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EDITORIAL

Kritik als Marketinl\ginstrument
A RKETINGINSTRUMENT

Forderung nach Verbot verschafft Big Brother Einschaltquoten

Kaum eine Sendung ist im Vorhinein so kritisiert worden wie die Reality-Soap Big Brother, die seit
dem 1. Marz 2000 von RTL2 ausgestrahlt wird. Zehn junge Leute verbringen 100 Tage in einem
Wohncontainer und werden dabei nahezu rund um die Uhr von Kameras beobachtet — der Sender be-
richtet jeden Abend eine Stunde lber die ,,spannendsten” Ereignisse. Daliber hinaus lasst sich Big-
Brother auch im Internet verfolgen.

Das Konzept stammt von John de Mol, der es bereits in Holland mit maBigem Erfolg getestet hat.
Sein Credo: ,Normale Menschen kénnen genauso spannend sein wie bezahlte Schauspieler.” , Nor-
male Menschen” kénnen aber auch stinklangweilig sein, aus diesem Grund haben sich die Produ-
zenten vorsichtshalber einiges einfallen lassen, damit die voyeuristischen Bedurfnisse der Zuschauer
nicht durch allzu viel Harmonie und Normalitét enttduscht werden. Die Hauptattraktion besteht dar-
in, dass alle vierzehn Tage jeder Bewohner zwei Gruppenmitglieder vorschlagen muss, die das Haus
verlassen sollen. Die beiden am haufigsten Genannten werden den Zuschauern zur Auswahl gestellt,
die wiederum in telefonischer Abstimmung dariiber entscheiden, wen es letztlich trifft. Der Sender
nennt das vornehm ,Nominierung”. Nur wer bis zum Schluss durchhalt, erhélt die Pramie von
250.000 DM.

Der rheinland-pfélzische Ministerprasident Kurt Beck, gleichzeitig Vorsitzender der Rundfunk-
kommission der Lander, sah bereits vor Wochen im Konzept der Sendung einen Versto3 gegen die
Wiirde des Menschen. Seine Argumentation: Wenn man zehn Personen einem solchen Experiment
aussetze und sie live von einem Millionenpublikum beobachten lasse, spiele es keine Rolle, dass alle
Teilnehmer freiwillig in den Container gezogen sind. Niemand kénne abschatzen, welche personli-
chen Folgen eine solche Zurschaustellung fiir das zukiinftige Leben der einzelnen Kandidaten haben
werde. Richtig ist, dass es aus Griinden der Forschungsethik niemals verantwortbar wére, ein solches
Experiment zu wissenschaftlichen Zwecken durchzufiihren. Dariiber hinaus besteht die berechtigte
Beflirchtung, dass — vorausgesetzt Big Brother wiirde erfolgreich — in Zukunft die Armut oder der
Wunsch nach medialer Présenz ausgenutzt werden kdnnten, um Menschen mit ihren Fehlern, Angs-
ten und intimen Wiinschen einer voyeuristischen Offentlichkeit preiszugeben.

Mit seiner Aufforderung an die Landesmedienanstalten, die Sendung méglichst vor der Aus-
strahlung zu verbieten, hat Herr Beck meines Erachtens einer notwendigen sachlichen Diskussion ei-
nen Barendienst erwiesen. Die vom Staat eingesetzten, aber in ihren Entscheidungen unabhéngigen
Landesmedienanstalten geraten dadurch in eine schwierige Position. Die fir RTL2 zustdndige Lan-
desmedienanstalt in Hessen setzte sich auftragsgemaf fiir ein Verbot der Sendung ein. Dadurch ent-
stand der Eindruck, als sei es mit der Unabhangigkeit der Landesmedienanstalten nicht weit her. Die
Gemeinsame Stelle fir Jugendschutz und Programm hat den hessischen Vertretern allerdings inzwi-
schen empfohlen, von einem Verbot Abstand zu nehmen — unangenehm fiir Herrn Beck.

Dank der 6ffentlichen Diskussion erreichte RTL2 immerhin bei Ausstrahlung der ersten Sendung
eine Einschaltquote von 19,9 % in der Zielgruppe der 14- bis 49-Jahrigen: ein verhaltnismaBig gutes
Ergebnis. Die von Beck und Co. vorgetragenen Verbotswiinsche haben wohl Erwartungen geweckt,
die durch die Prasentation relativer Normalitat kaum erfillt werden kénnen.

Wenn Politiker Medienschelte betreiben, so werden sie damit in den Medien wahrgenommen.
Das verleitet zu starken Worten. Vielleicht lehrt die Big Brother-Diskussion ja eines: Bevor man sich zu
Fernsehsendungen duBert, sollten diese zumindest angelaufen sein. Dariber hinaus versteht es sich
von selbst, dass Kritiker das, was sie kritisieren, zumindest gesehen haben sollten!

Ihr Joachim v. Gottberg
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Ein Pldadoyer fiir die Freiheit

In Spanien setzt man auf

Empfehlungen statt auf Verbote
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In den meisten européischen Landern sind die Film-
freigaben verbindlich, in Spanien allerdings haben
sie selbst dann nur orientierenden Charakter, wenn
Kinder oder Jugendliche allein ins Kino gehen.
Eine so genannte X-Kennzeichnung und die Vor-
fiihrung dieser Filme in speziellen Kinosélen stellen
die einzige Méglichkeit dar, den Zugang fiir Min-
derjahrige zu beschranken - Zeitgrenzen im Fern-
sehen gibt es aber auch fiir diese Filme nicht.

tv diskurs sprach mit dem Generaldirektor des

fiir die Filmklassifizierung zusténdigen Instituto

de la Cinematografia y de las Artes Audiovisuales

(ICAA) in Madrid, Sr. José Maria Otero.



Der Jugendschutz in den Medien ist in
den einzelnen Landern sehr unterschied-
lich geregelt. In Spanien ist das Institut
fiir Film und audiovisuelle Kiinste fiir die
Filmpriifung und die Vergabe von Alters-
klassifikationen zustindig. Wie sind die
Filmpriifungen bei lhnen organisiert?

Zunéchst: Wir sind kein eigensténdiges
Institut, sondern dem Ministerium fiir Er-
ziehung und Kultur unterstellt. Das ICAA
wurde in erster Linie gegriindet, um die
Filmproduktion zu unterstiitzen. Unsere
wichtigste Aufgabe ist es also, Filme zu
férdern. Daneben kontrollieren wir auch
die Einhaltung von Bestimmungen, die

mit einer Veréffentlichung verbunden sind,
also zum Beispiel die Bestimmungen zum
Jugendschutz. Zusténdig fir die Prifungen
ist eine Kommission, die insgesamt aus
zwdlf Personen besteht: zehn stimmberech-
tigten Priferinnen und Prifern, dem Direk-
tor des ICAA, also mir, und der Leiterin der
ICAA-Abteilung , Schutz und Férderung”.
Die Filmkommission kommt taglich zusam-
men und priift von 9.00 bis 15.00 Uhr,
manchmal aber auch bis in den Abend hin-
ein, durchschnittlich drei Filme pro Tag.
Sind alle zehn stimmberechtigten Mitglie-
der der Kommission anwesend, wird in der
Regel in zwei parallelen Ausschissen a fiinf
Personen gepriift.

Wie wird man Priiferin bzw. Priifer
der Filmkommission?

Die zehn Mitglieder werden auf meinen Vor-
schlag hin vom Ministerium fiir Erziehung
und Kultur benannt — und zwar fir zwei Jah-
re, dann muss die Kommission ausgewech-
selt werden. Bei der Auswahl wird darauf
geachtet, dass die Personen verschiedene
gesellschaftliche Gruppen représentieren.

Was sind das fiir Gruppen? Ist die
Filmindustrie beispielsweise auch
in der Kommission vertreten?

Nein, die Filmindustrie nicht. Es geht uns
darum, dass die Priiferinnen und Priifer das
durchschnittliche Kinopublikum représentie-
ren, die Bevélkerung abbilden. Was wir
nicht méchten, ist ein reines Expertengre-
mium, das beispielsweise ausschlieBlich aus

THEMA

Psychologen oder Strafrechtlern besteht.
Die Einschéatzung solcher Spezialisten
entspricht meist nicht der 6ffentlichen
Meinung.

Die Priiferinnen und Prifer haben in der Re-
gel einen beruflichen Hintergrund, der sie
fir die Arbeit qualifiziert. Es sollten grund-
satzlich Filmliebhaber sein, denn die an-
strengende Arbeit des Priifalltags ist eher zu
bewiéltigen, wenn man SpaB an Filmen und
deren Beurteilung mitbringt. Zudem sollten
sie eigene Kriterien haben, denn wir wiin-
schen uns Argumentationen, die auch von
durchschnittlichen Kinogdngern verstanden
werden kénnen und nicht nur von Experten.

Sind Sie in lhrer Funktion als General-
direktor des Instituts Beamter des
Ministeriums? Welchen Einfluss haben
Sie bzw. das Ministerium auf die Arbeit
der Filmkommission?

Der Posten des Generaldirektors ist ein poli-
tisches Amt, das man fir vier Jahre innehat.
Die Filmkommission arbeitet weitgehend

autonom: Sie gibt ihr Votum fir eine Alters-

kennzeichnung ab und leitet dieses Ergeb-
nis an mich weiter. Sollte ich damit nicht
Ubereinstimmen, habe ich die Méglichkeit,
die Alterseinstufung zu dndern. Das kommt
aber normalerweise nicht vor, héchstens
zwei- oder dreimal im Jahr. Selbst dann
kann ich Gibrigens nicht einfach eine andere
Alterseinstufung vornehmen, sondern gebe
den betreffenden Film an die Kommission
zuriick mit der Empfehlung, ihn ein zweites
Mal anzusehen. Die Priiferinnen und Priifer
kénnen dann ihr Ergebnis bestédtigen oder
verdndern.
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Erinnern Sie sich an ein Beispiel aus der
letzten Zeit, bei dem Sie der Kommission
geraten haben, ihre Einschédtzung zu
liberdenken?

Nein, um ehrlich zu sein. Grundsétzlich aber
sind es immer Félle, in denen die Kommis-
sion einen Film erst fiir die Altersgruppen
ab 7 oder ab 13 Jahren empfiehlt, ich aller-
dings der Ansicht bin, dass eine Freigabe
fiir alle Altersgruppen erfolgen sollte. Nur
dann greife ich ein, schlieBlich haben sich
mit den gesellschaftlichen Moralvorstellun-
gen auch die Kriterien fiir die Filmpriifung
geéndert.

beispielsweise reicht eine homosexuelle
Figur in einem Film nicht mehr aus, um die
Altersgruppe der Zuschauer einzuschrénken —
ebenso wenig wie etwa die Tatsache, dass
sich ein Ehepaar in einem Film scheiden lasst.
Auch Kinder wissen heutzutage um die ge-
sellschaftliche Normalitdt, homosexuell zu
sein oder als Single zu leben und Kinder zu
haben. Dariiber hinaus ist die blo3e Darstel-
lung in einem Film ja keine Befiirwortung,
keine Werbung daftir, sich scheiden zu las-

sen oder homosexuell zu sein.

Sie nennen die Altersstufen ,,ab 7 Jahren”
und ,ab 13 Jahren” - welche Altersstufen

gibt es noch in Spanien?

Es gibt ,empfohlen fir alle Altersstufen”,
~empfohlen besonders fiir Kinder”,

~hicht zu empfehlen fiir Kinder unter 7
Jahren”, ,nicht zu empfehlen fiir Kinder
unter 13 Jahren”, ,nicht zu empfehlen fiir
Minderjéhrige unter 18 Jahren” und das
X-Kennzeichen, das heiB3t: ,nicht erlaubt fiir
unter 18-Jahrige”. Sie sehen, wir geben nur
Empfehlungen ab. Mit Ausnahme des X-
Kennzeichens bietet die Filmklassifikation
nur eine Orientierung, die sich an Kinobe-
treiber und an die Offentlichkeit richtet.

Das bedeutet, ein Siebenjéhriger kann
ohne weiteres in einen Film gehen, der
erst fiir éltere Kinder oder Jugendliche
empfohlen wird? Auch ohne seine Eltern?

Im Prinzip ja. Wenn die Eltern ihr Kind allein
ins Kino gehen lassen, kann das Kind eben
alle Filme allein anschauen. Unsere Alters-

empfehlungen missen, fiir das Publikum
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deutlich sichtbar, an den Kinokassen aus-

gehéngt werden. Danach liegt es in der Ent-
scheidung des einzelnen Zuschauers, ob er
den Film sehen will oder nicht. Was das Ver-
halten der Kinder betrifft, dafiir sind die El-
tern verantwortlich.

Was sind die Kriterien fiir die Empfeh-
lungen , besonders fiir Kinder”, ,fiir alle
Altersstufen” und ,nicht fiir Kinder unter
7 Jahren”? Ist fiir die Unterscheidung
wichtig, dass Kinder einen Film verste-
hen kénnen?

Nein, das Verstehen spielt weniger eine Rol-
le. Der Unterschied ist, dass ein Film, der fiir
unter Siebenjéhrige nicht empfohlen wird,
beispielsweise eine Nackt- oder Liebesszene
enthélt, die zwar nicht schlimm ist, aber jin-
gere Kinder méglicherweise schockieren
kénnte. Oder irgendeine Form von Gewalt
deutet sich an, die nicht verwerflich, aber
zumindest doch unnétig ist — also kann man
den Film nicht fir Kinder unter 7 Jahren
empfehlen. Nattirlich kénnen sie ihn sehen,
und sicher ist es nicht problematisch, wenn
sie ihn sehen, aber es ist nicht unbedingt
empfehlenswert. ,Besonders fiir Kinder”
versteht sich dagegen als eine Art Qualitéts-
merkmal. So eingestufte Produkte sind Fil-
me von erzieherischem oder bildendem
Wert ohne Gewalt- oder Sexdarstellungen.
Die Einschétzung ,,empfohlen fiir alle Alters-
stufen” bedeutet, dass der Film unproblema-
tisch ist, aber nicht als pddagogisch wertvoll
angesehen werden kann - die Unterschei-
dung ist sehr schwierig, aber wie gesagt: Es
handelt sich nur um Orientierungen.



Nach welcher gesetzlichen Grundlage ar-
beitet die Filmkommission? Sind die Kri-
terien fiir die Filmklassifizierung im Ge-
setz festgeschrieben?

Es gibt im Wesentlichen zwei Gesetze, die
als Arbeitsgrundlage dienen: das sind die
Kénigliche Verordnung 81 von 1997 und die
dazugehdrigen Durchfihrungsbestimmun-
gen mit konkreten Regeln zur Anwendung
des Gesetzes. Ein Kriterienkatalog ist darin
aber nicht enthalten. Es ist sehr schwierig,
Kriterien schriftlich zu fixieren, denn hiufig
entscheiden Nuancen im Film (ber die eine
oder andere Alterseinstufung. Wenn man,
wie etwa in den USA, bestimmten Darstel-
lungen bestimmte Altersempfehlungen zu-
ordnet — zum Beispiel einer nackten Person
im Film automatisch die Empfehlung ,ab 7"
oder einem Kuss die Empfehlung ,ab 12
Jahren” -, dann kann man nicht davon ab-
weichen und die Entscheidung je nach Be-
deutung einer Szene und Aussage des Films
variieren. Deshalb ist ein eindeutiger Kriteri-
enkatalog so problematisch.

Dennoch entwickelt sich wiahrend der
zweijidhrigen Zusammenarbeit in der
Kommission doch eine Spruchpraxis,
also eine Vorstellung davon, was einen
~typischen” 7er- oder einen , typischen”
13er-Film ausmacht. Wie wird beispiels-
weise das Verhéltnis von einzelner Ge-
waltszene und Gesamtaussage eines
Films bewertet?

Nattirlich werden solche Fragen der Spruch-
praxis auch in der Kommission diskutiert.

Es ist doch so, dass es viel Gewalt um uns
herum gibt, aber wir leben trotzdem weiter.
So ist es auch im Film, und Dreizehnjéhrige
kénnen schon einiges vertragen. Wichtig ist
fir uns allerdings, dass die Gewalt verurteilt
und bestraft, nicht positiv bewertet oder
sogar verherrlicht wird. So lange bei den
Zuschauern die Gewissheit bleibt, dass

die Gewalttdtigen die Bésen sind, haben
die Gewaltdarstellungen keine negativen
Effekte. Die Gesamtaussage ist also ganz
entscheidend, doch gibt es auch Félle,
beispielsweise extreme Gewalt oder sadis-
tische Darstellungen, in denen die ein-
zelne Szene ausschlaggebend fir die
Bewertung ist.

THEMA

Kommen wir zu den X-Filmen: Was genau
bedeutet das X-Kennzeichen?

Das X bedeutet, dass es sich um gewaltver-
herrlichende oder pornographische Filme
handelt, die nur in speziellen Kinos oder
Kinosélen, die ebenfalls mit einem X ge-
kennzeichnet sind, gezeigt werden ddrfen.
X-Filme und X-Kinos unterliegen im Ver-
gleich zu den kommerziellen Kinos verschie-
denen Restriktionen. So darf eine Kommune
beispielsweise nur eine bestimmte Anzahl
von X-Kinos genehmigen, die sich nach der
Anzahl vorhandener kommerzieller Kinoséle
richtet. Die X-Kinos miissen das Publikum
durch die Bezeichnung , Sala X” und durch
Aushénge im Kassenbereich auf ihren Cha-
rakter aufmerksam machen. AuBerdem diir-
fen die Betreiber keine Filme zeigen, die
nicht mit einem X gekennzeichnet worden
sind, Minderjéhrige haben selbstverstdnd-
lich keinen Zutritt.

Den gréBten Anteil unter den X-Filmen bil-
den pornographische Filme. Vor etwa zehn
Jahren gab es sehr viele X-Kinos, jetzt sind
die meisten von ihnen verschwunden: Die
Leute gehen nicht mehr in Pornokinos,
schlieBlich gibt es Video.

Kénnen auch andere Medien mit einem
X gekennzeichnet werden?

Ja. Wie bei den Altersempfehlungen auch
gilt die Kennzeichnung fiir alle Filme, unab-
hédngig vom Trdgermedium, also auch fir
Videos und DVDs. Werden diese Medien
mit einem X gekennzeichnet, diirfen sie an
Minderjéhrige nicht verkauft, vermietet oder
sonstwie abgegeben werden. Auch dlirfen
sie der Offentlichkeit nur an Orten zugéng-
lich gemacht werden, zu denen Minderjahri-
ge keinen Zutritt haben. Auf den Videohdil-
len missen — wie allgemein in der Werbung
fir X-Filme — bildliche Darstellungen, inhalt-
liche Beziige und Filmtitel, die den porno-
graphischen oder gewaltverherrlichenden
Inhalt des Films zum Ausdruck bringen, ent-
fernt werden.

Mich interessiert die Grenze zwischen 18
und X - welche Kriterien gibt es beispiels-
weise fiir die Abgrenzung von Erotik und
Pornographie?
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Das ist sehr einfach: Sieht man einem Film
an, dass er nur gemacht wurde, um porno-
graphische oder gewalthaltige Akte zu zei-
gen, dann erhélt er ein X-Kennzeichen. Er-
z&hlt er aber eine Geschichte, die vielleicht
sehr hart ist, aber diese Szenen erfordert,
dann erhélt der Film eine 18er-Empfehlung.
Viele gute Filme enthalten Gewalt- oder
Erotikszenen — was z&hlt, ist immer die Ge-
schichte: Es muss deutlich werden, dass
der Film gemacht wurde, um zu einem
bestimmten Thema etwas zu erzihlen,
dass die kritischen Szenen einen Sinn und
eine Bedeutung fir diese erzdhlte Handlung
haben.

Wie geht man in Spanien mit
Filmschnitten um?

Wir schneiden keine Filme, das ist Zensur.
Nein, noch einmal: Die Einschétzung, die
wir geben, ist eine Orientierung, eine Emp-
fehlung, nicht mehr. Wir greifen nicht ein,
das waére Zensur.

Kommen wir zum Fernsehbereich: Wie
weit ist Spanien mit der Umsetzung der
Europiischen Fernsehrichtlinie, die die
optische oder akustische Kennzeichnung
von jugendgefihrdenden Programmen
vorsieht?

Es gibt eine Ubereinkunft zwischen den ver-
schiedenen Fernsehsendern zur Entwicklung
eines einheitlichen Systems der Kennzeich-
nung und Klassifizierung, die im Oktober
1999 auf einer gemeinsamen Sitzung im
Generalsekretariat fir Kommunikation in
Madrid getroffen wurde. Dort wurde be-
schlossen, unser bisheriges System der
Filmklassifizierung auf den Fernsehbereich
anzuwenden, das heiB3t, die Alterskatego-
rien zu ibernehmen und die Kennzeichnung
fir die Filme, die bereits durch das ICAA
klassifiziert wurden, sofort umzusetzen. Den
Alterskategorien werden verschiedenfarbige
optische Signale zugeordnet, lediglich Fil-
me fiir alle Altersgruppen werden nicht ge-
kennzeichnet. Ein griines Symbol steht zum
Beispiel fiir ,,besonders empfohlen fiir Kin-
der”, ein gelbes mit der Ziffer 7 kennzeichnet
die Filme, die nicht fir unter Siebenjéhrige
empfohlen wurden usw. — bis hin zu einem
roten Symbol mit der Ziffer 18 bzw. mit ei-
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nem X. Als akustisches Signal wurde ein
bestimmter Laut vereinbart.

Es gibt beides, optische und akustische
Signale?

Ja. Das graphische Symbol erscheint fiir die
Dauer von mindestens fiinf Sekunden auf
dem Bildschirm, und zwar zu Beginn jeder
Fernsehsendung bzw. nach jeder Werbe-
unterbrechung. Zusétzlich wird parallel zur
Einblendung des Symbols ein Laut von ei-
ner Sekunde Dauer vor Sendungen abgege-
ben, die flr unter Achtzehnjéhrige nicht
empfohlen werden - das akustische Signal
weist somit auf eine mégliche Gefdhrdung
Minderjéhriger hin.

In Deutschland wurde gegen die Kenn-
zeichnung eingewandt, dass entsprechen-
de Signale Kinder und Jugendliche erst
auf mégliche gefdhrdende Programme
aufmerksam machen kénnten ...

Ja, das ist sicherlich richtig. Aber was soll
man machen, die Regelung muss schlieBlich
umgesetzt werden.

Was ist mit den Filmen, die weder im
Kino noch auf Video veréffentlicht
wurden, also bislang nicht durch das
ICAA gepriift worden sind?

Diese Filme werden von den Fernseh-
sendern selbst klassifiziert.

HeiBt das, dass die Sender in ihrer
Einschatzung zu ganz unterschiedlichen
Ergebnissen kommen kénnen?

Nun, ich vermute, dass die Einschdtzung sehr
ahnlich sein wird, zumal die im Oktober 1999
getroffene Ubereinkunft auch regelmaBige
Treffen vorsieht, um die Erfahrungen mit dem
System auszuwerten und langfristig zu einheit-
lichen Klassifizierungskriterien zu gelangen.

Da es das X-Kennzeichen auch fiir das
Fernsehen gibt, diirfen X-Filme offen-
sichtlich ausgestrahlt werden. Gibt es fiir
diese Filme Sendezeitbeschriankungen?

Nein. X-Filme werden im Fernsehen norma-

lerweise nachts, nach 23.00 Uhr oder nach



Mitternacht ausgestrahlt. Das ist allerdings
keine feste Regelung: Theoretisch kann ein
Sender einen Film im Programm platzieren,
wann er méchte — vorausgesetzt, dass er ihn
mit dem entsprechenden optischen oder
akustischen Signal versieht. Das gilt auch fir
X-Filme.

Dann kénnen Filme mit einer Empfehlung
»ab 18 Jahren” also den ganzen Tag iiber
gesendet werden?

Ja, mit dem entsprechenden Signal ausge-

stattet, kann der Sender damit machen, was

er méchte. Man hat aber als Privatperson die

Méglichkeit, mit einer Beschwerde gegen

Sendezeiten anzugehen: Meint ein Zuschauer,

ein Film sei zu einer Uhrzeit ausgestrahlt

worden, zu der er nicht hatte gezeigt werden

diirfen, kann er Anzeige erstatten — ein Ge-

richt wird dieser Meinung spéter zustimmen

oder nicht. — Das ist dann allerdings Sache

des betroffenen Fernsehsenders, nicht unser

Problem.
Gibt es, abgesehen von den Gerichten,
keine Institution, die fiir die Fernseh-
sender zustindig ist und beispielsweise
auf Zuschauerbeschwerden reagiert?

Nein. Es gibt zwar eine Institution, die die
Fernsehsender iberwacht, das Generalse-
kretariat fir Kommunikation. Das ist aber fiir
Beschwerden aus der Bevélkerung nicht zu-
stédndig, sondern lediglich fir die Lizenzver-
gabe und die Frequenznutzung. Wenn Sen-
der gegen Bestimmungen der Européischen
Fernsehrichtlinie verstoBBen oder wenn sie
Frequenzen benutzen, die anderen Kanélen

zustehen, kénnen sie ihre Lizenz verlieren.

Und es gibt keine Einrichtung, an die
man sich wenden kann - bei Fragen zum
Thema Jugendschutz oder zu ,,Gewalt im
Fernsehen”?

Nein, wenn es ein Problem gibt, muss man
vor Gericht gehen. Es gibt zwar im Kongress
die Kommission fiir audiovisuelle Medien,
die auch diese Themen diskutiert, aber: Im
Grunde stellen sich diese Fragen gar nicht,
weil die Selbstkontrolle funktioniert! Es gibt
Filme fiir verschiedene Altersgruppen,
X-Filme, also Sex- und Erotikfilme, und Fil-
me, die man gar nicht ausstrahlen kann, weil

THEMA

sie Gewalt verherrlichen oder sehr porno-
graphisch sind. Die Sexfilme werden ab
23.00 oder 24.00 Uhr ausgestrahlt, und
dann gibt es gibt keine Probleme.

Neben Kino, Video und Fernsehen: Wie
sieht es mit dem Jugendschutz in anderen
Medien aus? Gibt es beispielsweise Rege-
lungen fiir Video- und Computerspiele
oder fiir das Internet?

Nein, die Jugendlichen nutzen zwar viele
Spiele und surfen im Internet, aber das kon-
trollieren wir nicht. Es beginnt eine Diskussi-
on Uber die Kontrolle des Internets, und
auch die Spiele méchte man klassifizieren,
aber die werden sowieso unter der Hand
weitergegeben. Wie will man das Ganze
kontrollieren? Vielleicht ist gerade in die-
sem Bereich der negative Einfluss durch die
Figuren und Gewaltaktionen besonders groB,
aber was soll’s — wir werden das Problem
nicht I6sen, indem wir die Spiele einfach ver-
bieten. Besser ist es, der Industrie klarzuma-
chen, dass sie fir ihre Produkte verantwort-
lich ist, damit sie sich selbst kontrolliert und
reguliert. Im Bereich der Video- und Com-
puterspiele setze ich mich deshalb fiir eine
Selbstkontrolle der Anbieter ein. Ein gewalt-
haltiges Videospiel sollte gar nicht erst ver-
trieben werden. Man wird aber nie verhin-
dern kénnen, dass jemand dieses Spiel in
Holland kauft und es nach Spanien bringt ...

Gibt es in Spanien Beispiele fiir eine
institutionalisierte Selbstkontrolle im
Medienbereich?

Wir fihren zur Zeit Diskussionen, was den Be-
reich der Werbespots betrifft. Vor drei Mona-
ten habe ich eine Vereinbarung mit dem Ver-
band der Werbeagenturen unterzeichnet, die
es den Agenturen erlaubt, ihre Spots selbst zu
sichten und zu klassifizieren — man darf ge-
spannt sein, was passiert. Ich kann also meine
Verantwortung delegieren, in diesem Fall an
einen Verband der Werbeagenturen und

nicht an eine Kommission des Ministeriums.

Wird diese Form von Selbstkontrolle al-
lein von der werbetreibenden Wirtschaft
durchgefiihrt, oder gibt es eine Zusam-
menarbeit mit dem Institut oder mit
Behérden?

tv diskurs 12
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Bildliche Darstellungen missen in der

Werbung fir X-Filme entfernt werden.

Nein, allein von der Industrie und ihren Be-
ratergremien. Wir werden das Ganze Uber-
wachen: Wenn es Proteste gibt, greifen wir
ein, wenn nicht ...

Wird in Spanien eine &ffentliche Diskussi-
on um Jugendschutz und Meinungsfrei-
heit gefiihrt? In Europa gibt es einige
Lénder, in denen der Ruf nach mehr Ju-
gendschutz, nach mehr Kontrolle und
mehr Staat immer lauter wird ...

Das sind Sichtweisen, die wir verstehen,
aber wir treiben solche Ideen nicht gerade
voran. Auch auf européischer Ebene méch-
te man viel fir den Jugendschutz tun, aber
je mehr Kommissionen sich damit beschéfti-
gen, umso mehr entfernt man sich von der
Sache an sich. So etwas endet meist damit,
Dinge zu verbieten, die nicht verboten wer-
den missten. Mit Verboten beschneidet
man immer die Freiheit von jemandem, und
das gilt es zu verhindern. In Spanien sind
die Leute mehrheitlich fiir die Freiheit — fiir
Freiheit und fiir den Ausbau technischer
Systeme, die es den Eltern zum Beispiel er-
méglichen, bestimmte Programme je nach
Kategorie der Filme zu sperren oder, wie
beim digitalen Fernsehen zu blockieren.
Ansonsten ist das Angebot nicht zu regeln,
eine umfassende Kontrolle ist nicht méglich.
Ich glaube, das Beste ist eine gute Informa-
tion. Man kann Empfehlungen und Orien-
tierungen geben, man kann technisch
bestimmte Programme sperren.

Was denken Sie iiber den Austausch der

europidischen Filmpriifstellen, ist das lhrer

Meinung nach wichtig? Oder glauben Sie,
dass die Diskussionen in den einzelnen
Léndern zu unterschiedlich sind, um einen
Konsens zu finden?

tv diskurs 12
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Nein, die Diskussion ist sicher notwendig.
Wichtig ist vor allem, was die européische
Fernsehrichtlinie beabsichtigt, ndmlich
einen Austausch von Fernsehen innerhalb
der europdischen Staaten — eben Fernsehen
ohne Grenzen. Das bedeutet, dass deutsches
Fernsehen in Spanien und spanisches Fern-
sehen in Deutschland, dass die nationalen
Programme also in ganz Europa zu sehen
sein werden. Ich glaube, dass der Programm-
austausch die einzige Méglichkeit ist, um
auf natirlichem Wege zu einheitlichen Krite-
rien zu gelangen. Wenn dies nicht geschieht,
werden Normen von irgendwelchen Kom-
missionen gesetzt, und die gelten dann fiir
alle Ldnder. Da wir aber unterschiedlich
sind, ist das eigentlich unméglich. Man kann
doch nicht erwarten, dass léndertiber-
greifende Regelungen der européischen
Kommission oder des Parlaments sowohl in
Spanien als auch in Deutschland gelten kén-
nen und angenommen werden — das wird
nicht funktionieren.

Ich glaube, dass Deutschland zu den Lan-
dern gehért, die mehr mit diesem Thema
des Schutzes befasst sind. Wir sind nicht ge-
rade besessen von diesen Fragen ...

Was wir tun missen, ist, die Erziehung und
Bildung in der Schule, die Information in
den Familien zu verstérken — positive Ent-
wicklungen in Gang setzen, das ist unsere
Aufgabe.

Gibt es in Spanien medienpddagogische
Aktivitdten an Schulen oder im Freizeit-
bereich?

Ja, Film- und Seherziehung zum Beispiel,
aber es gibt sehr viele verschiedene Richtun-
gen und Spezialisierungen ... Im Grunde geht
es doch darum, ob jemand zu leben weil3
oder nicht. Wir diirfen den Menschen Dinge
nicht von vornherein verbieten — Verbote
sind die allerletzte Méglichkeit.

Wir missen ihnen vielmehr beibringen zu
leben — und in der Zwischenzeit geben wir
Orientierungen fir Filme und fir das Fern-
sehen und Punkt.

Das Interview fiihrte Claudia Mikat.
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Deutsche Freigabe

American Pie 12
American Beauty 12
The Sixth Sense 16
James Bond 12
Stigmata 16
Tarzan o.A.
Johanna von Orléans 16
The Blair Witch Project 12
Alles Gber meine Mutter 12
Ghost Dog 16
Eyes Wide Shut 16
The Matrix 16
Die Mumie (The Mummie) 12
Schwarze Katze, weil3er Kater 6
Sleepy Hollow 12
o.A. = ohne Altersbeschrankung

11
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Einzige Zugangsbeschrankung
fur Minderjahrige:

die X-Kennzeichnung und Vor-
flihrung der Filme in speziellen
Kinosélen

Spanische Altersempfehlungen und
deutsche Filmfreigaben im Vergleich
(siehe auch die Freigaben auf

Spanische Altersempfehlung

nicht unter 18
18
13
13
13
TP
13
13
18
13
18
18
7
13
o.A.

tv diskurs 12
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JUGENDSCHUTZ IN EUROPA

Filmfreigaben im Vergleich

In den europaischen Léndern sind die Kriterien fir
die Altersfreigaben von Kinofilmen unterschiedlich.
tv diskurs informiert deshalb regelmaBig tiber die
Freigaben aktueller Spielfilme. Die einzelnen Titel
sind entnommen aus der Top 30 in Deutschland
(Quelle: Blickpunkt Film, 3. - 6.2.2000; die Reihen-

folge entspricht nicht der Top 30-Rangfolgel).
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Deutschland Niederlande Osterreich GroBbritannien Frankreich Danemark Schweden

1. Toy Story 2 o.A. o.A. - o.A. o.A. 7 7
2. American Pie 12 12 12 15 o.A. o.A. o.A.
3. American Beauty 16 16 14 18 o.A. 15 15
4. Der sechste Sinn

(OT: The Sixth Sense) 16 d 14 15 12 15 11
5. Der talentierte

Mr. Ripley

(OT: The Talented

Mr. Ripley) 12 16 14 15 - 15 15

6. Anna und der Kénig
(OT: Anna And The King) 6 12 10 12 o.A. 11 11
7. South Park — Der Film
(OT: South Park — Bigger,
Longer & Uncut) 16 16 12 15 12 11 7
The Beach 16 16 14 15 o.A. 15 15
Ghost Dog: Der

Weg des Samurai

(OT: Ghost Dog) 16 L 16 15 o.A. 15 15
10. Boys Don't Cry 16 16 16 18 16 * 15
11. Sleepy Hollow 122 * 14 15 12 15 15
12. The Green Mile 12 * 14 18 12 15 15
o.A. = ohne Altersbeschrankung
- = ungepriift bzw. Daten lagen bei Redaktionsschluss noch nicht vor
* = Film noch nicht geprift, daher héchste Einstufung
1 = nach Appellation

2 = Appellationsverfahren in Kiirze
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SOUTH

Filme als Rezipienten des
Gewaltdiskurses

Georg Joachim Schmitt

Wie wirkt sich die Gewaltdebatte auf die
Themenstellung und Gestaltungsform
zeitgendssischer Filme aus? Wie greifen
Filme direkt in die Diskussion um Medien-
gewalt ein und beziehen Stellung? Welche
Standpunkte werden vertreten, wie fin-
den sie ihre Darstellung? Diesen Fragen
soll anhand einiger zeitgendssischer Bei-
spiele nachgegangen werden.

Im Unterschied zum herkémmlichen
Diskurs, der die Wirkung behandelt, die
von Filmen ausgeht, sollen Filme selbst
als Rezipienten der gegenwirtigen Ge-
waltdebatte befragt werden.

Im folgenden Beitrag geht es um den
neuesten Kinofilm South Park - Bigger,
Longer & Uncut des amerikanischen
Regisseurs Trey Parker, einen Anima-

tionsfilm, der die jugendschiitzerische

Rezeption eines Films zum Thema hat.

tv diskurs 12
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Tourettes Kinder

South Park - Bigger,
Longer & Uncut

von Trey Parker

Welche Gefahren kann der gesetzliche Ju-
gendschutz abwenden? Was kann gesche-
hen, wenn Jugendschutzbestimmungen um-
gangen werden? Was muss unternommen
werden, um medial verursachtes Unheil wie-
der gutzumachen? Oder allgemeiner: Welche
Regulatorien wirken im Diskurs um den Ju-
gendschutz, welche Befindlichkeiten werden
bericksichtigt, wenn es um die Grenzen des
offentlich Darstellbaren geht? Diese grund-
satzlichen Fragen wirft ein Zeichentrickfilm
auf, der auf den ersten Blick alles andere als
ernst gemeint erscheint: South Park — Bigger,
Longer & Uncut (South Park: Der Film -
gréBer, langer, ungeschnitten) ist der zweite
Kinofilm des amerikanischen Trash-Regisseurs
Trey Parker, dessen gleichnamige Fernseh-
serie in den Vereinigten Staaten mehrere Prei-
se gewonnen hat und der in Deutschland eine
standig wachsende Fangemeinde auf seiner
Seite weiB.! South Park — Bigger, Longer &
Uncut hat bisher mehr als eine halbe Million
Menschen hierzulande ins Kino gelockt. Und
das, obwohl (oder vielleicht gerade weil) der
Film mit den wesentlichen Tabus bricht, die
das Gebot politischer Korrektheit dem 6ffent-
lichen Mediendiskurs abverlangt.

South Park, das ist das spieBige und lang-
weilige amerikanische Provinznest, in dem ei-
ne Gruppe von Grundschiilern die gemeinsa-
me Freizeit verbringt. Die Figuren erinnern in
ihren sozialen Rollen an Charlie Brown und
seine Freunde. Da gibt es Cartman, einen
ewig noérgelnden, einzelgangerischen Jungen,
der von der gleichaltrigen Wendy angehim-
melt wird, sich aber jedes Mal Ubergeben
muss, wenn sie sich ihm nahert; da sind Cart-
mans Freunde, Stan und Kyle, und der kleine
Kenny, dessen Kopf versteckt ist in einer

Kapuze, so dass man seine Worte kaum
verstehen kann. Die Kinder sind altklug und
geschwatzig wie die Peanuts, jedoch ist ihr
Charme, wenn tiberhaupt vorhanden, sehr rau
und sprode, was sich in der lieblosen zeichne-
rischen Gestaltung widerspiegelt.

Es geht rlide ab zwischen ihnen; was ihre
Eltern wohlweislich hinter einer sauberen,
idyllischen Fassade verstecken, leben die Kin-
der aus: Neid, Ausgrenzung, Hass auf Lehrer,
Ehrlichkeit, Verfihrbarkeit, dauerndes Pala-
vern. Die Erwachsenen wirken dumm und ver-
steinert hinter ihren lacherlichen Phrasen und

kleinburgerlichen Ideologien.

In South Park — Bigger, Longer & Uncut nimmt
Trey Parker die Moral der Amerikaner und ihre
bigotte Sorge ums Wohl der Kinder ins Visier:
Cartman und seinen Freunden gelingt es, sich
Karten fir den kanadischen Kinohit Asses of
Fire zu besorgen. Es gibt nur ein Problem: der
Film ist in Amerika erst ab achtzehn Jahren
freigegeben. Nicht etwa wegen seiner Ge-
waltspitzen oder seiner Grausamkeit, sondern
wegen ausgesprochener Unflatigkeiten. As-
ses of Fire ist ein Feuerwerk analer Fixierung:
nicht abreiBende, frohlich von den beiden Ki-
nostars Terrance und Phillip vorgetragene
Skatologien (,furzkdpfiger Rosettenhengst”,
.eselpoppender Kackfresser, ,Onkelficker”)
werden von Furz-Kaskaden und eingespielten
Publikums-Lachern untermalt. All" das ver-
blufft die kindlichen Zuschauer. Erstaunt tber
so viele neue Kraftausdrlicke, die sie kaum be-
greifen, infizieren sie ihre Freunde sofort mit
Filmzitaten und verbalen Eigenschépfungen.
Der Film wirkt auf die Kinder von South Park
wie ein kollektiver Befreiungsschlag. Endlich
ist was los, jeder muss den Film einfach gese-
hen haben, um mitzureden und zu sein wie
die Helden des Films. Man zieht sich T-Shirts
Uber mit der Parole: , Ass Power” und demon-
striert mutig und endlich nicht mehr zu Tode
gelangweilt die neu eroberte Bastion sprach-
licher Subversion.

Klar, dass die Konfrontation nicht lange
auf sich warten l3sst. Die entsetzten Eltern
bauen zunéchst auf ihre Padagogen: Der Be-
ratungslehrer Mr. Mackey, ein ziemlich ratloser
Medienpéddagoge, versucht es sanft mit ei-
nem Umerziehungslied: jedes ,schlimme”
Wort wie ,Arsch” oder ,Ficken” (liberhaupt
alle boésen ,F-Waorter”) soll quasi spielerisch in
ein ,gutes” Wort wie ,Po” oder einfach
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+Mkay” (auf Neudeutsch am ehesten mit ,'n
Stlick weit” zu Ubersetzen) zurlickverwandelt
werden. Das finden die Kinder lustig, nehmen
es aber natirlich nicht besonders ernst. Der
Wahnwitz nimmt unerbittlich seinen Lauf: Als
Kenny versucht, seine abgehenden Winde —
wie im Film — anzuziinden, stirbt er an den
schlimmen Verbrennungen und den Kunstfeh-
lern des Notfall-Chirurgen. Die Mitter sind
mittlerweile so aufgebracht von der Schmut-
zigkeit und verderbenden Wirkung des Films,
dass sie eine ,Aktion Saubere Leinwand”
grinden und gleichzeitig die Vereinigung
+Mothers Against Canada”. Nicht nur der
Film, sondern auch die Schauspieler und das
Heimatland von Terrance und Phillip werden
zu nationalen Feinden erklart. Wéhrend
Kenny in der Hélle landet und zusehen muss,
wie ein neurotischer, Ubersensibler Teufel (der
vielleicht einzig sympathische Erwachsene im
Film) sich der sexuellen Ubergriffe eines be-
reits verstorbenen Saddam Hussein erwehren
muss, gehen die besorgten Mitter vor die
Uno: Nicht allein die Medien und die Gesell-
schaft im Allgemeinen seien schuld an der
Verkommenheit der Jugend; an erster Stelle
wird Kanada wegen Verfihrung der Kinder
angeklagt. Dem Land wird kurzerhand der
Krieg erklart und die &ffentliche Hinrichtung
von Terrance und Phillip gefordert. Ein findi-
ger Professor pflanzt Cartman, nachdem alle
padagogischen Bemiihungen gescheitert sind,
einen V-Chip ins Gehirn ein, der ihm bei je-
dem unflatigen Wort einen gehérigen Strom-
schlag verpasst. Davon unbeeindruckt griin-
den er und seine Freunde die Widerstands-
gruppe ,La Resistance” (nicht zuletzt, um Ein-
druck bei Wendy zu schinden). Konzentrati-
onslager fur Kanadier werden installiert, der
Dritte Weltkrieg naht — der Teufel freut sich
schon auf sein Comeback auf der Erde —, und
alles gipfelt in der medial verbreiteten Hin-
richtungs-Show mit Gesangseinlagen und ei-
ner ergreifenden Rede von Winona Ryder. Da
gelingt es den Kindern, ihre Helden im aller-
letzten Moment vor dem Tod auf dem elektri-
schen Stuhl zu bewahren. Der Teufel muss
wieder in die Hélle, und gerade so ist wieder
einmal alles gutgegangen.2

Die furiose, sich standig selbst Ubertref-
fende Filmhandlung, ein Feuerwerk bésarti-
ger Geschmacklosigkeiten und frecher Des-
avouierungen, wird von zahlreichen Pointen
und Seitenstrdngen begleitet, die die morali-
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Anmerkungen:

1

Schon Parkers erster Film, die
Troma-Produktion Cannibal! The
Musical (1993), wiitete an den
uramerikanischen Mythen und
nationalen Heiligtimern: Die
Grindervater wurden als tumber
Haufen vorgestellt, der sich in
debilen Freundesgeséngen er-
geht und sich schlieBlich gegen-
seitig auffrisst.

2

Urspriinglich sollte der Schluss
des Films weitaus wilder ge-
staltet werden: so sollte unter
anderem Saddam Hussein als
Weltherrscher aus dem Dritten
Weltkrieg siegreich hervor-
gehen. Doch musste diese wie
auch andere Varianten einer
publikumsvertréglicheren Fas-
sung weichen, um dem Film
nicht das gleiche Schicksal in
der Wirklichkeit zuteil werden
zu lassen wie in seiner eigenen
Fiktion.
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sche StoBrichtung des Films nur noch verstérken:
So entpuppt sich der Klassenlehrer, der schein-
bar friedliebende Mr. Garrison, im Krieg gegen
Kanada als gliihender Rambo-Fan und kaltbliti-
ger Killer, sobald der offizielle Befehl zum Téten
ausgegeben ist. Auf seiner Suche nach dem Ge-
heimnis der Frauen erfahrt der ahnungslose Cart-
man vom schwarzen Kantinenchef, man musse
nur die Klitoris finden, um die Frauen zu verste-
hen; das Wort freilich rutscht ihm heraus, und er
geniert sich, den Jungen Uber die Bedeutung
des Begriffs aufzuklaren. Als Cartman eines Ta-
ges das Internet nach dem Sinn des Wortes be-
fragt, tun sich ihm und seinen Freunden ekelhaf-
te Abgriinde einer biederen, durch und durch
gewaltgepragten Welt auf: Dieselben Erwachse-
nen, die ihm einen V-Chip eingepflanzt haben,
stopfen das Internet voll mit Bildern bekoteter,
gequalter Frauen und mit anderen ScheuB-
lichkeiten. An dieser Stelle wird klar, dass die Be-
deutungen der ganzen kraftmeierischen Aus-
driicke den Kindern véllig unklar sind; erst die
entsprechenden Bilder klaren sie tber die Per-
versionen auf, die sich breit machen, wenn zu
sehr das Fremde und Schmutzige, das Infantile
und Unsoziale im Dienste einer verlogenen Mo-
ral verdrangt werden muss. Weder werden die
Kinder durch ihre neuen Sprachschépfungen ag-
gressiver noch gewalttatiger (im Gegenteil: sie

bewahren ihre moralische Integritdt und ihren
Sinn fur das Reale - sie sind die Einzigen, die
dem chauvinistischen, hysterischen Massenirr-
sinn ihrer Elterngeneration Einhalt gebieten). Sie
flhlen sich hochstens besser, sie spiren die ge-
heimnisvolle Magie und Subversion der Sprache:
Ihr Verhdngnis ist, dass sie ihre Eltern an die ei-
gene Verdrangungsarbeit erinnern und damit
deren soziale Identitét radikal in Frage stellen.
Dass ,schmutzige” Woérter nicht nur tabuisiert
werden missen, sondern eine eigene Qualitat
von Befreiung haben, dass sie unschuldig ge-
braucht werden kénnen, wird den Erwachsenen
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nicht klar. Sie sehen im bloBen Gebrauch der

Worte die Gefahr, dass die tiberlebensnotwendi-
gen Damme der Sozialisierung, der Moral, des
Anstands, der gesellschaftlichen Normen nieder-
brechen kénnen.3

So sehr man die MaBlosigkeiten, die Aggres-
sion gegen eine typisch amerikanische Doppel-
zlingigkeit mitberlcksichtigen muss, die chauvi-
nistische Komponente, die Problematik der To-
desstrafe, der Hang zur Waffengewalt, die Ehre
des Militars und die Feigheit der Politiker — South
Park trifft ins Zentrum jedes gesellschaftlichen
Jugendschutz-Diskurses. Sein moralischer An-
spruch, durch Ubertreibungen aufzudecken,
seine Selbstthematisierung (Asses of Fire ist
nichts anderes als das Alter Ego des gesamten
Films und die Uberspitzte Vorwegnahme einer
reaktiondren Rezeption), die zur Auseinander-
setzung auffordert, macht den Film zum Parade-
beispiel einer Diskussion tber die Grundlagen ju-
gendschutzrelevanter Argumentationen und
Zielsetzungen. Dort, wo er Uberleitet vom em-
porten Protest der Biirger zu offener Gewalt,
kippt er um in reine Verzerrung. Dennoch bleibt
er trotz aller Uberzeichnungen seltsam konse-
quent: Dasselbe Gewaltpotential einer Gesell-
schaft, das sich im Umgang mit darstellerischen
Tabus und Schweigegeboten einhegt, offenbart
sich mit unverminderter Harte, wenn gesetzte



Grenzen empfindlich verletzt werden. Eine ,sau-
bere” Heroisierung von Gewalt, zumal staatlich
sanktionierter, bereitet den amerikanischen
Kleinbirgern keine Probleme, solange nur der
Schmutz, das Bose, das Gewodhnliche von den
Bildschirmen und Kinoleinwanden fern gehalten
werden kann. Die Sorge um den Schutz der Ju-
gend, um das Gute und Beschltzenswerte im
Menschen entpuppt sich als Projektion des Er-
wachsenen auf das, was die infantile Seite in ihm
nicht ausleben darf. Letzten Endes ist es der
grenzenlose Neid auf die Vitalitat der Kinder, die
sich im unbedarften Gebrauch schmutziger Wor-
ter frei ausleben darf -
ein Neid, der schlieB-
lich in Unterdriickung
und realer Gewalt sei-
nen Ausdruck findet.
Wo ein offener Diskurs
nicht mehr moglich ist,
ein Diskurs, der sich
nicht scheut, die Inte-
gration des Verbote-
nen, des Anderen mit

1 in die Diskussion um
die Grenzen des Darstellbaren einzubeziehen,
droht ernste Gefahr — so der Film. Je reiner, kor-
rekter und anstandiger sich eine Gesellschaft ge-
ben will, desto Ubler sind die Stér- und Kehrbil-
der, die um jeden Preis unterhalb der offentli-
chen Oberfliche gehalten werden miissen.4
Manch’ politische Entwicklung der letzten Zeit,
gerade in Europa, scheint diese These auf reali-
stisch makabre Art zu untermauern.

Welche Impulse kann ein Film wie South Park—
Bigger, Longer & Uncut bei seiner ganzen Pro-
vokanz fir unsere Diskussion um Gewalt, Sexua-
litdt und die Vertraglichkeitsabwagungen ihrer
Darstellung vermitteln?

Sowoh| Gewalt als auch Sexualitét sind wir-
kungsmachtige Darstellungsmittel, die an Berei-
che stoBen, die unmittelbar mit Ausgrenzung
und Integration in Zusammenhang stehen. Ist je-
des darstellerische Mittel per se, im Dienst eines
autonomen Liberalismus, gerechtfertigt, das ein
aufklarerisches Ziel verfolgt (so will es der Film
uns weismachen)? Welche Weltbilder vermitteln
Filme, mit welcher Selbstverstandlichkeit werden
ausgegrenzte Themen angegangen? Missen
Gewalt und Sexualitat als Weltbestandteile in ei-
nen moralischen Kontext eingebunden sein, um
die Diskutanten zu ,besdnftigen”? Was ist mit
der ungebandigten, zerstdrerischen und zugleich
vitalen Kraft, die von einer ungeschénten Dar-

stellung von Gewalt und Sexualitat ausgeht? Wie
mussen die Hilfsbegriffe konkret ausgefullt wer-
den, mit denen gewdhnlicherweise operiert wird,
wenn es um die jugendschUtzerische Beurteilung
von Filmen geht? Welchem Konsens muss ein
Film verpflichtet sein, um als vertretbar zu gel-
ten? Ist neben dem dauernden Austausch mit ak-
tuellen &sthetischen Paradigmen, mit empiri-
scher Unterfltterung kindlicher Wahrnehmung
nicht eines der grundlegenden Beurteilungsfun-
damente die Inbezugnahme der ungeschiitzten
Empfindung, die den Zuschauer beim Betrachten
von Filmen angeht? Wie kann sonst ein Diskurs
Uber Darstellungs-
grenzen, Uber Ein-
schrénkungen be-
stimmten Zuschau-
ergruppen gegen-
Uber aufrichtig ge-
fihrt werden, des-
sen Teilnehmer Uber
Vernunft, Erfahrung,
Kompetenz und
Uber einen Zugang
zur Wahrnehmung
verfigen, den sie mit Kindern teilen: die unein-
geschrénkte, offene Teilnahme an der Wirkung
von Filmen. Dieser Zugang, seine Ausformung
und Artikulation sind an hochst subjektive Fakto-
ren geknlpft. Dennoch kann er, wenn Giberhaupt,
nur durch eine offene Diskursform, die auch die
personliche Wahrnehmung in einen vermittelba-
ren Kontext stellt, gewahrleistet werden; dass ein
Bemiihen um die angemessene Abschéatzung fil-
mischer Wirkung gelingt und eine Ausgrenzung,
sei sie intellektueller, sei sie sozialer, sei sie politi-
scher Absicht, so wenig wie mdglich Platz hat.

Georg Joachim Schmitt war nach dem Studium der
Philosophie Priifer der FSK und FSF, bevor er
fiir anderthalb Jahre Jugendschutzbeauftragter bei

ProSieben wurde. Er lebt heute als freier Autor in Koln.
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Vor fast zweihundert Jahren be-
fasste sich zum ersten Mal der
franzésische Arzt Gilles de La
Tourette mit einem Leiden, das
er als Kombination von , Tics”,
unerklarlichen Verhaltensauffal-
ligkeiten, beschrieb. Diese Krank-
heitsform, bekannt unter dem
Namen , Tourette-Syndrom”,
bezeichnet das unstillbare Ver-
langen ansonsten hochangepas-
ster Menschen, mitten in ihrer
Rede alles Verdrangte, Unmégli-
che, Bése, Obszone laut und oh-
ne erkennbaren Zusammenhang
auszusprechen. Unabhéngig von
der bis heute nicht geklarten
Atiologie dieses Syndroms
scheint das unvermittelte Ne-
beneinander von angemessener
,konsensueller” und anstéBiger
.dissensueller” Rede ein Hin-
weis auf die Unvertraglichkeit
und doch fiir manchen unerbitt-
liche Notwendigkeit zu sein, auf
einer Ebene mehrere unverein-
bare Ebenen zu Wort kommen
zu lassen, um die Lige der Aus-
schlieBlichkeit zu vermeiden.
Von einem ahnlichen Antrieb,
der nur unzureichend mit , auf-
klarerisch” etikettiert ware,
scheint der Film getrieben zu
sein.

4

Bedenkenswert ist in diesem Zu-
sammenhang der Umstand, dass
bei der uniibersehbaren Kon-
ventionalitat der deutsche Film
auBer Randerscheinungen wie
Christoph Schlingensief solche
Kehrbilder offizieller Diskurse
vermissen |asst. Die Rolle des
Matadoren scheint, was die Be-
handlung des Verdrangten be-
trifft, eher Figuren der Unterhal-
tungsindustrie vorbehalten zu
sein.
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Der Stummfilm wartet auf das
gesprochene Wort

Gegen Ende der zwanziger Jahre des vergan-
genen Jahrhunderts hatte der stumme Spiel-
film einen Endstand seiner kiinstlerischen Ent-
wicklung erreicht: ,Die visuellen Moglichkeiten
fiir den Aufbau einer Erzdhlung, fiir die Stim-
mungswiedergabe und die Gedankenvermitt-
lung, die unbegrenzt schienen, begannen sich
zu erschopfen. Immer haufiger wurde die
Grenze der Vollkommenheit erreicht. Uber die-
se Grenze hinaus gab es noch formalistische Vir-
tuositit oder die Wiederholung der besten Me-
thoden und Mittel — die kiinstlerische Extrava-
ganz oder den Akademismus“ (Toeplitz 1975,
S.541).

Béla Balazs Traum, ,,mit Hilfe des Kinema-
tographen ein ,Lexikon der Gebarden und Mie-
nen dhnlich wie ein Lexikon der Worte zusam-
menzustellen‘“, hatte sich nicht erfiillt. ,Die
Vermittlung von manchmal komplizierten wis-
senschaftlichen Darlegungen oder emotionalen
Vorgingen nur mittels des Bildes zwang die
Filmschopfer, zu Bedingtheiten in der Interpre-
tation zu greifen und gewisse Methoden anzu-
wenden, die nicht fiir jeden sofort verstédndlich
waren. Eisenstein beschéftigte sich [...] mitdie-
sem Problem und machte darauf aufmerksam,
daf zum Beispiel bei einer Bildsequenz aus
folgenden Bildern: ein alter weiBhaariger
Mann, eine alte weihaarige Frau, ein weif3es
Pferd, ein schneebedecktes Dach, nicht klar ist,
ob der Filmschépfer dem Zuschauer den Begriff
,Alter‘ oder den Begriff ,weil3* vermitteln woll-
te“ (Toeplitz 1975, S. 38 f.): Die Aussage des



Bildes blieb in vielen Féllen mehrdeutig. Der
russische Filmtheoretiker Boris Ejchenbaum,
begeisterter Anhédnger einer mimisch-gesti-
schen Sprache im Spielfilm, warnte: ,Eine Ge-
ste oder ein Gesichtsausdruck sind, isoliert ge-
nommen, genauso wie ein isoliert genommenes
,Worterbuch-Wort* vieldeutig und unbestimmt
(Ejchenbaum 1965, S. 36).

Stumm, aber nicht wortlos: Zwischentitel

In der Praxis freilich war der Stummfilm léangst
kein wortloser Film mehr. Man hatte gelernt,
die geschriebene Sprache als Ausdrucksmittel
einzusetzen. Dabei gilt fiir das schriftliche Wort
im Spielfilm mit Einschrankungen, was der Phi-
losoph und Psychologe Robert Heif3 iiber die ge-
sprochene Sprache im Tonfilm sagt: ,,Sprache
organisiert das Bild durch das Wort“ (1963,
S.31).,,Sie vermif3t, vergittert mit ihren Begrif-
fen auf neuartige Weise neuartige revolutioné-
re Bildprozesse®, schreibt der Erziehungswis-
senschaftler und Medienpddagoge Paul Hei-
mann (1963, S. 95 f.). Man kdnnte auch sagen,
Sprache ,begreift“ den Bildprozess, fasst das
Materiale, Konkrete, Bewegte, FlieBende in die
ordnende Abstraktion des Begriffs.

Der Mensch muss — anders als das von Si-
gnalen gesteuerte, in ererbtem artspezifisch-
instinktivem Verhalten verharrende Tier — die
sprachliche Bedeutungswelt als Medium seines
Erkennens und Handelns erst aufbauen. Gleich-
zeitig aber sind Strukturen dieser Bedeutungs-
welt als Leistung einer Sprachgemeinschaft fiir
den Menschen immer schon vorhanden: Er
wird im Prozess der Sozialisation in Auseinan-
dersetzung zwischen sprachlicher Eigenwelt
und der Sprache der anderen zur kommunika-
tiven Personlichkeit.

Der Mensch wéchst, indem er zunéchst sei-
ne Muttersprache erlernt, nicht nur in eine be-
stimmte sprachliche Form der Weltdeutung und
in eine dieser Weltdeutung mehr oder minder
entsprechende soziale Verfassung hinein. Der
Mensch kann lernen, die ,,Sprachspiele® (Witt-
genstein 1970, S. 12 f.) seiner sozialen Gruppe
zu bedenken und zu hinterfragen, sich in die
Sprachspiele anderer Gruppen und Voélker hin-
einzuversetzen und damit Sprache als Wider-
spiegelung sozialer Strukturen zu begreifen.

,Die menschliche Erfahrungswelt besteht
zum grolden Teil aus Objekten und Ereignis-
sen, die eine symbolische Bedeutung haben

[...]. Die symbolischen Bedeutungssysteme der
menschlichen Lebenswelt sind duflerst kom-
plex, sie reichen von der Aufforderung zur Be-
nutzung alltdglicher Gegensténde [...] bis hin
zuumfassenden Weltinterpretationen [...]. Die
Symbole, mit denen der Mensch konfrontiert
wird, stehen in vielfaltiger Beziehung zueinan-
der. Sie bilden zusammenhéngende Systeme,
sind miteinander durch Verwendungsregeln
verbunden oder verweisen in anderer Form auf-
einander” (Hunziker 1988, S. 49).

Aber haben die bewegten Bilder in den
Strukturen der Montage nicht doch ihre eigene
optische Ordnung? Konnten da die Zwischen-
titel, eingeschrieben oder eingeschnitten in Se-
quenzen bewegter Bilder, diese optischen Zei-
chen wirklich organisieren? ,,Die Existenz von
Zwischentiteln machte den Theoretikern der
zehnten Muse viel Kummer, besonders denen,
die in den Filmen eine Analogie zu musikali-
schen Werken sahen. In den visuellen Sympho-
nien war der Zwischentitel ein Fremdkorper.
Andererseits war es wiederum schwierig, eine
Geschichte aus Handlungen, Gedanken und
Gefiihlen der [filmischen] Gestalten in Form ei-
ner visuellen Symphonie zu erzéhlen. In den
kurzen Avantgardefilmen war das Fehlen von
Zwischentiteln gerechtfertigt. In den Spielfil-
men mit einer komplizierten Fabel und vielen
Personen konnte man ohne Zwischentitel nicht
auskommen, denn der Film wire sonst unver-
stdandlich gewesen“ (Toeplitz 1975, S. 539).

In Spitzenproduktionen der Stummfilmzeit
hatte man viel Mithe auf die Zwischentitel
verwandt. Fiir den Faust-Film von Friedrich
Wilhelm Murnau etwa hatte man fiir die Zwi-
schentitel Gerhart Hauptmann als Autor ge-
wonnen. In Nordamerika wurde es in den
Jahren 1927/28 Mode, Zwischentitel im Stil
des Ulysses von James Joyce zu entwerfen. Da
las man dann Sétze ohne Subjekt und Pradikat,
die von Infinitiven und Pronomen, welche zu-
einander in keinerlei Beziehung standen, gera-
dezu wimmelten. ,Die Diskussion um die Zwi-
schentitel dauerte wahrend der gesamten
Stummfilmzeit an. Die verschiedensten Mei-
nungen standen sich gegeniiber, die verschie-
densten Theorien wurden verkiindet, aber
niemand wagte es, die im Grunde einzige Lo-
sung des Problems vorzuschlagen, mit der alle
Schwierigkeiten beseitigt gewesen waren. Kei-
nerverlangte, daf} das geschriebene Wort durch
das gesprochene zu ersetzen sei [...]: Das
Schweigen des Films wurde allgemein als eine
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Mosjukin bei den Dreh-
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dsthetische Kategorie der neuen Kunstform an-
gesehen“ (Toeplitz 1975, S. 540).

Sprechsprache im Tonfilm

In den Jahren von 1928 bis 1930 aber setzte
sich das in Deutschland entwickelte, in den Ver-
einigten Staaten perfektionierte Lichttonver-
fahren vor allem in den USA durch. Der Um-
stellungsprozess vom Stummfilm auf den Ton-
film, bezeichnenderweise zunéchst technisch
bedingt, rapide und kapitalaufwendig, zeigte
zum ersten Mal deutlich, wie sehr Filmindustrie
und Lichtspielhduser, zunéchst in den USA,
im Gegensatz zu den vor allem in Europa sehr
oft aus offentlichen Mitteln subventionierten
Theatern, vom Kapitalmarkt und seinen Voll-
streckern, den Banken, abhingen. Eine zum ers-
ten Mal transkontinentale Wirtschaftskrise er-
schiitterte die westlichen Industriestaaten. In
Hollywood z&hlte, was sich einem breiten Pu-
blikum verkaufen lief3, und das war eindeutig
der Tonfilm (in Deutschland verloren im Jahre
1930 allein 12.000 Kinomusiker ihren Arbeits-
platz). In einer brutalen, von Kapitalinteressen
dominierten gesellschaftlichen Wirklichkeit
herrschte die Zuschauerquote ldngst, ehe dieser
Begriff erfunden war.

In der Sowjetunion dagegen konnten Film-
schopfer wie Sergei Eisenstein ohne Geldsor-
gen mit dem neuen Medium Tonfilm experi-
mentieren, freilich unter wachsendem ideolo-
gischen Druck. Zusammen mit dem Filmregis-
seur Pudowkin warnte Eisenstein hellsichtig
vor einem oberfldchlichen Gebrauch der neuen
filmdramaturgischen Méglichkeiten: ,Die Ton-
aufnahme ist eine zweischneidige Erfindung
[...] und hochstwahrscheinlich wird sie nach
dem Gesetz des geringsten Widerstandes ge-
nutzt werden, d.h. zur Befriedigung simpler
Neugierde [...]. Nur eine kontrapunktische An-
wendung des Tons im Verhéltnis zum visuellen
Montagestiick vermag die Montage zu ent-
wickeln und zu perfektionieren. Die erste expe-
rimentelle Arbeit muf} eine entschiedene
Nichtiibereinstimmung mit den optischen Bil-
dern anstreben“ (Eisenstein & Pudowkin, zit.
nach: Patalas 1973, S. 186).

Am ,anderen Ende der Welt“ hatte fast zur
gleichen Zeit der Filmkritiker Rudolf Arnheim
im amerikanischen Exil vor &hnlichen Gefahren
gewarnt: ,Sind die Gestaltungsmittel des stum-
men Films im Tonfilm am Platz? Laft sich mit
ihnen dieselbe Wirkung wie bisher erzielen, da

doch nun gleichzeitig auch Wort und Gerausch
sich darbieten? Im Stummfilm bestand ein Mo-
nopol des Optischen, also konzentrierte sich
darauf die ganze Aufmerksamkeit des Zu-
schauers. Jede Bildeinstellung hatte, eben weil
sie den Zuschauer ,gepachtet’ hatte, weil es
nichts auf3er ihr gab, den Charakter des Zwin-
genden (vorausgesetzt, dal$ ein guter Kiinstler
am Werk war) [...]. Der wichtige Unterschied
besteht nur darin, daf beim Stummfilm das
aulerhalb des Bildrahmens liegende Un-
sichtbare mit Hilfe des Sichtbaren erschlossen
werden multe, wihrend im Tonfilm das Un-
sichtbare sich durch Gerdusch und Wort selbst
wahrnehmbar machen kann“ (Schottker 1999,
S.81).

Interferenz — Die Verbindung des
optischen und des akustischen Kanals
durch die Montage

Wie treffen bewegte Bilder, die in der Montage
ihre eigene optische Struktur und mit dieser
Struktur ihre spezifische Wirkung erhalten ha-
ben, auf die gesprochene Sprache mit ihren
durchaus verschiedenen Wirkungen? Hier baut
sich eine Konfrontation ganz unterschiedlicher
Ordnungssysteme auf. Diese Systeme kénnen
sich ergénzen, verstarken, sie konnen aberauch
in Gegensatz geraten, Aufmerksamkeit von der
Botschaft abziehen.

Dazu kommt: Auch die Sprache hatihre Bil-
der. Dafiir ein Beispiel: Wir horen den Satz ei-
ner Erzdhlung: , Als er das Zimmer betrat, sah er
am Fenster die Rose.“ Ein sehr bildhafter Satz.
Wir meinen zu sehen, was die handelnde Person
sieht. Wenn wir diese Szene aber verfilmen
miissen, entdecken wir, dass wir sie uns seltsam
allgemein, ,,begrifflich“ vorgestellt haben. Ein
Drehbuchautor miisste festlegen: Was ist das
fiir eine Art von Rose? In welchem Raumver-
héltnis steht die Vase zum Fenster? Was ist das
fiir ein Fenster? Welche Art von Licht fallt durch
das Fenster in den Raum? Welche Aussicht bie-
tet sich uns gegebenenfalls durch das Fenster?
Haben wir uns das alles beim Lesen oder Héren
des Satzes bis in die letzte Einzelheit wirklich
vorgestellt?

Anschauung, die wir aus dem Horen oder
aus dem Lesen gewinnen, ist offensichtlich all-
gemeiner, dem Begriff ndher, auch in der Ge-
wichtung des Vorgestellten unserer personli-
chen Erfahrung verhafteter als die optische An-
schauung, in die der Film oder das Fernsehen



das geschriebene oder gedruckte Wort ,,iiber-
setzen® miissen (Transformation). Das ist das
Problem vieler Literaturverfilmungen.

Sprache fasst das konkrete, materiale,
komplex-situative, flieBende, bewegte Bild,
indem sie es auf den Begriff bringt. Aber auch
sieist, wie das bewegte Bild, Prozess in der Zeit,
Mitteilungsenergie. Auch sie flie3t, auch sie er-
zeugt Bilder. Ihr Verhaltnis zum bewegten Bild
muss also nédher bestimmt werden. In der
Terminologie der Medienwissenschaft haben
Laufbild und Sprechsprache zueinander das
Verhéltnis der Interferenz.

Interferenz ist ein Begriff der Physik und der
Lernpsychologie. In der Physik meint Interfe-
renz, dass Wellenbewegungen einander iiber-
lagern. Die Lernpsychologie kennt Interferenz
vor allem als ein Problem der Speicherung von
Inhalten im Gedéchtnis. In einer zu merkenden
sprachlichen Kette etwa kann ein spater hinzu-
gelerntes Wort frither gelernte Worter iiberla-
gern: Diese Worter sind dann schwerer zu erin-
nern. Das spéter hinzugelernte Wort verdréngt
die fritheren aus der Erinnerung.

Interferenz als ein Begriff der Medienwis-
senschaft nimmt zunichst die physikalische
Grundbedeutung auf: Zeichensysteme iiber-
lagern einander — etwa das bewegte fotogra-
fierte Filmbild oder das elektronisch erzeugte
Video- /Fernsehbild und die Sprechsprache.
Dabeikann Sprechsprache die Bildfolge ebenso
iiberlagern wie ein bewegtes Bild die Sprech-
sprache. Ein Aussagesystem kann ebenso das
andere storen, im Extremfall verdréangen.

Es gibt auch Formen der Einlagerung von
Sprachelementen in Bildfolgen, ebenso von
Einzelbildern oder Bildstreifen in sprech-
sprachliche Prozesse (natiirlich auch in druck-
sprachliche Sequenzen). Das ,aktiv“ iiberla-
gernde Medium wie das einlagernde kénnen
wechseln. Man hat fiir dieses Wechselver-
héltnis das Gleichnisbild von Kette und Schuss
gebraucht. Kette ist in einem Webstuhl das fest
stehende System vertikaler Fiden. Die Kette
stellt eine Struktur dar, ein Ordnungs- und
Orientierungssystem, zwischen dessen Féaden
das Weberschiffchen, der Schuss, horizontal
hin- und herfahrt. Es iiberlagert, ,interferiert*
die Kette mit einer anderen Struktur.

Bildimmanenz und Bildtranszendenz

Wenn Sprechsprache das Laufbild interferiert,
wie das in der Mehrzahl der Filme und der Sen-

deformen des Fernsehens der Fall ist, kann man
die Uberlagerung oder Einlagerung am Ver-
héltnis der Sprechsprache zu den Bildfolgen
erkennen: Sprechsprache hat dann entweder
ein ,,Im-Bild-Verhaltnis“ (sie ist bildimmanent)
oder ein ,,AulSer-Bild-Verhéltnis“ (sie wird bild-
transzendent).

Bildimmanent etwa sind Stimmen, die in
einem Spielfilm zu den im Bild sichtbaren Per-
sonen gehodren. Sprache lagert sich in die
bewegten Abbilder dieser Personen ein, wohnt
ihnen inne und wird vom Zuschauer allenfalls
dann von diesen Abbildern unterschieden,
wenn sie nach seiner Lebenserfahrung nicht
zu diesen Abbildern passt — das ist das Problem
der Synchronisation fremdsprachlicher Filme.
Film- und Fernsehregie nennen diese Situa-
tion der Bildimmanenz von Sprechsprache
»Sprache im on“.

Es gibtauch die Immanenz der Laufbilderin
der Sprechsprache. Wir horen eine Figur in ei-
nem Spielfilm sprechen. Wir sehen ihr Gesicht,
sehen, wie sie beim Sprechen die Lippen be-
wegt. Nun schwenkt die Kamera nach unten.
Die Sprechsprache bleibt. Sie ist das fort-
laufende, das sich durchhaltende Ordnungs-
system, das Kontinuum. Die Kamera schwenkt
aufdie unruhigen Héande des Sprechenden. Das
Laufbild ist nun der Sprechsprache eingelagert,
bis die Kamera wieder zum Gesicht der spre-
chenden Figur zuriickschwenkt und damit die
urspriingliche Einlagerung der Sprechsprache
in das Laufbild, in den iibergreifenden opti-
schen, mimischen Prozess des Sprechens wie-
derherstellt.

Ganz anders die Sprechsprache im ,,off*,
aufllerhalb des bewegten Bildes. Sie ist bildjen-
seitig, bildtranszendent. Sie kann das Bild er-
zéhlen, kann eskommentieren, analysieren, er-
ginzen; sie kann sich aber auch ironisch, kon-
trapunktisch zu ihm verhalten.

Wir sehen, dass der Satz von Heimann,
Sprechsprache vermesse, vergittere mit ihren
Begriffen Bildprozesse, nicht meinen kann, die
Sprache bringe das Bild zum Stehen. Beide
Mitteilungssysteme, Laufbild und Sprechspra-
che, sind Systeme in der Aktualisierung, im
Prozess. Der Begriff, wirksam im Prozess des
Sprechens, verhilt sich kontrapunktisch zur
bildimmanenten Bedeutung auch da, wo er das
Gleiche zu sagen versucht; er schafft zusammen
mit der optischen Bedeutung eine Sinnpartitur
fiir die Wahrnehmung des Zuschauers. Man
kann von einer ,oszillierenden“ Aufmerksam-
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keit sprechen, die uns die ,,Doppelkodierung®
jedes Spielfilms, jeder Nachrichten- oder
Dokumentarsendung abverlangt.

Musik im Film - Filmmusik?

So wenig der Stummfilm ohne Worte war, so
wenig war er stumm, was ein anderes Aus-
druckssystem betrifft: die Musik. Von Anfang an
begleitete Musik jeder Machart die Entwick-
lung des neuen Mediums: ,,Filme wurden um
die Jahrhundertwende in Hinterzimmern von
Kneipen oder Spielsdlen gezeigt oder in Jahr-
marktszelten und Schaubuden ... In der Regel
begleitete ein Pianist die Programme. Falls er zu
improvisieren verstand, konnte er sich einiger

malen der Stimmung der einzelnen Filme an-
passen, konnte wenigstens summarisch zwi-
schen ruhigen und unruhigen, landschaftlichen
und zivilisatorisch-technischen Sujets unter-
scheiden (und ein hoheres Salar fordern). Falls
nicht, spielte er zu, was er gelernt hatte und
meist so, wie es sich eben fiigte [...]. Erheblich §
riider muf es zugegangen sein, wo Ensembles
fiir den musikalischen Hintergrund sorgten
[...]. Da sollen, als die Filme bereits langer ge-
worden waren und verschiedene, im Ausdruck
gegensitzliche Szenen sich aneinanderreihten, |
Kaffeehaus-Orchester ohne jegliche Riick-
sichtauf die Bilder schlichtihre gewohnten Pot-
pourris zum besten gegeben haben... Von |

Kunst war anders als in der Theaterbegleit- |
musik des ausgehenden 19. Jahrhunderts nicht
die Rede“ (Pauli 1976, S. 92f.).

Schon der Theaterpraktiker Goethe kannte
das prekére Verhéltnis zwischen der Optik der

dramatischen Aktion und einer zu dieser Optik
in ein Wechselverhéltnis zu bringenden Musik:
»,Das Theater verwohnt uns gar zu sehr, die Mu-
sik dient dort nur gleichsam dem Auge, sie be-
gleitet nur die Bewegungen, nicht die Empfin- |
dungen“ (Goethe 1977 a, S. 583). Hier wird ba-
nale Schaulust kritisch konstatiert: Optische
Borniertheit verhindert, dass die Musik als
gleichwertiger Partner der Bewegung die Emp-
findungen iiberhaupt erreicht.

Was nun unterscheidet die Begleitmusik der
frithen Stummfilmzeit von der Musik zu dra-
matischen Handlungen auf der Theaterbiihne,
vor allem von der Musik der Oper? Diese Musik
ist eng an den Raum der Guckkastenbiihne ge-
bunden, sobald sie ernsthaft versucht, ein Ver-

héltnis zur Biihnenhandlung herzustellen. Weil
die Beschranktheit des Biihnenraums die Be-
schrankung der Aufmerksamkeit des Zuschau-
ers auf die singenden Akteure erzwingt, ist Mu-
sik im Singspiel oder in der Oper mit Ausnah-
me der Ouvertiiren und Zwischenmusiken fast
ausschlief3lich bildimmanent, fiir die Zuschau-
er ein ,On-Phdnomen“. Man sieht auf der
Opernbiihne den Sanger singen, im Gegensatz
zum herkommlichen Spielfilm, bei dem die Mu-
sik, wenn es sich nicht gerade um ein Musical
handelt, aus der ,Landschaft“, aus dem ,,off“,
aus dem Irgendwo kommt: Musik bleibt so der
Handlung gegentiiber wenigstens in der Mog-
lichkeit viel freier, flexibler.

Der Stummfilm hatte bei aller anfénglich
proletarischen Diirftigkeit seiner Produktions-
und Ausdrucksmittel schon sehr friih die Gren-



zen der Biihne, die zum Studio geworden war, ge-
sprengt und die Handlung ins Freie verlegt. Kon-
frontationspartner der Musik war nun also we-
nigstens in der Moglichkeit die ganze technisch er-

reichbare optische Welt. Gegen diese Welt von sich
steigernder Faszination konnte die Filmmusik nie
die Bedeutung etwa der Opernmusik erreichen.

Musikalische Formen und ihre Funktion fiir
den Tonfilm

Musik begegnet uns im Film und im Fernsehen
in verschiedenen Tongestalten: Als Einzelton,
als Motiv, als Melodie.

Musik kann dabei verschiedene Funktionen
iibernehmen:

— Sie kann zunéchst Klangkulisse sein.

— Musik dient aber auch zur Verdeutlichung
und Prézisierung einer bestimmten histori-
schen Situation oder eines bestimmten
gesellschaftlichen Milieus. So kann zum
Beispiel ein Menuett in einem historischen
Film, dessen Handlung im 18. Jahrhundert
spielt, das Zeit- und das Gesellschaftskolorit
zugleich verdeutlichen und auch verschér-
fen.

— Sehr héufig erzeugt Musik Spannung, bei-
spielsweise im Western oder im Krimi. Sie
bedient sich dann musikalischer Klischees,
die der Zuschauer als Signale kennt, be-
greift und erwartend verarbeitet.

— Musik aber kann schlieRlich als selbstandi-
ge nichtsprachliche Aussage Bildaussage
und Sprachaussage verstdrken oder konter-
karieren (Kontrast).

Musik legt dabei Bildfolgen emotional fest, gibt
ihnen etwa eine Grundténung von Trauer oder
Frohlichkeit. Ganze Bedeutungsfelder in der Er-
innerung eines Zuschauers kann das emotiona-
le musikalische Signal auf das gleichzeitig ge-
zeigte bewegte Bild iibertragen. Musik kann als
Leitmotiv handelnde Figuren akustisch ,.kenn-
zeichnen®, sie kann wie ein Scheinwerfer im op-
tischen Bereich Figuren oder Gegenstinde aus
einer Aktion herausheben.

,,50 wie Naturbilder, Landschaften, Bilder
von Blumen, Wolken, Berge usw. im Zuschauer
periphere Assoziationen hervorrufen, die nicht
unmittelbar zu der dargestellten Szene ge-
horen, aber unser Verstdndnis und unsere Emp-
findung fiir diese Szene férdern, so kann auch
die nicht unmittelbar mit dem FErleben einer
Filmgestalt verbundene Musik ihrerseits durch
den ihre innewohnenden ,allgemeinen‘ Aus-
drucksgehalt diese Atmosphére schaffen. Sie
weist {iber den Inhalt des Bildes hinaus, fiigt ei-
nen neuen Sinn hinzu, vertieft seine Aussage ...
Die Musik fordert dann den allgemeinen Cha-
rakter, die Stimmung zutage, die als unter-
griindige Stromung der Handlung im Visuellen
selbst keinen Platz hat. Sie unterstiitzt die
Handlung nach dem Prizip, das Eisenstein das
Prinzip der ,Oberténe’ im Film genannt hat“
(Schmidt 1976, S. 130).

Fast ein Jahrhundert nach Goethe spricht
der franzosisch-schweizerische Filmemacher
Jean-Luc Godard iiber das heikle Wechselver-
haltnis von Laufbildern und Ténen: , Filme be-
stehen aus Bildern und Ténen. Tone sind auch
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J.S. Bach, Fuge in d-moll:
Nicht nur vertikale Akkord-
struktur, sondern lineares
Gewebe sich entwickelnder
Stimmen.

Die Kinoorgel der Firma
Welte: 1929 erbaut fir
den Luxor Kinopalast in
Chemnitz - seit 1993 im
Filmmuseum Potsdam
ausgestellt.
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Bilder und alle sind sie gleichwertig. Man kann
Bilder ohne Ton horen oder Téne ohne Bilder
sehen.“ Wieder entsteht die Aussage- und
Bedeutungskonkurrenz, wie wir sie schon aus
dem Wechselverhéltnis Laufbild und Sprech-
sprache kennen. Das macht die Tonmontage
nach Godards Meinung so problematisch:
Die Montage sei wie eine Puppe, aus der nie
ein Schmetterling hiipft. Auch der Film als
kulturell-gesellschaftliche Erscheinung wird so
fiir Godard problematisch: ,Der Film ist keine
Kunst, zumindest wird er nicht als Kunst ange-
sehen. Niemand scheut sich zu sagen, dass dies
oder das ein schlechter Film ist. Wer nichts da-
von versteht, wiirde doch nie auf die Idee kom-
men, von schlechter Malerei oder schlechter
Symphonik zu sprechen, aber beim Film erlaubt
sich jeder ein solches Urteil“ (FAZ vom
18.12.1999, Nr. 295, VI).

Gerausch

Geréausche begegnen uns im Film oder im Fern-
sehen als zeitlich umrissene akustische Einzel-
erscheinungen oder als Gerduschkontinuen.

Die Grenze zwischen Musik und Gerdusch
wird nach alter Auffassung durch die Periodi-
zitat der Schallschwingungen markiert: Regel-
méaRige Schwingungen erzeugen Tone, unge-
regelte Gerdusche. Aber diese Grenze ist heute
im Bereich der elektronischen Klédnge flieRend
geworden.

Es gibt ,Naturgerdusche“ und solche, die
der kulturellen und zivilisatorischen Verdnde-
rung der Natur durch den Menschen entstam-
men: Auf der einen Seite etwa das Rauschen des
Meeres, das Heulen des Sturms, auf der ande-
ren das Anfahren eines Autos oder das Rattern
eines Presslufthammers. Seit der Erfindung der
Dampfmaschine und der dieser Erfindung nach-
folgenden Vervollkommnung der industriellen
Maschinenwelt im 19. und 20. Jahrhundert
wird Gerdusch immer hédufiger zu Larm. Er ist
Zeichen unserer zivilisatorischen Umwelt.

Interessant ist dabei, dass die Direktauf-
nahme von Naturgeréduschen selten zu befrie-
digenden Ergebnissen fiihrt: Offensichtlich ha-
ben wir von aufprallenden Wogen, vom heu-

il

lenden Sturm eine andere akustische Vorstel-
lung als sie uns das Tonbandgerat nach der Na-
turaufnahme liefert. Die meisten ,natiirlichen
Gerédusche“inFilmen werden heute daher elek-
tronisch erzeugt: Wir aber empfinden sie als
yhaturtypisch”.

Wie die Musik konnen Gerdusche als audi-
tive Klischees Kulissen herstellen oder als Si-
gnale Spannung erzeugen, indem sie Erwar-
tungen wecken, die im Kriminalfilm oft gerade
nichteingelost werden. Gerdusche kénnen aber

auch die Funktion des Leitmotivs {ibernehmen
(die tickenden Uhren in Bergman-Filmen) und

sich bis zum Symbolcharakter steigern (auf den
Dialogsatz: ,Wenn du jetzt gehst, brauchst du
nicht wiederzukommen®, fillt eine Tiir ins
Schloss).

Die vertikale Montage hat Musik und
Gerausch fein aufeinander abzustimmen. ,,Bei
einer Filmmusik kann es sein, daf3 ich eine Wo-
che lang suche, herumgehe, bis ich dann ein
akustisches Schliisselerlebnis habe, das mir den
Film er6ffnet — zum Beispiel das markante Zu-
klappen eines Miillcontainers, das mich spon-
tan fasziniert. Diesen dumpfen Schlag nehme
ich mir auf das Tonband auf und entwickle ihn
weiter. Es kann dann kommen, daf? ich aus ei-
nem Gerausch eine ganze Filmmusik entwick-
le“ (der Filmkomponist Heiner Goebbels in:
Schneider 1990, S. 128 f.).



Optisch-akustische Gesamtinterferenz -
vertikale Montage

Musik in Film und Fernsehen, wo sie nicht wie
in Konzerten und Shows bildimmanent ist, wird
ein Medium der Anmutung, der Stimmung, der
leitmotivischen Montage, in der sie kennzeich-
net, Strukturen setzt, und diese Strukturen da,
wo ihre Formen und Traditionen gewusst wer-
den, symbolisch iberh6ht. Mit der Musik kann
in den Film und in das Fernsehspiel ein kultur-
und traditionsgesattigtes Aussagesystem ein-
gebracht werden, das zu Bildfolgen und
gesprochenen Texten kontrapunktisch wird.
Bufiuels Film Viridiana etwa, um nur ein Bei-
spiel zu nennen, beginnt mit dem ,,Halleluja“
aus Héndels Messias. Der ganze Film scheint
dann aber nur darauf angelegt zu sein, die
christliche Botschaft dieses ,Halleluja“ zu wi-
derlegen, aufzuheben. Das beriithmte Zittersolo
aus dem Dritten Mann stellt eine Dimension der
gefahrlichen ,,Wiener Gemiitlichkeit“ her, die
dem Bild und der Sprechsprache eine neue iro-
nische Aussageebene hinzufiigt (Kontrast).

In dem Gangsterfilm Der Eingelgdnger von
Michael Mann macht eine stereotype leitmoti-
visch wiederkehrende Musik wie ein sich ab-
haspelndes Uhrwerk die ablaufende Lebenszeit
desisolierten Einzeltaters fiihlbar. Sie tut das in
einem raffinierten Kontrast zu einer megastid-
tischen Nachtwelt, in der Wolkenkratzerfassa-
den wie die Diamanten glitzern, die der Einzel-
tater virtuos stiehlt und fiir deren Besitz und
Verwertung er schlief3lich stirbt.

Dramaturgie und Technik des Tonfilms
fiihrten zu neuen Formen der Dramaturgie und
Technik der Filmmontage. Die Stummfilm-
montage war linear. Sie reihte mehr oder min-
der lange Aktionssequenzen aneinander, die
zueinander im Verhiltnis positiv-assoziativer
Fiigung oder des Kontrastes standen. Nun, in
der vertikalen Tonfilmmontage, sind gespro-
chene Sprache, Musik und Gerdusch auf die
Struktur der linearen Laufbildmontage abzu-
stimmen. Sprache, Musik und Gerdusch aber
miissen vorher erst zueinander in ein Verhéltnis
gebracht werden. Der Soundtrack entsteht:
»,Das Anlegen der Musik am Schneidetisch ist
fiir alle Beteiligten spannend: Der Cutter erlebt
seinen Filmschnitt in ganz neuem Licht, wenn
die Bilder sich plotzlich nicht nur auf sich, son-
dern auf den Musikrhythmus beziehen; der Mu-
siker {iberpriift nervos, ob sich die von ihm ge-
planten und erhofften Wirkungen der Musik

auch einstellen, ob die Synchronpunkte stim-
men. Der Regisseur sieht mehr das Ganze und
ist erleichtert, wenn der Film durch seine neue
Dimension einen wirklichen Zuwachs an Leben
und Atem erhalt“ (Schneider 1990, S. 170).

Diese ,,dynamischen“Gestalten der optisch-
akustischen Gesamtinterferenz, entstanden in
der vertikalen Montage, bilden die Grund-
strukturen in den Botschaften des Films und des
Fernsehens. Sie bestimmen Produktion und Kon-
sum: Sie sind trotz aller dramaturgischen und
medientechnischen Entwicklung invariant.

Paul Heimann hat die komplizierten Ver-
bindungen zwischen Laufbild, Sprechsprache,
Musik und Gerdusch einmal mit einem Gewe-
be verglichen. Man kann sich ein solches Ge-
webe vorstellen: Etwa einen englischen Stoff
fiir ein sportliches Sakko, der aus blauen, gel-
ben, braunen und grauen Féden besteht. Blau
waére dann die Farbe der Bildbotschaft, gelb die
der Sprechsprache, braun die der Musik, grau
die des Gerauschs.

Der Eindruck aber, den das Gewebe aus ei-
niger Entfernung macht, ist ein diffuses Griin.
Aus den sich iiberlagernden Einzelfarben ist ei-
ne neue entstanden, die in den urspriinglichen
Fadenfarben nicht enthalten war. Das neue
Ganze hat Gestaltcharakter: Es ist nicht aus der
Summe seiner Einzelwirkungen zu erkliren.
Die Gestalt ,,Griin“ zeichnet sich durch ein Neu-
es gegeniiber gelben, braunen, blauen und
grauen Fiden aus, die in sie eingegangen sind.
Sie ,leuchtet als Farbeindruck unmittelbar ein“.
Sie hat ,,Pragnanz”.

So erhellend das Bild des Gewebes fiir die
Struktur von Filmen und Fernsehsendungen
auch sein mag: Das Bild hat einen Nachteil, den
seiner Statik. Kinofilme, Fernsehsendungen ha-
ben Prozesscharakter. Sie laufen in einer be-
stimmten Zeit ab, sie sind dynamisch. Man
miisste sich das Gewebe filmisch bewegt vor-
stellen, wobei die Einzelfarben blau, gelb,
braun und grau in der vertikalen Montage beim
Anlegen der Tonspur an den Bildstreifen dau-
ernd ihre Position und damit ihren Stellenwert
in dem Gewebe dndern (Transformation).

Die Wirkung auf den Zuschauer wird je
nach dessen Sensibilitdt und Vorbildung ver-
schieden sein; dhnlich etwa wie beim Horen ei-
ner Bach‘schen Fuge: Der Ungeschulte hort sie
,vertikal®, er hort die Akkordstruktur. Das ist
ganz berechtigt; sie hat sich aus der linearen
Komposition so ergeben. Der Musikkenner hort
gleichzeitig die lineare Struktur der sich ent-
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wickelnden Stimmen: Bach hat sie so kompo-
niert. So entstand das ganze Gewebe.

Die Verfahren der vertikalen Montage ver-
langen, wenn ein kiinstlerischer Anspruch er-
hoben wird, Sensibilitat und auf den jeweiligen
Einzelfilm justierte Genauigkeit. Aber schon von
Beginn der Tonfilmproduktion an hat es Mas-
senverfahren gegeben, die diese Anspriiche aus
Griinden der Rentabilitit einfach ignorierten:
Musikproduktionen wie vom Fliefband. Die
Hersteller der gegenwdrtigen Fernseh-Soaps
praktizieren dieses Herstellungsverfahren noch
immer, allerdings vorwiegend fiir die Texte, die
sich Schreibergruppen teilen, die entweder
Handlungsklischees erzeugen oder Dialoge aus-
arbeiten. Fiir Musikproduktion vom FlieSband
hier ein historisches Beispiel aus dem Jahre
1940: ,,Am Montag friih sahen sich die Kompo-
nisten zusammen mit dem Leiter der Musikab-
teilung und dem Tonmeister im Kino der Musi-
kabteilung den zu vertonenden Film an. Der Dis-
kussion iiber Art und Umfang der zu verwen-
denden Musik erfolgte die Aufgabenverteilung.
Der Tonmeister verteilte einzelne Rollen des
Films. Jedes Detail des Films, die verschiedenen
Kameraeinstellungen, alle Dialoge wurden nun
in Sekunden und Bruchteile von Sekunden zer-
legt und aufgeschrieben, dann genau festgelegt,
welche Art von Musik zu welcher Szene ge-
schrieben werden muf ... Nach dem Mittages-
sen kamen [die Komponisten] wieder zusam-
men, verglichen ihre Themen, trafen eine end-
giiltige Auswahl und gingen dann —jeder mit sei-
nen zugeteilten Filmrollen — an die eigentliche
Kompositionsarbeit. Meist war die Gesamtmu-
sik dann nach drei Tagen fertig“ (der amerika-
nische Komponist und Schonbergschiiler David
Raksin in: Schneider 1990, S. 41).

Realitét in der optisch-akustischen Gesamt-
interferenz der vertikalen Montage - ein
kaum befriedigender Exkurs zu einem nur
selten befriedigend zu I6senden Problem

Wer diese Schilderung einer auf allen Differen-
zierungsstufen immer wieder moglichen Me-
dienflieBbandproduktion liest, wird sich kaum
vorstellen konnen, dass die Produzenten am
weiteren Schicksal solcher Filme nach deren
Freigabe durch irgendein Abnahmeteam inter-
essiert gewesen sein sollten: Das Produkt war
fertig, hoffentlich liel es sich verkaufen, die
néchste Produktion wartete.

Eine ganz andere Einstellung konnte den defi-
nitiven Abschluss eines fertig-produzierten
Films“ nahe legen. In einem Horfunkinterview
vergleicht ein Fotograf seine Tétigkeit mit der
eines Malers. Wahrend der Maler zunéchst vor
einer leeren, hellen Flache steht, die sich im Ar-
beitsprozess mit Linien, Figuren, Farben fiillt,
ist der Fotograf mit einem optischen Ensemble
konfrontiert, das er ausdiinnen, durch Weglas-
sen auf das optisch fiir ihn Erhebliche reduzie-
ren muss. Am Anfang steht deshalb etwa der
Blick auf eine Landschaft, der seine imaginati-
ven Auswahlkriterien schon mitbringt. Am An-
fang steht deshalb auch die ,,Aufhebung“ er-
heblicher Teile eines optischen Ensembles. Mit
ihr wird auch entschieden, was dann von der
Gesamtsumme der optischen Inhalte ,,aufgeho-
ben“, aufbewahrt werden soll.

Eine solche Art der Her-Stellung zunéchst
durch lineare, dann durch vertikale Montage
setzt voraus, dass das filmische Produkt
schlief3lich konsequent als abgeschlossen ge-
dacht werden muss: Es bindet den Zuschauer
streng auch durch das, was es ihm vorenthélt.
Der Zuschauer soll sehen, was dem Fotografen
an seinem Film wichtig ist und auch nur das.

In krassem Widerspruch zu solchen Einstel-
lungen steht die Perspektive eines Textes von
Rainer Werner Fal$binder: ,Der Realismus, den
ich meine und den ich will, das ist der, der im
Kopf der Zuschauer passiert, und nicht der, der
da auf der Leinwand ist, der interessiert mich
iiberhaupt nicht, den haben die Leute ja jeden
Tag® (Schneider 1990, S. 35). Anstatt den Leu-
ten den Realismus einer fertigen FlieBbandpro-
duktion auf die Kinoleinwand zu liefern, den sie
jeden Tag haben, oder aber die strenge, ver-
pflichtende Auswahl eines Kinokonners, kdme
es nach Fallbinder also darauf an, Filme zu
montieren, die, wollte man es dramatisch sa-
gen, wie Zeitbomben erst in den Képfen der Zu-
schauer explodieren. ,Unfertig“ sollten diese
Filme vielleicht auch deshalb bleiben, weil sich
der Filmemacher gar nicht imstande fiihlt, in
seinem Film fiir jeden seiner Zuschauer nach
Mal? mit dessen Problem einer komplexen Rea-
litat fertig zu werden.

Die Fiille einer in den unterschiedlichsten
Medien andridngenden, ganz unterschiedlich
zu definierenden Realitédt zu bewaltigen, wird
in einem sehr umfassenden Sinne seit dem aus-
gehenden 19. Jahrhundert zum Problem. Was
sich allgemein beobachten lasst, sei an zwei nur
scheinbar weit auseinander liegenden Beispie-



len dargestellt. Obwohl Karl Marx in der zwei-
ten Hélfte des 19. Jahrhunderts zusammen mit
seinem Freund Friedrich Engels {iber eine sehr
reichhaltige Bibliothek verfiigte (mit Engels zu-
sammen am Ende iiber 2.100 Titel in 3.200 Ban-
den), ging Marx schlief3lich mehr und mehr da-
zu iiber, auch Bestédnde offentlicher Bibliothe-
ken zur Recherche heranzuziehen. Gleichzeitig
ist zu beobachten, wie die Lektiire von Karl
Marx neben Standardwerken immer mehr Mar-
ginales einbezieht. Die Zahl der Forschungser-
trage sprengt jedes Studierzimmer, ihre Bewer-
tung und Ordnung ist kaum mehr herzustellen.
Die Miihe, sich sachkundig zu machen, {iber-
steigt die Kréfte eines Einzelnen.

Jean-Luc Godard bezeichnetim Jahre 1980,
ein Jahrhundert spéter, seine Filme in einem
Antrag auf Projektférderung als ,,Blutspende”
fiir die Branche. Sogar die Werbung habe von
ihm das Verfahren der Nicht-Uberblendung, der
Nicht-Verkettung der filmischen Elemente ab-
geschaut. Resignation vor der Uberfiille an-
drangender Realitét in einer Montage, die nicht
mebhr in der filternden, verpflichtenden Selek-
tion und Konfiguration des Kénners ihre Auf-
gabe sieht, sondern bestenfalls in der subjekti-
ven Ordnung, die schlieBlich im Bewusstsein
des Zuschauers entsteht, in dem unverbunde-
nes Material als Abbild einer kaum mehr zu
iiberschauenden Realitét sich schlief8lich struk-
turiert?

Ist die Montage des Kinos wirklich die Pup-
pe, aus der nie ein Schmetterling schliipft?
Muss man Godard folgen, wenn er am Ende sei-
ner histoire(s) du cinema, als Leser geschult an

,Es leuchtet! Seht! — Nun 148t sich wirklich
hoffen,
Daf3, wenn wir aus viel hundert Stoffen
Durch Mischung — denn auf die Mischung
kommt es an —
Den Menschenstoff geméchlich
komponieren,
In einen Kolben verlutieren
Und ihn gehorig kohibieren
So ist das Werk im Stillen abgetan.
Es wird! Die Masse regt sich klarer!
Die Uberzeugung wahrer, wahrer:
Was man an der Natur geheimnisvolles
pries,
Das wagen wir verstdndig zu probieren,
Und was sich sonst organisieren lief3,
Das lassen wir kristallisieren.“

[Nur noch ein Schrittchen schlief8lich, und der
zu Wissenschaftsehren gelangte Wagner 143t
uns eine mediale Traum- und Wunschwelt ah-
nen, in der man kiinstliche Intelligenz probie-
rend montiert, wihrend Gott und die Welt, im
Netz vereint, sich in schrankenlosem Chat pau-
senlos beplaudern (Goethe 1977b, S. 359):

,Es steigt, es blitzt, es hauft sich an,

Im Augenblick ist es getan.

Ein grofSer Vorsatz scheint im Anfang toll;
Doch wollen wir des Zufalls kiinftig lachen,
Und so ein Hirn, das trefflich denken soll,
Wird kiinftig auch ein Denker machen.]

Prof. em. Ernst Zeitter war Schulfunkredakteur beim

Siidwestfunk und Professor fiir Medienpddagogik
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Faust von F. W. Murnau:

den Werken der Frithromantik, den Argentinier an der Pddagogischen Hochschule Heidelberg. Fur die Zwischentitel des

Jorge Luis Borges zitiert: ,,Wenn ein Mensch das Zt:;;”;’:_’gi;‘i;g:?e
Paradies im Traum durchquerte / und eine Blu-
me erhielte als Beweis fiir seinen Aufenthalt /
und er beim Erwachen diese Blume in seinen
Hénden hielte / was wiirde er sagen: Ich war /
dieser Mensch.“

Bliiht die blaue Blume der Filmkunst, der
doch noch zur Vervollkommnung gelangten
Montage, nur in einer Welt des Traums?
Oder sollten wir angesichts einer Film- und
Fernsehindustrie, die (berechtigt) Unterhal-

tungsware herstellt und ab und zu einen hoch-

* Der Text entstand unter Mitarbeit von Burkhard Freitag.

verantwortlich.

wertigen Film, das alles nicht eher ironisch-
heiter sehen, wie es der alte Goethe durch sei-
nen Gehilfen Wagner in Faust, der Tragddie
gweiter Teil tut (Goethe 1977b, S. 359):
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Frauenerotik
und schlechte

Mannerpornographie

Pornographie oder Erotik?
Sequenzen aus dem Comic

Poker der italienischen Zeich-
nerin Giovanna Casotto.
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Corinna Riickert

Das Thema Pornographie in den Medien ist
seit etwa dreiBig Jahren ein wiederkehren-
der Stein des AnstoBes fiir zahlreiche Kon-
troversen. Ausgeldst von 6ffentlichkeits-
wirksamen Anti-Porno-Debatten drehen sich
auch die wissenschaftlichen Auseinander-
setzungen immer wieder um das Thema,
wie Einschréankungen der Produktion und
Distribution von pornographischen Produk-
ten durchgesetzt und verteidigt werden
kénnen.

Dabei sind derzeit vor allem die Kontrolle der
privaten Fernsehsender und des Internets im
Gesprach sowie die juristische Neuformulie-
rung des § 184 des bundesdeutschen Strafge-
setzbuchs, wie zuletzt im Dezember 1998 von
der SPD-Familienministerin Christine Berg-
mann gefordert. Grundlage dieser aktuellen
Debatten ist die Annahme, dass Pornographie
als rein ménnliches Phdnomen gewaltverherr-
lichende Unterdriickungsmechanismen dar-
stelle, die besonders die Wiirde der Frauen ver-
letzen. Der Konsum pornographischer Materia-
lien wiirde dariiber hinaus die Bereitschaft zu

r a P h i e
sexueller Gewalt fordern. Insofern gilt Porno-
graphie als die visuelle Manifestation des Téter-
Opfer-Modells des Patriarchats. Dieser polemi-
sche Grundtenor ist bis heute in der Diskussion
iiber Pornographie erhalten geblieben, obwohl
es in der wissenschaftlichen Auseinanderset-
zung eine Reihe differenzierter Arbeiten gibt,
welche die klischeehaften Vorurteile gegeniiber
Pornographie eindeutig widerlegen.

Die gesamte Debatte ist somit von einer fast
durchgingig negativen Bewertung der Thema-
tik geprégt, die auf einer briichigen Argumen-
tationsgrundlage basiert. Die Ursache fiir die-
sen offensichtlichen Missstand liegt in drei
grundsatzlichen Fehlern der bisherigen Aus-
einandersetzungen begriindet:

Erstens konnte sich bis heute keine Begriffs-
definition etablieren, die die kontraproduktive
Vermischung grundsétzlich verschiedener Dis-
kurse auflost. So werden bis heute die Ebenen
Sexualitat, Darstellung von Sexualitdt und Dar-
stellung von sexuellen Phantasien miteinander
vermischt. Die notwendige Trennung dieser
Ebenen wurde in der bisherigen Debatte vor
allem auch dadurch verhindert, dass Porno-
graphie fast ausschlieBlich als visuelles bzw.
audiovisuelles Phdnomen angesehen wurde.
Trotz der Marktdominanz dieser Produkte ist
eine solche Begriffsreduktion irrefiihrend, weil
sie das zentrale Charakteristikum von Porno-
graphie verkennt — ndmlich allgemein eine me-
diale Inszenierung zu sein.

Zweitens fehlt der iberwiegenden Mehrheit
der Beitrdge sowohl eine detaillierte Markt-
und Materialkenntnis als auch ein intersub-
jektiv nachvollziehbares Instrumentarium,
mit dessen Hilfe sich Pornographie beschreiben
l&sst.

Drittens ist im Verlauf der Diskussionen die
Tatsache vollig vernachlassigt worden, dass es
neben der viel gescholtenen Mainstream-
Pornographie auch eine spezifische Frauen-
pornographie gibt.

Im Folgenden soll zunéchst eine begriffliche
Prézisierung bisheriger Definitionsansétze vor-
genommen werden, die besonders die Fiktio-
nalitdt pornographischer Darstellungen her-
vorhebt. Dieser Ansatz beruht auf wichtigen
Erkenntnissen der Wirkungsforschung, die
bislang weitgehend unberiicksichtigt geblie-
ben sind. Im Anschluss daran soll eine empiri-
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sche Methode zur Beschreibung pornographi-
scher Materialien vorgestellt werden, mit de-
ren Hilfe erstmals intersubjektiv nachvollzieh-
bare Ergebnisse erzielt werden kénnen. Die -
abschlieffende Darstellung der wichtigsten
Ergebnisse meiner Dissertation zum Thema
Frauenpornographie: Pornographie von Frauen
fiir Frauen soll zeigen, inwiefern diese eine
Grundlage fiir die Ent-Emotionalisierung der
Debatte und Liberalisierung der juristischen
Handhabung von Pornographie bilden konnen.

Ergebnisse der Wirkungsforschung

Die grundsétzliche Negativbewertung von Por-
nographie, die seit den feministischen Anti-
Porno-Kampagnen der 70er und 80er Jahre die
offentliche Meinung prégt, setzte sich auch in
den Begriffsdefinitionen der wissenschaftli-
chen Veroffentlichungen durch, die sich auf die
angeblich frauenverachtenden Tendenzen der
ebenso angeblich zu Gewaltinszenierungen
neigenden Pornographie einigten. Auf dieser
Grundlage wurde in der Wirkungsforschung
besonders die Annahme eines Kausalzu-
sammenhangs zwischen Gewaltpornographie
und sexuellen Delikten diskutiert, der bis heu-
te allerdings nicht stichhaltig belegt werden
konnte.

Mit der ersten umfassenden Arbeit, die von
Henner Ertel und seinem Team 1990 zum
Thema Konsum und Wirkung verdffentlicht
wurde, konnten ebenfalls , keine Hinweise fiir

ie Stichhaltigkeit der wichtigsten Argumente Anmerkungen:

die Stichhaltigkeit d htigsten A t k

gegen die Pornographie“l gefunden werden. 1

Ertel bestétigte nicht nur diejenigen vorange- Ertel, H.:

gangenen Untersuchungen, die keinen Kausa- Erotika und Pornographie:
i o R 8 représentative Befragung
litaitsnachweis fiir die Verbindung von Porno- und psychophysiologische
graphie und sexueller Gewalt finden konnten, Langzeitstudie zu Konsum

und Wirkung. Miinchen
sondern kritisierte vor allem die {iberwiegende 1990, S.475

Mehrzahl der anderen Arbeiten wegen ihrer )
y,merkwiirdige[n] Verengung der Perspektive®, Ebenda, S.20.
indem sie Pornographie eine ,hochgradige Ag- 3
gressivierung“ nachsagen wiirden, ohne dafiir Ebenda, S.478.
verlassliche Beweise zu haben.2
Trotz fehlender Stichhaltigkeit und man-
gelnder Beweise etablierte sich in der Debatte
iiber Pornographie die These, dass Pornogra-
phie Sexualitit abbilde und deshalb {iber die
Rezeption wieder auf das sexuelle Verhalten der
Konsumenten einwirken kénne.
Als Henner Ertel nun in seiner Studie den
subjektiv empfundenen Realitdtsgehalt von
Pornographie zum ersten Mal als Variable in die
Befragung einbezog, stellte er {iberrascht fest,
dass fiir einen grofRen Teil der Konsumenten
yunmildverstandlich klar“ war, ,,daf3 die porno-
graphischen Szenarios fiir sie nicht nur eine
Scheinwelt darstellten, sondern eine Gegen-
realitdt”; die ,,Anziehungskraft von Pornogra-
phie [bestand] gerade darin, dal? sie Dinge vor-
fihrte, die sie in der sexuellen Wirklichkeit
nicht tun konnten oder wollten“.3 In der fol-
genden Befragung iiber die sexuellen Phanta-
sien der Probanden erhielt Ertel ein weiteres
iiberraschendes Ergebnis:
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Die Angaben iiber die Funktion sexueller Phanta-
sien liefSen eine frappierende Ubereinstimmung
mit den Aussagen iiber die Funktion von Porno-
graphie erkennen.4

Die phantasierte Inszenierung sexueller Hand-
lungen stellte ebenfalls eine Gegenrealitét dar,
die keinesfalls in reale Handlungen umgesetzt
werden sollte. Dies gelte insbesondere auch fiir
sexuelle Gewaltphantasien.

Demnach korrespondiert Pornographie
nicht mit der Sexualitit ihrer Konsumenten
bzw. Konsumentinnen, sondern mit deren se-
xuellen Phantasien, die wiederum die Funkti-
on einer Gegenrealitét iibernehmen.

Der Begriff der Pornographie

Die ganze Tragweite dieser Bilanzen scheint von
der Wissenschaftbishernicht hinreichend erkannt
worden zu sein, obwohl Donald L. Mosher bereits
1988 aus psychologischer Sicht darauf hingewie-
sen hatte, dass Pornographie ,,die sexuellen Phan-
tasien eines intendierten Publikums*“> verkorpere.
Werner Faulstich hatte aus diesem Ansatz sein De-
finitionskriterium der ,,szenischen Narrativitat*
von Pornographie abgeleitet, ohne damitaber den
Bezug zu sexuellen Handlungen aufzuheben.

Die eindeutig in ihrer Fiktionalitdt wahrge-
nommene und als ,,Gegenrealitat* funktionali-
sierte Pornographie korreliert aber nicht mit
der Sexualitdt der Konsumenten, sondern mit
ihren sexuellen Phantasien, die der real gelebten
Sexualitdt groltenteils diametral gegeniiber-
stehen. Zwar haben aufler Mosher auch noch
andere Autoren auf den Aspekt der Phantasie
hingewiesen — angefangen bei Susan Sontag,
die pornographische Romane ,mit einer ande-
ren Gattung von Biichern, einer anderen Art
von ,Phantasie “6, nimlich den Science-fiction-
Romanen verglich, iiber Linda Williams, die in
Anlehnung an Beverly Brown feststellte, dass
Pornographie ,,a coincidence of sexual fantasy,
genre and culture in an erotic organization of
visibility“7 sei, bis hin zu Faulstich, der ,alle
Skripten im Kopf, alle sexuellen Phantasien“8 in
der Pornographie bedient sah. Dennoch gibt es
bisher keine umfassende Begriffsdefinition, die
diesen Aspekt hinreichend beriicksichtigt. Le-
diglich fiir den Bereich der seit de Sade um-
strittenen sadomasochistischen Inszenierun-
gen weiblicher Autoren hat Christine Déja ei-
nen ersten Ansatz fiir eine differenziertere Be-
griffsgrundlage formuliert:

Um sadomasochistische Phdnomene zu verste-
hen, ist es jedoch notwendig, die Romane erst ein-
mal als das zu nehmen, was sie sind: literarisch
gestaltete Phantasien von Frauen.®

In der bisher dargestellten Diskussion blieb
,Pornographie [...] vom jeweiligen Diskurs
iiber legitime und illegitime sexuelle Praktiken
in einer Gesellschaft abhédngig, der sich im Rah-
men eines allgemeinen moralischen Konsenses
bewegt“10. Doch genau dieser subjektive Riick-
bezug auf die jeweiligen moralischen Wertvor-
stellungen iiber die verschiedenen Aspekte der
Sexualitdt hat den irrationalen und polemi-
schen Verlauf der Porno-Debatte in der Offent-
lichkeit und besonders auch in der Wissenschaft
bewirkt.

Wer sich mit Pornografie beschdftigt, begibt sich
noch immer aufs gesellschaftliche Glatteis. So et-
was,,gehdrt“sich nicht, so etwas ,,tut“man nicht,
auch nicht unter dem Vorwand einer wissen-
schaftlichen Untersuchung.!

Daraus, dass Pornographie bislang fast aus-
schlieBlich durch ihr Verhéltnis zu den Moral-
und Sexualvorstellungen des wertenden Rezi-
pienten definiert wurde, 14sst sich der emotio-
nalisierte Umgang mit der Pornographie er-
Kklaren. Die jeweiligen Reaktionen spiegeln das
eigene Verhdltnis zur Sexualitdt wider, die
Angstvor der gesellschaftlichen Achtung fiir die
intensive Auseinandersetzung mit den als
obszon diskreditierten Materialien und die
schamvolle Begegnung mit ,uneingestandenen
Wiinschen“ und ,eigenen geheimen Phanta-
sien“, die iiberspielt werden ,mit rationalen
oder rationalisierenden Vorbehalten, die dann
die Diskussion schnell auf ein sicheres Gleis
schieben: ein gesellschaftskritisches, kultur-
pessimistisches, feministisches*.12

Erst die Loslosung von dem lebenswelt-
lichen sexuellen Erleben ermdglicht einen un-
verstellten Blick auf das Wesen von Porno-
graphie, die eben nicht sexuelle Handlungen
darstellt, sondern — wie Henner Ertel nachge-
wiesen hat — sexuelle Phantasien medial insze-
niert. Mit der definitorischen Integration des
Phantasiebegriffs kann Pornographie erstmals
abgelost von der Assoziation einer gelebten Se-
xualitét legitimiert als medieniibergreifendes
Genre behandelt werden, dessen Gattungs-
merkmale und spezifische Asthetik ebenso Un-
tersuchungsgegenstand sein kdnnen wie zum



Beispiel das von Susan Sontag als Vergleich
genannte Science-fiction-Genre. Pornographie
hat aber, wie von Ertel nachgewiesen, wenig Be-
zug zu real gelebter Sexualitit, sondern erfiillt
in der Erschaffung einer Gegenrealitdt eine
dhnliche Funktion wie die als imaginierte Skrip-
te in den Kopfen existierenden sexuellen Phan-
tasien. Pornographie unterscheidet sich von
diesen Phantasien durch die mediale
Umsetzung und der damit verbundenen
medienspezifischen Beglaubigung des Rea-
litaitsbezuges. Mit Hilfe der Integration des
Phantasiebegriffs zur Definition von Pornogra-
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Erotische Kunst an der Frau:
Fotomontagen auf den
folgenden Seiten von

Krista Beinstein.
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Frauenpornographie —
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1990, S.231.
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phie kann eine eindeutige Trennung von Dar-
gestelltem und gelebter Sexualitét erreicht wer-
den.

In diesem Sinne wird Pornographie allge-
mein wie folgt definiert:

Pornographie bezeichnet diejenigen medialen
Inszenierungen sexueller Phantasien in Wort,
Bild oder Ton, die 1. explizit detailliert sind, 2. in
einen sgenisch narrativen Rahmen eingebunden
sind und 3. einen fiktionalen Wirklichkeitsbezug
herstellen.

Produktanalysen

Wenn man sich die stindigen Wiederholungen
stereotyper Vorurteile in der Pornographie-
Debatte in Erinnerung ruft, wird deutlich, wie
wichtig eine intersubjektiv nachvollziehbare
Analysemethode ist, die es ermoglicht, porno-
graphische Materialien frei von personlichen
Moralvorstellungen und Werturteilen zu be-
schreiben.

Auf der Basis der empirischen Kenntnisnahme
von Frauen- und Mainstream-Pornographie ist
im Rahmen der genannten Dissertation eine
statistische Methode entwickelt worden, mit
deren Hilfe sich sowohl verldssliche Aussagen
iiber die verschiedenen medialen Darstellungs-
weisen von Pornographie als auch iiber die
moglichen Unterscheidungskriterien zwischen
Pornographie von Frauen und von Ménnern
machen lassen.

Als Grundlage dieser Analyse diente die
Auszédhlung der Gesamtheit als gleichartig be-
trachteter Einzelelemente der pornographi-
schen Werke nach festgelegten Merkmalen, um
so den Umfang und die Struktur des Genres
Pornographie erfassen zu konnen und den Ist-
Zustand der aktuellen Erscheinungsformen
der Subgenres Mainstream- und Frauenporno-
graphie quantitativ beschreiben zu konnen.

So konnten die besonderen Merkmale por-
nographischer Produkte durch die statistische
Erfassung der drei Ebenen: sexuelle Aussagen,
verwendete Sprachcodes und sexuelle Kontex-
te erfasst und beschrieben werden.

Eine detaillierte Beschreibung und exem-
plarische Anwendung dieses Instrumentariums
wadre an dieser Stelle zu umfangreich. Deshalb
sollen hier nur kurz die einzelnen Untersu-
chungsebenen vorgestellt werden.13

Erstens: Die Aussage-Ebene

Die empirische Untersuchung der Materialien
ergab, dass jedes Produkt aus einer begrenzten
Anzahl unterschiedlicher inhaltlicher, sprachli-
cher und/ oder visueller Aussageelemente zu-
sammengesetzt ist, die sich wiederum in Kate-
gorien einordnen lassen.

Die Zusammenfassung der festgestellten
Strukturen fiihrte so zu einer Skala von sieben
Kategorien, die hierarchisch einem Spannungs-
aufbau entspricht. Auf der ersten Ebene ent-
halten die Kategorien 1 und 2 sdmtliche Dar-
stellungen, die in keinem Zusammenhang mit
den sexuellen Akten stehen, also die allgemei-
ne Handlung beschreiben oder Reflexionen, in-
nere Monologe, visualisierte Gedanken, Fragen
und Lebensweisheiten, die als retardierende
Momente in den Handlungsverlauf oder die
Darstellung des sexuellen Aktes eingeflochten
sind. Die zweite Ebene umfasst mit den Kate-
gorien 3 (Assoziationen) und 4 (sexuelle An-
spielungen) diejenigen Darstellungen, die ei-
nen indirekten sexuellen Bezug herstellen.



Die Kategorien 5 (sprachlich und visuell dis-
tanzierte Darstellungen des sexuellen Aktes),
6 (imperative Handlungsanweisungen und
Interjektionen mit sexuellem Bezug) und 7
(eindeutige Darstellung des sexuellen Aktes in
fach-, umgangs-, vulgarsprachlichen Ausdriicken
oder in Nah-, Grof3- und Detailaufnahmen) auf
der dritten Ebene bilden erst die eigentlichen
pornographischen Anteile der Produkte.

Zweitens: Die Sprachcodes

Bislang wurden die in der Pornographie ver-
wendeten Sprachcodes nach umgangs-, fach-
und vulgérsprachlichen Ausdriicken fiir m&nn-
liche und weibliche Genitalien und die sexuel-
len Aktivitdten unterschieden. Die Durchsicht
der frauenpornographischen Literatur ergab
dariiber hinaus zwei weitere Kategorien, die fiir
die Beschreibung und Benennung von Ge-
schlechtsmerkmalen und sexuellen Handlun-
gen verwendet wurden: Adjektive und Meta-
phern. Die bildlichen Vergleiche, die von den
Autorinnen gewéhlt wurden, zeigten eine tiber-
raschende Vielfalt z. T. floraler und frugaler Be-
zeichnungen, die meist erst durch die Hinzufii-
gung eines Adjektivs eine sexuelle Konnotation
erhielten. Aus diesem Grund wurde die Analyse
sprachlicher Elemente um die beiden Kriterien
»2Adjektive“ und , metaphorische Bezeichnun-
gen“ erweitert und hierarchisch nach ihrer
Deutlichkeit wie folgt geordnet: Adjektive,
Metaphern, Fachsprache, Umgangssprache,
Vulgérsprache.

Drittens: Die Ebene der sexuellen Kontexte

Als letzter Analysepunkt wurde untersucht, ob
es inhaltliche Gemeinsamkeiten und wieder-
kehrende iibergeordnete Aspekte gibt, die ei-
nen kontextuellen Bezug der sexuellen Prakti-
ken herstellen. Um diese Aspekte eingehender
untersuchen zu konnen, wurden folgende vier
Kategorien unterschieden: die zentrale Thema-
tik der Geschichten, die beschriebenen sexuel-
len Praktiken und Gefiihle, explizite Auseinan-
dersetzungen mit den Themen Pornographie
und sexuelle Phantasien und die Thematisie-
rung negativer Empfindungen im Zusammen-
hang mit sexuellen Handlungen.

Bilanz: Frauenpornographie versus
Mainstream-Pornographie

Im Zuge der Anti-Porno-Debatte Ende der 90er
Jahre wurde immer wieder die Frage diskutiert,
,0b Frauen nicht ihre eigene Pornographie
kreieren und Gegenentwiirfe zu herrschenden
pornographischen Inszenierungen anfertigen
sollten“14. Gefordert wurde vor allem die Aus-
klammerung einer phallozentristischen Sicht-
weise:

[...] in dieser Pornografie darf der mdnnlich vo-
yeuristische Blick keinen Platz haben. Phallus-
symboliken und Relikte patriarchaler Lebenszu-
sammenhdnge miissten verbannt werden.15

,Die Debatte um eine ,erotische Gegenkultur
weist daher in die richtige Richtung“16, konsta-
tierte Bettina Bremme zum Abschluss ihrer
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Analyse der Pornographie-Debatte. Bei diesen
Forderungen ging es dabei allerdings immer
darum -, gemaf den anti-pornographischen
Kampagnen - die Polarisierung zwischen guter
Frauenerotik und schlechter Mannerpornogra-
phie zu manifestieren.

Die mit Hilfe der oben kurz vorgestellten
Analysemethoden durchgefiihrten Untersu-
chungen bringen dieses etablierte Bewertungs-
konzept von Pornographie erheblich ins Wan-
ken. Unter Beriicksichtigung der Tatsache, dass
Pornographie keine alltagsweltliche Sexualitat
abbildet, sondern die sexuellen Phantasien ih-
rer Produzenten bzw. Produzentinnen sowie
Rezipienten und Rezipientinnen medial insze-
niert, kann die geschlechtsspezifische Unter-
scheidung in gute und schlechte Pornographie
argumentativ nicht aufrechterhalten werden.

Die detaillierte Betrachtung frauenporno-
graphischer Materialien hat ndmlich gezeigt,
dass gerade hier immer wieder Gewaltaspekte
in die Darstellungen der sexuellen Handlungen
integriert werden, und zwar besonders haufig
in derlesbischen Frauenpornographie, wofiirin
der herkdmmlichen Mainstream-Pornographie
keine Entsprechung gefunden werden konnte.
Die in der Porno-Debatte hédufig thematisierte
Gegentiiberstellung von ,,gewaltverherrlichen-
der, frauenverachtender Méannerpornogra-
phie“ und ,guter Frauenerotik“ ist somit
schlicht falsch. Vielmehr kénnen die medialen
Darstellungen weiblicher und méannlicher
Phantasien allgemein unter dem Oberbegriff
,Pornographie“ zusammengefasst werden.
Frauen- und Mainstream-Pornographie sind
somit zwei unterschiedliche Subgenres, die sich
aufgrund  unterschiedlicher  &sthetischer
Darstellungsweisen voneinander abgrenzen
lassen.

Auf dieser Ebene gibt es allerdings grof3e
Unterschiede in der medialen Umsetzung der
sexuellen Phantasien.

Die Autorinnen frauenpornographischer
Produkte verzichten durchgingig auf eine
explizite Rezipienten- bzw. Rezipientinnen-
steuerung und arbeiten stattdessen mit assozia-
tiven Elementen, die die Integration eigener
Phantasien erméglichen sollen. Dariiber hinaus
etabliert Frauenpornographie eigene Authenti-
zitdtsnachweise bis hin zu quasi-dokumentari-
schen Abbildungen, die offenbar ein Gegen-

konzept zur pornographischen Utopie der her-
kommlichen Produkte darstellen sollen.

Mit ihren dezenteren, verhalteneren Dar-
stellungsweisen kann Frauenpornographie
somit auf der dsthetischen Ebene eindeutig von
der krassen, unverhohlenen Mainstream-
Pornographie abgegrenzt werden, ohne dass
sich daraus aber eine qualitative Polarisierung
ableiten lieBe.

Ausblick

Die Neubewertung pornographischer Materia-
lien allgemein als mediale Umsetzungen, die
sowohl mdnnliche als auch weibliche sexuelle
Phantasien abbilden, kann schliefRlich eine Neu-
tralisierung und damit Ent-Emotionalisierung
der gesamten Debatte bewirken. Angebliche
Gewaltverherrlichung und Frauenverachtung
konnen nicht mehr einer ebenso angeblichen
weiblichen Erotik gegeniibergestellt werden.
Der bisherigen Polarisierung fehlt damit jede
Argumentationsbasis — iibrigens auch entspre-
chend den Ergebnissen der Wirkungsforschung
Ertels, der einen weitgehenden Konsens zwi-
schen den subjektiv bevorzugten Handlungs-
rollen von Frauen und Médnnern nachgewiesen
hat. In Verbindung mit diesem Konsens sind die
steigende Akzeptanz gegeniiber Pornographie
unter Frauen und die absehbare Ausweitung
des frauenpornographischen Marktes deutliche
Hinweise auf eine Anndherung zwischen den
weiblichen und ménnlichen Interessen in die-
sem Bereich.

Die Abtrennung der Debatte {iber Porno-
graphie von den Debatten anderer gesell-
schaftlicher Themen - z. B. der juristischen Aus-
einandersetzung mit Gewaltverbrechen wie
Kindesmissbrauch und sexuelle Notigung von
Frauen — und die Einbeziehung von vorliegen-
den differenzierten Arbeiten zum Thema Por-
nographie sind die vorrangigen Forderungen
fiir den weiteren Verlauf der Porno-Debatte.

Dr. Corinna Riickert ist nach einem Studium der
angewandten Kulturwissenschaften Lehrbeauftragte
an der Universtidt Liineburg und arbeitet an weiteren

medien- und kulturwissenschaftlichen Forschungsprojekten.
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Medienpadagogik

hat nicht viel geniitzt

Die Vorteile eines freien Mediensystems sind gleichzeitig ein Fluch: Man kann nicht alles ver-
bieten, was einem nicht gefallt oder was man fiir schadlich halt. Nach Art. 5 Abs. 1 GG sind die
Medien in der Bundesrepublik frei, die Biirger miissen sie uneingeschrankt nutzen kénnen. Nur
wenn ihre Inhalte gegen Jugendschutzbestimmungen verstoBBen und das geistige, kdrperliche
oder seelische Wohl von Kindern und Jugendlichen beeintrichtigen, kann ihre Verbreitung einge-
schrénkt werden. Verbote lassen sich nach dem Grundgesetz nur in extremen Fillen rechtferti-
gen. Unser Mediensystem sorgt im Bereich des Fernsehens zwar dafiir, dass neben Unterhaltung
auch Informationsprogramme, Kultursendungen und wissenschaftliche Beitrége nicht zu kurz
kommen, doch bleibt es letztlich dem Zuschauer iiberlassen, wie er dieses Angebot nutzt. Die
Globalisierung und Internationalisierung des Medienmarktes, vor allem das Internet, werden es in
absehbarer Zeit immer weniger méglich machen, die in Deutschland geltenden, relativ strengen
Jugendschutz- und Verbotsvorschriften durchzusetzen. Mancher Film, der in Deutschland auf dem
Index der jugendgefdhrdenden Schriften steht, wird z. B. in Frankreich als reine Fiktion bewertet
und ohne Einschrinkungen fiir alle Altersgruppen zugelassen.

Niemand bezweifelt, dass die Rolle der Medien fiir die Erziehung von Kindern und Jugendlichen
immer bedeutsamer wird. Eine Resignation vor der Ubermacht der Wirkungen von Videokasset-
ten, DVDs, von Fernsehsendern und Internetangeboten wére daher fatal. Was aber kénnen wir
unternehmen, wenn brutale Gewalt verboten werden kann, andererseits jedoch jede Geschmack-

losigkeit erlaubt ist?
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Das Zauberwort hei3t Medienpiddagogik. Nicht Verbote, sondern Erziehung und Bildung sollen die
Jugendlichen fit machen, um die Medien souverén in ihren Lebensalltag zu integrieren. Sie sollen die
passive Opferrolle verlassen und zu einem selbstbestimmten Umgang mit den medialen Inhalten an-
geleitet werden. Diese Forderung pfeifen inzwischen die Spatzen von den Déachern, neben den
Padagogen schlieBen sich ihr immer mehr Politiker an, vor allem dann, wenn es gilt, die Vorausset-
zungen fiir neue Medienangebote zu schaffen.

Medienpadagogik hat daher Konjunktur, vornehmlich in Politikerreden, in Zeitungsartikeln oder auf
Fachkongressen. Allerdings konnten die Jugendlichen selbst und die pddagogische Praxis bisher
kaum davon profitieren. Was kann die Medienpadagogik wirklich leisten? Welche Methoden, Ansét-
ze und Ziele vertritt sie? Ist die Gesellschaft bereit, Medienpadagogik finanziell und ideell ausrei-
chend zu unterstiitzen? Wie kénnen praktische Projekte aussehen, wie kann dafiir gesorgt werden,
sie flaichendeckend zu realisieren? tv diskurs zeigt sich beim Schwerpunktthema dieser Ausgabe
ganz parteiisch: SchlieBlich bestimmen Medien den Alltag der Jugendlichen, sie unterhalten und in-
formieren zugleich, vermitteln ethische WertmaBstébe und prigen Verhaltensmuster. Sie bestimmen
allerdings auch immer mehr die berufliche Zukunft der heranwachsenden Generation. Wer die
Medien und moderne Technologien nicht nutzt, verliert den Anschluss. Gleichzeitig miissen die Heran-

wachsenden trotzdem die Risiken erkennen, die mit der Dominanz medialer Inhalte verbunden sind.

Abb.: Pipi ausser Rand und Band
© 2000 Junior TV
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Medienpadagogik als

Wunderwaffe

im Mediendschungel? -

Anmerkungen:

1

Platon:

Politea. Reinbeck 1970,
S.114.

2

Schorb, B.:
Medienkompetenz in
Europa. In: Lauffer, J./
Volkmer, I. (Hg.):
Kommunikative Kompetenz
in einer sich &ndernden
Medienwelt. Opladen 1995,
S.169.
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Beihilfe zum Mord —

die Bewahrpadagogik der
50er Jahre macht die Medien
direkt fir reale Gewalt
verantwortlich.
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Anspriiche und Realitét eines pddagogischen Konzepts

Dieter Wiedemann

Die Unsicherheit dariiber, was Medien eigentlich beim — insbesondere jungen - Publikum

bewirken kénnen und was nicht, hat zwar weltweit nicht unbedingt dazu gefiihrt, dass

intensiv iiber QualitdtsmafBstibe von Medienangeboten diskutiert werden wiirde, aber doch

dazu, einen besseren Schutz vor den nicht so guten Angeboten erméglichen zu wollen.

Dieserart Bemithungen haben eine lange Tradi-
tion. Bereits Platon forderte besorgt:

,Sollen wir es also so leicht hingehen lassen,
daR die Kinder ganz beliebige Madrchen und von
ganz Beliebigen erfundene anhéren und so in
ihren Seelen Vorstellungen aufnehmen, die
meistenteils denen entgegengesetzt sind, wel-
che sie, wenn sie erwachsen sind, unserer Mei-
nung nach werden haben sollen? — Das wollen
wir keineswegs hingehen lassen. Zuerst also,
wie es scheint, miissen wir Aufsicht fithren iiber
die, welche Méarchen und Sagen dichten, und
welches Mérchen sie gut gedichtet haben, die-
ses einfiihren, welches aber nicht, das aus-
schliefen“l.

Die Geschichte der Kiinste und Medien ist
von Anfang an aus religiosen, politischen oder
auch pédagogischen Griinden von solchen
Korrektur- oder Zensurwiinschen begleitet
worden. Bekannt sind die Debatten um Kino-
wirkungen in den 10er und 20er Jahren des
20.Jahrhunderts, aber auch die um die
,Schundliteratur®.

Zu Beginn der 50er Jahre wurden die Dis-

kussionen {iber den Schutz der Kinder und Ju-
gendlichen vor den fiir sie ,falschen“ Medien-
angeboten in Ost- und Westdeutschland noch
einmal intensiv gefiihrt, hatten ,bewahr-
péadagogische“ Ansitze Hochkonjunktur. Nach-
lasse bewahrpddagogischer Ansétze sind auch
in aktuellen Diskussionen gelegentlich spiirbar.

Seit den 80er Jahren hat sich in Deutsch-
land eine verédnderte Sichtweise auf das Medi-
enverhalten von Kindern und Jugendlichen in
Theorie und Praxis etabliert, die unter dem Be-
griff ,Medienkompetenz“ bekannt geworden
ist.

Die Entwicklung von Medienkompetenz
oder ,media literacy*“ gilt dabei als eine Art Im-
munsystem zum Schutze vor nicht gewiinsch-
ten Medienangeboten, neben den gesetzlichen
Festlegungen zum Kinder- und Jugendschutz
als Form der geregelten Kontaktvermeidung.

Eine Art ,Konigsweg“ fiir die Entwicklung
von Medienkompetenz ist nach Auffassung
vieler Medienpddagoginnen und -pddagogen
eine aktive Medienarbeit: ,Eine Form des
Kompetenzerwerbs liegt in der Aneignung der



Produktionsmedien, als Voraussetzung, den
Produktionsprozely kritisch erfahrbar zu
machen. Die hohe Glaubwiirdigkeit des Medi-
ums [Fernsehen, die Red.] kann — muss aber
nicht — durch das Erfahren der Machbarkeit in
Frage gestellt werden. Mit dem Gebrauch der
Medien als Mittel der Artikulation werden auch
die Moglichkeiten medialer Manipulation er-
lernt“2,

Dieser emanzipatorische Ansatz hat sicher
den Kreis der medienkompetenten Biirgerin-
nen und Biirger iiber den der ,,Medienspezialis-
tinnen bzw. -spezialisten“ hinaus erweitert: Wer
mit Schmalfilm- oder Videokameras Geschich-
ten erzdhlen will, die auch Nicht Dabeigewese-
ne interessieren, vielleicht sogar fesseln kon-
nen, braucht Ideen, Erzdhltalent, handwerkli-
ches Konnen etc., wovon iibrigens auch die Me-
dienausbildung profitiert. Bei denen, die auch
in Zukunft Medienamateure bleiben, fiihrtdies
wiederum, so die Annahme, zu einem kom-
petenteren Umgang mit den Angeboten der
audiovisuellen Massenmedien.

Aber: Hat der Umstand, dass es 1997 in et-
wa jedem siebten deutschen Haushalt eine Vi-
deokamera bzw. einen Camcorder gab, wirklich
zu einem Anstieg im kompetenten, d.h. auch
selektiven, bediirfnisgerechten und qualitéts-
bewussten Umgang mit den Fernsehangeboten
gefiihrt?

Vieles spricht fiir eine verneinende Beant-
wortung dieser Frage, und noch mehr spricht
gegen die Formulierung einer solch‘ plakativen
Ursache-Wirkungs-Hypothese.

Doch zuriick zum Begriff der Medienkom-
petenz, zu dem nach Dieter Baacke vier Berei-
chevon Fahigkeiten gehoren: die Medienkritik,
die Medienkunde, die Mediennutzung und die
Mediengestaltung. Also Fahigkeiten, die durch-
aus entwickelt und trainiert werden miissen.

Eine grundlegende Problematik des Begriffs
Medienkompetenz liegt sowohl in seiner in-
haltlichen Vieldeutigkeit wie auch in der
gewollten Synthese von Wissensbestédnden,
Fahigkeiten, Fertigkeiten und Begabungen auf
sehr unterschiedlichen Ebenen und mit sehr
differenzierten individuellen Beziigen und
Konsequenzen. Das Wissen um Medien kann
z.B. durchaus eine — manchmal gewiinschte —
Naivitdt in der Mediennutzung beeintréchti-
gen, und Fahigkeiten zum kritischen Reflektie-
ren konnen Versuche einer individuellen Me-
diengestaltung belasten. Insofern kann es nicht
so sehr um eine individuumsbezogene Vermitt-

lung einer universellen Medienkompetenz ge-
hen, sondern vielmehr um eine Zielvorstellung,
die auf bestimmte gesellschaftliche Gruppen zu
beziehen wire.

Und: Medienkompetenz als Zielvorstellung
der Medienpadagogik kann nur als Teil sozia-
ler und kultureller Handlungskompetenzen ge-
sehen werden, mit denen die Individuen in
ihrem Alltag die verschiedensten Lebenssitua-
tionen bewéltigen. In einer Welt, in der sich die
Personlichkeitsentwicklung und die Identitéts-
prozesse der Individuen sowohl anhand direk-
ter sozialer Erfahrungen als auch anhand me-
dialer Erfahrungen vollziehen, miissen Kinder
und Jugendliche bei der Ausbildung sozialer
und kultureller Kompetenz unterstiitzt werden,
weil dies Defizite in der Auspridgung einer uni-
versellen Medienkompetenz als Zielvorstellung
kompensieren helfen kann.

Hinzu kommen Entwicklungen im Besitz an
massenmedialen Produktionsgeriten wie Cam-
corder, Computer und DVD, die im Zusammen-
hang mit Daten aus der Rezeptionsforschung
sowie mit Erfahrungen aus Alltagsbeobachtun-
gen auf die folgenden Probleme in der Auspra-
gung von Medienkompetenzen verweisen:

Erstens kommt es, wie in anderen gesell-
schaftlichen Bereichen auch, zu einer immer
stirkeren Anndherung bzw. teilweisen Ver-
schmelzung von Medienprofis und Medien-
amateuren.

Zweitens wird die Trennung von Produk-
tions-, Distributions- und Rezeptionsagenturen,
aberauch -prozessen angesichts neuer medien-
technologischer Entwicklungen immer ahisto-
rischer.

Drittens heif$t Entwicklung von Medien-
kompetenz fiir das nachste Jahrtausend auch,
die traditionellen Medien nicht zu vergessen.

Und viertens: Entwicklung von Medien-
kompetenz heildtimmer auch, Entwicklung und
Finanzierung von anspruchsvollen Medienan-
geboten fiir Kinder und Jugendliche.

1. Entwicklung von Medienkompetenz =
~Amateurisierung” der Medienangebote?

Die Entspezialisierung bzw. ,,Amateurisierung*
von Medienproduktionen hat nicht nur zum
Verlust ,,der Aura“ (Benjamin), und, dariiber
vermittelt, zur Nivellierung der Wertmaf3stiabe
gefiihrt, sie hat auch, und das scheint mir viel
wichtiger, zum Versagen der AV-Medien als so-
ziokulturelle Leitinstanz beigetragen. Die bis-
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Tafuratisma,

oben:
Berthold Brecht in einer
Karikatur von B.F. Dolbin.

darunter:
Gespréachsfihrung im
Radio mit B. Brecht —
Sendemanuskript von
1955.

rechts:
Volksempfanger VE301
(um 1935).

3

Brecht, B.:

Der Rundfunk als Kommuni-
kationsapparat. In: Schriften
zur Literatur und Kunst.
Berlin und Weimar 1966,

S. 138 ff.
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her dominierenden Leitinstanzen, nadmlich Kir-
che, Staat und Schule, waren den gesellschaft-
lichen Problemen zwar auch nicht gewachsen,
sie stellten sich aber — mehr oder weniger er-
folgreich — der internen und manchmal auch ex-
ternen Diskussion von Werten und Normen, Be-
rufsbildern und Zielvorstellungen etc.

Die AV-Medien scheinen diesen Diskurs seit
einigen Jahren abgebrochen zu haben: Die kon-
sequente Verweigerung der privaten Anbieter,
eine soziokulturelle Leitinstanz sein zu wollen,
fiihrt mit der alleinigen Akzeptanz von Zu-
schauer-Reichweiten als ,,harte Wahrung“ des
Erfolgs bei allen Anbietern sukzessive zum Ver-
lustihrer kulturellen und sozialen Leitfunktion.
Mit dieser These sollen keineswegs die diffe-
renzierten kulturellen, sozialen und politischen
Leistungen einzelner Anbieter, z. B. fiir die In-
tegration des Einzelnen in das Sozialgefiige mo-
derner Gesellschaften, bezweifelt werden. Sie
signalisiert aber eine Tendenz, die im Hinblick
auf die These von der Bedeutung aktiver Me-
dienarbeit fiir die Entwicklung von Medien-
kompetenz von Belang ist: Durch die zuneh-
mende Vermarktung von Amateurfilmen und
Homevideos im kommerziellen Fernsehen wird
nicht nur immer mehr die ,Fernsehtauglich-
keit“ zum Mafstab fiir Amateurproduktionen,
sondern es droht dadurch auch ein Verlust des
emanzipatorischen Ansatzes. Der in der Radio-
theorie von Bert Brecht 1932 entwickelte An-
satz wird damit sechs Jahrzehnte spéter durch
die Medienpraxis zwar bestétigt, in seiner In-
tention allerdings verkehrt.

,2unsere Gesellschaftsordnung, welche eine
anarchische ist [...] ermoglicht es, daf} Erfin-
dungen gemacht und ausgebaut werden, die
sich ihren Markt erst erobern, ihre Daseinsbe-
rechtigung erst beweisen miissen, kurz Erfin-
dungen, die nicht bestellt sind. So konnte die
Technik zu einer Zeit soweit sein, den Rundfunk
herauszubringen, wo die Gesellschaft noch
nicht soweit war, ihn aufzunehmen. Nicht die
Offentlichkeit hat auf den Rundfunk gewartet,
sondern der Rundfunk wartet auf die Offent-
lichkeit, und um die Situation des Rundfunks
noch genauer zu beschreiben: nicht Rohstoff
wartet auf Grund eines 6ffentlichen Bediirfnis-
ses auf Methoden der Herstellung, sondern
Herstellungsmethoden sehen sich angstvoll
nach einem Rohstoff um.

Man hatte plétzlich die Moglichkeit allen et-
was zu sagen, aber man hatte, wenn man es sich
iiberlegt, nichts zu sagen.

Brechts beriihmte, aber bisher nicht umge-
setzte, Schlussfolgerung aus diesem Umstand
lautet:

,Der Rundfunk ist aus einem Distributions-
apparat in einen Kommunikationsapparat zu
verwandeln. Der Rundfunk wire der denkbar
groBartigste Kommunikationsapparat des
offentlichen Lebens, ein ungeheures Kanal-
system, das heif3t, er wire es, wenn er es ver-
stiinde, nicht nur auszusenden, sondern auch
zuempfangen, also den Zuhorer nicht zu horen,
sondern auch sprechen zu machen, und ihn
nicht zu isolieren, sondern ihn in Beziehung zu
setzen“3. Jetzt konnen zwar viele etwas sagen,
das, was sie sagen konnen oder wollen, wird
aber zunehmend dhnlicher. Die Entwicklung
von Medienkompetenz darf also nicht vom
gesellschaftlichen Sinndiskurs abgekoppelt
werden.

2. Die Entwicklung von Medienkompetenz -
eine universelle Medienausbildung?

Der Computer als Workstation fiir Fernsehemp-
fang, Abspielmoglichkeit fiir CDs und CD-
ROMs (zukiinftig sicher auch DVDs), als Pro-



duzent und Distribuent (hier auch im Sinne von
Bearbeiter, Manipulateur etc. verstanden) von
Worten, Tonen und Bildern, fithrt sukzessive zu
einer Verdnderung in den Funktionen der , klas-
sischen“ AV-Medien:

Das Kino hat sich z. B. in den letzten Jahren
konsequent von einem Alltags- zu einem Ereig-
nismedium gewandelt. Kinobesuche als be-
wusste Absetzung vom reduzierten Filmerleb-
nis im Fernsehen und/ oder auf Video/DVD ha-
ben iiber das Jugendalter hinaus an kulturellem
und sozialem Wert gewonnen.

Auch Fernsehen und Video versuchen durch
medientechnologische (16:9, HDTV etc.) und /
oder marketingorientierte Malnahmen, dieser
,Verschmelzung“ von Produktions-, Distribu-
tions- und Rezeptionsmedien bzw. der von
Profi- oder Amateurproduktionen entgegenzu-
wirken. Andererseits tragt aber eben auch das
Fernsehen, wie bereits skizziert, zu dieser Ver-
schmelzung bei. Hierbei werden die Moglich-
keiten des digitalen Fernsehens, wie die der
digitalen Medien iiberhaupt, in den nédchsten
Jahren sicher zu weiteren Verdnderungen in
den individuellen und gesellschaftlichen Funk-
tionen des Mediengefiiges fithren.

Aus meiner Sicht wird das mit den folgen-
den Prozessen und Konflikten verbunden sein:

Die Demokratisierung der universellen
Aufnahme-, Speicher-, Manipulierungs- und
Vervielfaltigungsmoglichkeiten von Bildern hat
gleichermaf3en Konsequenzen fiir die Haltung
zu Abbild und Bild. Es kann angenommen wer-
den, dass das Abbild zu einem Korrektiv der
Priméarerfahrung ,wahrgenommenes Bild“
wird wie es auch zur Sicherheit beitragt, das in
der Realitdt Wahrgenommene nicht aus dem
,Bildgedachtnis“ zu verlieren, da das Abbild ja
gespeichert—in welcher Form auch immer —zur
Verfiigung steht.

Ich sehe darin eine Form der medienbeein-
flussten Strukturierung oder Formung der Ima-
ginationen, weil die wahrnehmbaren Imagina-
tions-Produkte nicht ohne weiteres in Richtung
eines Verlustes von Einbildung und Phantasie
interpretiert werden konnen, aber durchaus
Anlehnungen an Formen bzw. Strukturen der
medialen Bildwelten erkennen lassen.

Gefragt werden muss allerdings, inwieweit
die aus der Fernsehrezeptionsforschung be-
kannte Tendenz zur nichtlinearen, fragmenta-
rischen, episodischen — den narrativen Inten-
tionen nur teilweise folgenden — Wahrnehmung
ihre Entsprechung in einer ebensolchen Ten-

denz zu nichtlinearen Imaginationen findet.
Meines Erachtens spricht vieles dafiir, dass

Wahrnehmungskompilationen bzw. -collagen

in bestimmter Weise auch einen Trend zu nicht

narrativen Imaginationen zur Konsequenz ha-
ben. Belege fiir diesen Trend finden sich gele-
gentlich in Film- und Videoarbeiten von Ju-
gendlichen.

Die Glaubwiirdigkeit von Bildern wurde
durch ,Im-Bild-Montagen“ in Filmen, wie
Forrest Gump oder True Lies ebenso in Frage ge-
stellt wie durch die ,,gefdlschten“ Reportagen in
Stern TV, durch die ,,Dokumentationen® iiber
den Golfkrieg oder durch die medientechnolo-
gische Erzeugung ,virtueller Realitdten“ und
die Art und Weise ihrer 6ffentlichen Diskussion.
Eskann angenommen werden, dass damit auch
die Wirkungsméglichkeiten der allgegenwarti-
gen ,,Bilderfluten“ geringer geworden sind. Die
omnipotente Prasenz von Bildern verringert so-
wohl die Wahrnehmung und Speicherung von
Einzelbildern als auch die subjektive Bedeu-
tung der Bilder iiberhaupt.

Wie reagieren nun — vorwiegend junge —
Menschen, die Erfahrung haben mit der Ma-
nipulation bzw. technologischen Erzeugung
von ,realen“ Bildern auf die ,Objektivitéts-
anspriiche“ der Film- und Fernsehbilder?

Dazu einige Uberlegungen und Hypo-
thesen:

Aus der Sicht der mir bekannten Forschungs-
ergebnisse wie auch auf der Basis von Alltags-
Erfahrungen und Diskussionen beeinflussen
die folgenden Fragen, Probleme und Themen
die,,Bilder“-Diskussionen und die notwendigen
Konzepte des medienpiddagogischen Handelns
im Multimedia-Zeitalter:
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Nichts ist unméglich.

Der tote Préasident Kennedy
als Bildmontage in dem
Kinofilm Forrest Gump.
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— Es waichst gegenwirtig eine erste ,Multi-

media-Generation“ heran, fiir die das Wort
,Multimedia“ nicht die Nutzung verschie-
dener Medien, sondern die eines Mediums
mit sehr unterschiedlichen Funktionen be-
deutet. Deren Weltaneignung vollzieht sich
im priméren wie auch im sekundéren Er-
fahrungsbereich in bisher nicht gekannten
zeitlichen, kulturellen und sozialen Dimen-
sionen. Diese Kinder erfahren eine Welt, die
sich ihnen verkehrsorganisatorisch wie
auch kommunikativ-medial scheinbar oder
tatsdchlich immer durch- und {iberschau-
barer in natiirlichen und kiinstlichen Bil-
dern darstellt. Die Welt als ,,globale Bilder-
welt“, als eine Art ,internet-village“, die
spielerisch durch Fernbedienungen, Game-
boys, Computer und Modem auch und ge-
rade von Kindern gestaltet werden kann.

In der familidren wie auch traditionellen
kulturellen Sozialisation sind diese indivi-
duellen Gestaltungs- und Erlebnisméglich-
keiten fiir die meisten von ihnen zumeist
wesentlich geringer und haufig riskanter.

— Angesichts dieser — noch keinesfalls abge-

schlossenen und deshalb in ihrer Tendenz
noch nicht eindeutig fixierbaren — Entwick-
lungen stellen sich auch neue Anforderun-
gen an die Medienerziehung bzw. Entwick-
lung von Medienkompetenz.

Diese muss sich nicht nur mit dem allge-
mein beklagten ,,Verschwinden“ des Werkes
im von Kanalvielfalt und Fernbedienung
strukturierten Fernsehalltag beschéftigen,
sondern auch mit dem Verschwinden des
origindren Bildes in den nicht mehr nach
Kriterien wie Objektivitét, Glaubwiirdigkeit
und sozialer Reprédsentanz vorfind- und
bewertbaren Bilderwelten. Cyberspace,
yvirtuelle Welten“, Multimedia-Boxen und
auf CD-ROMs gespeicherte und manipu-
lierbare Bilder oder Filme entziehen sich
zur Zeit der traditionellen Medienfor-
schung und -erziehung.

Kinder haben im Gebrauch neuer Medien-
technologien nicht selten einen Kompe-
tenzvorsprung gegeniiber vielen Erwachse-
nen (Eltern, Lehrerinnen und Lehrern sowie
anderen Erziehungstrégern). D.h., sie kon-
nen kompetenter mit einer bestimmten
Form der Gestaltung von medienspezifi-
schen Wirklichkeiten umgehen als die meis-
ten Erwachsenen. Daraus resultiert ein
neuartiges Spannungsverhéltnis zwischen

den Generationen (eine Art ,,multimedialer
Generationskonflikt“): Mediale Kompeten-
zen einerseits und kulturelle und soziale
Kompetenzen andererseits miissen zum Teil
verschiedenen Generationen zugeordnet
werden!

Wird die voraussehbare Entwicklung auch
zu einer altersméRigen Verschiebungin den
bildkiinstlerischen Kompetenzen fiithren?
Noch werden iiberwiegend nur Filme oder
Fernsehsendungen durch digitale Datenkom-
pressionen verdndert bzw. manipuliert, was
passiert aber, wenn Picassos, Rembrandts
oder Toulousse-Lautrecs Bilder nicht ,,nur“
gefalscht, sondern mit Hilfe digitaler Kom-
pressionen verdandert werden?

Im Filmbereich tiberrascht es uns schon
nicht mehr, Tom Hanks, Dick Cavett und
John Lennon in einer Fernsehshow reden
oder Louis Armstrong mit Elton John spielen
zu sehen; in den 1.000 Meisterwerken wiirden
uns solche Werk- bzw. Zeitmanipulationen
wahrscheinlich als storend auffallen, aber
wie lange noch?

— Ungeklart ist, da die Entwicklungen noch

nicht abgeschlossen sind, welche Konse-
quenzen diese Trennung von sozialer, kul-
tureller und medialer Kompetenz fiir Per-
sonlichkeitsentwicklungen, aber auch fiir
Medieninhalte haben (Gameboy-Spiele,
Spiel- und andere Programme von Compu-
tern, dementsprechende Fernsehangebote
etc.).
Die am Beispiel der Bilderwelten demon-
strierten Zusammenhénge zwischen Ent-
wicklungen in den Medientechnologien
und den Anforderungen an Medienkompe-
tenz lassen sich in modifizierter Weise auch
aufdie Horwelten iibertragen. Entwicklung
von Medienkompetenz hei’t also immer
auch Entwicklung von sozialer und kultu-
reller Kompetenz.

3. Die Entwicklung von Medienkompetenz
und die ,traditionellen” Medien

Fiir die Erhaltung und Pflege des sozialen und
kulturellen Gedichtnisses von Volkern und
Gruppenist es auch notwendig, (weiterhin?) ei-
nen kompetenten Umgang mit Biichern und
Theater, mit Livemusik und Zeichnungen etc.
zu ermoglichen.

Nun werden sich zwar, wie in der mensch-
lichen Generationenfolge auch, die jeweils



jiingeren (Medien) von den dlteren (Medien)
»,abnabeln“ wollen und miissen, gleichzeitig
bedarf aber die Entwicklung der Medien eben-
falls einer Art ,,Generationsvertrag®. Die Pro-
duktion und Rezeption neuer Medientechno-
logien verlangt ndmlich weiterhin Erfahrun-
gen und Kenntnisse mit traditionellen Dra-
maturgien und narrativen Erzdhlstrukturen,
und auch die virtuell erzeugten Bilderwelten
miissen vor den anthropologisch determi-
nierten Wahrnehmungsmustern bestehen
konnen.

Eine weitere Notwendigkeit dafiir, die tra-
ditionellen Medien bei der Entwicklung nicht
zu vernachléssigen, sehe ich in der dadurch
moglichen Erfahrung von ,Medienauthenti-
zitat“. Buch, Film, Theater etc. stehen fiir eine
spezifische Abbildungsauthentizitat, die zwar
auch keine Garantie bietet, dass das Abgebilde-
te tatsdchlich authentisch ist (es sei hier an den
Fall Born und die vielen anderen Beispiele von
medienverursachter bzw. -gewiinschter Rea-
litaitsmanipulation erinnert), an den Abbildun-
gen selbst waren bzw. sind Manipulationen in
diesen Medien aber relativ selten. Natiirlich
sind wegretuschierte Personen auf Bildern in
Geschichtsbiichern oder Inszenierungen in
Dokumentarfilmen — um nur zwei Beispiele zu
nennen — sowohl aus medienethischen Griin-
den als auch des Verlustes an Glaubwiirdig-
keit als Zeitdokument wegen &uflerst pro-
blematisch.

»Retuschierte Fotos sind nichts Neues. Digi-
tale Bildverarbeitung aber kann so weit gehen
und dabei doch unsichtbar bleiben, daf3 sie die
Basis des Fotojournalismus unterminiert: den
Zusammenhang von Sehen und Glauben.“4

Diirfen wir also nicht mehr dem trauen, was
wir zwar sehen, aber dies nur durch ein Medi-
um vermittelt tun? Kann den auf Fotos, Filmen,
digitalen Speichermedien etc. dargestellten
Wirklichkeitsausschnitten nicht mehr geglaubt
werden, weil diese Ausschnitte in irgendeiner
Weise manipuliert sein konnen; konnte diesen
Ausschnitten je getraut werden? Diirfen wir al-
so, wie Norbert Schneider polemisch fragt,
wirklich glauben, dass ,,die Deutschen bei der
Ful3ball-Europameisterschaft gegen die Russen
wirklich gewonnen (haben)?“5

Aber: Warum glauben wir eigentlich an ei-
ne Authentizitit der Bilder?

Die Antworten auf diese Fragen miissen
sehr unterschiedlich ausfallen. Ich will einige
Antwortmoglichkeiten kurz skizzieren:

Paul Virilio, Medientheoretiker mit Kultstatus,
stellt z. B. fest: ,,Das Denken selbst steht heute
nicht sehr hoch im Kurs: die Bilder haben den
Sieg davongetragen, all‘ das geschieht zugun-
sten eines absolut gewordenen Bildes, das all’
das, was es zeigt, im Grunde immer schon aus-
scheidet [...], das Bild ist wichtiger als der Ge-
genstand, dessen Reprasentant es eigentlich ist.
Langerfristig wird aber dadurch das Bild selbst
zum absoluten Gegenstand, absorbiert die
Tyrannei der Bilder alle Gegensténde.“6

Unsere Erziehung hat zumindest in den
letzten Jahrzehnten einen Autorititsbeweis der
Bilder gegeniiber dem der Worte latent favori-
siert: ,Ein Bild sagt mehr als tausend Worte“
wussten allerdings schon die alten Chinesen,
wahrend andererseits die européische Religi-
onsgeschichte zeitweise mit Abschnitten der
,Bilderstiirmerei“ verbunden war: ,Du sollst
Dir kein Bildnis machen in irgendeiner Gestalt,
weder von dem, was oben am Himmel, noch
von dem, was unten auf Erden, noch von dem,
was in Wasser unter der Erde ist“.

Bilder sind im Zeitalter der audiovisuellen
Massenmedien zu einer Form des ultimativen
Autoritdtsbeweises fiir tatsdchlich Stattgefun-
denes avanciert, allerdings konnen bei den tra-
ditionellen AV-Medien Manipulationen zumin-
dest durch Zeitzeugen oder medienkompeten-
te Nutzerinnen und Nutzer entlarvt werden,
was ihren Gebrauch allerdings nicht entschul-
digen soll und darf. Erziehung zur Medienkom-
petenz muss also immer auch medienethische
Zielstellungen beinhalten!

4. Die Entwicklung von Medienkompetenz
als Basis fiir einen Qualitatsdiskurs?

Die Entwicklung von Medienkompetenz ist im-
mer auch von dem abhéngig, was tagtdglich in
den verschiedenen Medien angeboten wird.
Denn bevor iiberhaupt Erziehung zur Medien-
kompetenz im Kindergarten oder Schule anset-
zen kann, sind die ersten Medienerfahrungen
bereits gemacht worden. Und auch spater sind
die aktuellen und insbesondere die habituellen
Medienerfahrungen meist dominant gegen-
iiber den Bemiihungen zur Entwicklung von
Medienkompetenzen.

Hierzu sollen einige weitere Ausfithrungen
gemachtwerden, weil die frithzeitigen Medien-
erfahrungen der Kinder von grof3er Relevanz
fiir das diskutierte Thema sind.
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Phantasien, die heutige
Kinder kaum mehr befrie-
digen kénnen: Die Méarchen
der Gebrider Grimm (hier
Die drei Spinnerinnen).
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Versucht man Gemeinsamkeiten zwischen den

von Kindern im Fernsehen favorisierten Pro-
grammangeboten zu finden, dann fallt als Er-
stes die Ferne zur fotografischen Abbildrealitét
in den bevorzugten Sendungen auf.

Es sind zwar nicht mehr die Phantasien der
Gebriider Grimm und auch nicht die ihrer un-
zéhligen Nacherzihlerinnen und -erzihler in
Familien, die die Phantasiebediirfnisse der Ge-
genwartskinder befriedigen, es sind aber wei-
terhin von deren Primarerfahrungen abgeho-
bene Inhalte und Darstellungsweisen. Unter
diesen Gesichtspunkten ist es z.B. interessant,
dass die Gewaltsequenzen in den umstrittenen
Power Rangers fast ausschlief3lich dem Bereich
von ,Tertidrerfahrungen“ bei ihren Nutzer-
innen und Nutzern zuordenbar sind. Unter
,Tertidrerfahrungen“ verstehe ich dabei solche
mit medientechnologisch oder anderweitig er-
zeugten, in der Realitdt nicht vorfindbaren
Wahrnehmungsobjekten. In den Power Rangers
verwandeln sich auch Realfiguren in sich teil-
weise marionettenhaft bewegende High-Tech-
Wesen, wenn sie einmal mehr gegen das Bose
kidmpfen miissen.

Eine zweite Spezifik sehe ich im beschleu-
nigten und diskontinuierlichen Erzahlrhyth-
mus. Nicht die Erzdhlung von Geschichten,
sondern die von Umschlagpunkten wird an-
gezielt: Nicht Handlungsverldufe werden
gezeigt, sondern deren Kulminationspunkte;
Verhalten wird nicht motiviert, sondern pra-
sentiert! Es scheint mir in diesem Zusammen-
hang nicht zuféllig, dass unter den Lieblings-
sendungen der Kinder so wenige lange (Kinder-)
Spielfilme sind.

Die erkennbare Tendenz in Kinderangeboten zu

Erzéhlstrategien, die nur das Ereignis und nicht

dessen Ursachen und Wirkungen beschreiben,

hatwahrscheinlich Konsequenzen, die sich z. B.

dufllern kénnen

— insozial und auch dsthetisch wertungsfreien
Kommunikations- und Erlebnisprozessen (die
kindlichen Zuschauer miissen nicht iiber Mo-
tive und Folgen von Handlungen ihrer jewei-
ligen Identifikationsobjekte nachdenken).
Die Kinder werden damit davon entlastet,
ihre Identifikationsfiguren danach bewer-
ten zu miissen, ob deren Handlungen (poli-
tisch korrekt) motiviert sind, ob die von ih-
nen praktizierten Konfliktlésungen mora-
lisch vertretbar sind etc. Gleichzeitig wer-
den ihnen damit aber auch Mdglichkeiten
zum Uben von Wertungen in Spielsituatio-
nen genommen.

— in einer unangemessenen bzw. unangepass-

ten Ubertragung solcher Medienerfahrungen
auf Ereignisse in der Realitdit.
Die héufig gestellte Frage, ob bzw. die
gedulBerte Vermutung, dass Kinder in den
AV-Medien gesehenes Verhalten auf reale
Situationen ungepriift als angemessen
iibertragen, trifft insofern einen Kern des
Diskurses um Medienkindheiten.



Eine dritte Spezifik besteht in den Comic-
Dramaturgien und Spielzeugésthetiken vieler
Kinderprogramme.

Sprachliche Kommunikationen reduzieren
sich auf Sitze unter fiinf Worten, und die
kiinstlich produzierten Protagonisten bedienen
sich einer Asthetik, die, anders als bei Disney;,
Henson oder Zeman, auf einer Grobmotorik in
den Bewegungen basiert. Es ist die Motorik, die
entsteht, wenn kleine Kinder ihre Puppen oder
andere bewegbare Spielzeugprodukte zur De-
monstration von Bewegungen manipulieren.
Und es ist die Motorik, die zur Nutzung der vie-
len im Umfeld von Kindersendungen zum Ver-
kauf stehenden Merchandising-Produkte an-
reizen soll.

Viertens ist die Musik in den meisten Kin-
derprogrammen der Mainstream orientierten
Popmusik verpflichtet, womit den Kindern mei-
nes Erachtens ein weiteres Element einer au-
tonomen Kinderkultur genommen wird. Die
Eintibung auf die Darbietungsmuster einer ju-
gendorientierten Medienkultur geschieht da-
mit schon im frithen Kindesalter: Die Entwick-
lung und Pflege spezifischer Kinderkulturen
findet im Fernsehen kaum statt und wére viel-
leicht auch nicht fernsehspezifisch?

Fiinftens bietet das Fernsehen, teilweise
auch dessen Kinderprogramme — wie viele an-
dere Massenmedien auch — den Kindern einen
altersméRig sehr frithzeitigen Zugang zu den
populédren medialen Erwachsenenésthetiken.

Sicher liegt das daran, dass viele Eltern,
wenn sie ihren Sprosslingen den gemeinsamen
Familien- und damit Fernsehabend nicht ver-
weigern wollen, von Sendungen dieser Art die
wenigsten problematischen Wirkungen auf ih-
re Kinder erwarten und gleichzeitig die Heran-
fiihrung ihrer Kinder an sozial, politisch und
insbesondere &dsthetisch anspruchsvollere und
damit erkldrungsbediirftigere Programmange-
bote scheuen. Esist schon bemerkenswert, dass
arte und 3sat von Kindern und Erwachsenen
fast gleich wenig gesehen werden.

Warum sollen auch Kinder anspruchsvolle-
re Programmpraferenzen entwickeln als ihre
Eltern?

Die mir bekannten telemetrischen For-
schungsdaten lassen zumindest nicht die
Schlussfolgerung zu, dass die Fernsehnutzung
der Kinder dramatisch von der ihrer Eltern ab-
weichen wiirde, eher im Gegenteil!

Eine Schlussfolgerung kénnte also lauten:
Die — aus welchen Griinden auch immer — als

problematisch benannten Fernsehnutzungsge-
wohnheiten der Kinder sind zuallererst eine
Quintessenz des Fernsehverhaltens ihrer Eltern
bzw. der Elterngeneration iiberhaupt.

Nun soll und kann allerdings das Fernsehen
als ein wesentlicher Gestalter der Medien- und
Lebenswelten der Kinder nicht a priori aus sei-
ner Verantwortung fiir die Art und Weise der ei-
genen Gestaltung entlassen werden.

Die Art und Weise, wie Kinder ihre Umwelt
erfahren und mit ihr umgehen (lernen), ist im-
mer auch ein Produkt des Fernsehens und der
anderen Massenmedien.

Aber, die Umwelt, in der sie leben, ist weder
gewalt- und angst- noch werbefrei. Soll Kin-
derfernsehen also eine Art Reservat fiir Vorstel-
lungen von ,heilen“ Lebenswelten und damit
zur Kompensation von komplizierten ,realen“
Lebenswelten werden?

Prof. Dr. Dieter Wiedemann ist Prdsident

der Hochschule fiir Film und Fernsehen (HFF)
Konrad-Wolff in Potsdam - Babelsberg und
Kuratoriumsmitglied der FSF. Seit 1999 ist er
Vorsitzender der Gesellschaft fiir Medienpddagogik
und Kommunikationskultur (GMK).

TITEL

45

tv diskurs 12



46

Anmerkungen:

1

Der Beitrag ist die stark
gekirzte Fassung eines
Vortrags, den der Autor
1999 im Rahmen des Fo-

rums , Kommunikationskul-

tur” der GMK in Bielefeld

gehalten hat. Die vollstan-

dige Fassung des Textes
erscheint demnéachst in:
GMK-Rundbrief Nr. 43,
Mai 2000; zu beziehen
bei:

Gesellschaft fir
Medienpadagogik und
Kommunikationskultur
(GMK)

Kérnerstr. 3

33602 Bielefeld

Tel.: (05 21) 67788

Fax: (05 21) 67727
E-Mail: gmk@medien-

paed.de
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«Medienkompetenz”?

Konzepte und Zukunftsperspektivenl

Gerhard Tulodziecki

~Der sachgerechte und verantwortliche Um-
gang mit Medien gehért zu den Erziehungs-
zielen der Schule”, so die Kultusministerkon-
ferenz in ihrem Beschluss vom 25. Novem-
ber 1983. Diese Empfehlung, die als eine
wichtige Grundlage fiir die Forderung ange-
sehen werden kann, dass die Schulen ein
Profil ,Medienkompetenz” entwickeln sol-
len, wirft verschiedene Fragen auf, vor al-
lem: Welche Konzepte zur Entwicklung eines
Schulprofils ,Medienkompetenz” lassen sich
in der Folge des KMK-Beschlusses feststel-
len? Und wie sollte ein Schulprofil ,,Medien-

kompetenz" aussehen?

Konzepte fiir die Entwicklung eines
Schulprofils ,,Medienkompetenz"

Ein wichtiger konzeptioneller Zugang zur Ent-
wicklung eines Schulprofils ,,Medienkompe-
tenz“ ist in dem 1995 vero6ffentlichten Orien-
tierungsrahmen zur ,Medienerziehung in der
Schule“ der Bund-Lander-Kommission fiir ,,Bil-
dungsplanung und Forschungsférderung® zu
sehen. Dort heif3t es: ,Medienerziehung in der
Schule sollte insgesamt auf ein integratives
Konzept ausgerichtet sein. Langfristig geht esin
den Schulen darum, die medienerzieherischen
Aktivitdten fiir die einzelnen Altersgruppen
und Bildungsgénge sowie die Aktivitaten in den
verschiedenen Fachern und Lernbereichen in
einem Orientierungsrahmen der Medienerzie-
hung aufeinander abzustimmen. Dabei sollten
auch medienerzieherische Ansétze fiir unter-
schiedliche Medienarten, z.B. fiir Printmedien,
audiovisuelle Medien und den Computer, mit-
einander verbunden werden [...]. Die Ausge-
staltung einer integrativen Medienerziehung
mul} letztlich von der einzelnen Schule aus der
jeweils gegebenen padagogischen Situation
heraus geleistet werden.” (S. 21)

Ein solcher Zugang zu einem Schulprofil
»2Medienkompetenz“ orientiert sich vor allem
an zwei Leitlinien: Erstens muss letztlich der
einzelnen Schule iiberlassen bleiben, ihr Profil
»2Medienkompetenz“ unter Beriicksichtigung
der jeweiligen Bedingungen selbst zu ent-
wickeln. Zweitens soll der Akzent des Profils vor
allem bei den mit den Medien verbundenen
Erziehungs- und Bildungsaufgaben liegen. In-
sofern favorisiert die BLK-Empfehlung von
1995 schwerpunktmal3ig einen schulentwick-
lungsorientierten und medienerzieherisch ak-
zentuierten Zugang zu einem Schulprofil Me-
dienkompetenz.

Eine gewisse Verschiebung in diesen Akzent-
setzungen weist bereits die — ebenfalls 1995 er-
schienene — Erklarung der Kultusministerkon-
ferenz zur ,Medienpéddagogik in der Schule®
auf: ,Richtlinien und Lehrpldne miissen me-



dienpadagogische Aufgabenfelder starker ent-
falten und differenzieren: Facherbeziige und
die altersbedingte Zuordnung spezifischer Pro-
blemstellungen, aber auch deren inhaltliche
Verbindungen untereinander sind aufzuzeigen
und verpflichtende Vorgaben fiir die unter-
richtliche Behandlung zu machen. Die techni-
sche Integration sowie die Komplexitédt der Me-
dien und deren Nutzung muf} auch eine lehr-
planbezogene Integration nach sich ziehen
(S. 3£).

Diese Erkldrung ist zwar ebenfalls medien-
erzieherisch akzentuiert, betont jedoch starker
die Bedeutung von Richtlinien und Fachlehr-
plénen fiir die Umsetzung der Medienpéddago-
gik. Insofern kann man von einem lehrplan- und
fdcherorientierten Zugang sprechen.

Eine weitere Verschiebung der Orientierungen
und Akzentuierungen zeigt sich in der KMK-
Empfehlung ,Neue Medien und Telekommu-
nikation im Bildungswesen“ von 1997 sowie —
besonders deutlich - in dem Gutachten zur
Vorbereitung des Programms ,,Systematische
Einbeziehung von Medien, Informations- und
Kommunikationstechnologien in Lehr- und Lern-
prozessen” fiir die BLK von 1998:

,,Die neuen Medien sind erstens innovative
Mittel der Anregung und Unterstiitzung von
Lehr-Lernprozessen im Unterricht und haben
damit Tool-Charakter; sie geben zweitens An-
lal} zur Entwicklung und Anwendung neuer
Lern-, Arbeits- und Kommunikationsformen im
Unterricht und besitzen Impuls-Charakter vor
allem fiir die Einfiihrung und Etablierung pro-
blemorientierter Unterrichtskonzepte. Beide
Funktionen sind der sogenannten funktionalen
Medienpadagogik bzw. der Mediendidaktik zu-
zuordnen. Drittens fungieren neue Medien als
Gegenstand von unterrichtlichen Aktivitaten
und Reflexionen und erfordern somit eine zeit-
geméle Fortfithrung bisheriger Versuche der
Férderung von Medienkompetenz: Letztere
Funktion gehort zur sog. reflexiv-praktischen
Medienpadagogik bzw. zur Medienerziehung.“

Zwar wird auch hier noch die medien-
erzieherische Perspektive angesprochen, das
Gutachten ist insgesamt jedoch deutlich
mediendidaktisch akzentuiert und kann in Ab-
hebung von den oben genannten Empfehlun-
gen als nutzungsorientiert bezeichnet werden.

Auch wenn das Gutachten nicht den Charakter
einer BLK-Empfehlung hat, wird dadurch die

Verteilung der Fordermittel entscheidend be-
einflusst. So weisen von den 24 genehmigten
Projekten im Rahmen des Programms auch nur
noch zwei explizite Beziige zur Schulentwick-
lung auf. Hinzu kommt, dass iiber weitere
grof3e Projekte —wie ,,Schulen ans Netz“ —auch
andere Fordermittel vorrangig in nutzungsori-
entierte und mediendidaktisch akzentuierte Vor-
haben flieBen. Dies steht im Ubrigen in einem
gewissen Gegensatz zu der Tatsache, dass meh-
rere Bundesldnder —in Folge des BLK-Orientier-
ungsrahmens und der KMK-Erkldrung von
1995 — Konzepte zur Medienpaddagogik erar-
beitet haben, die medienerzieherisch akzentuiert
und dabei eher schulentwicklungsorientiert oder
eher lehrplan- und ficherorientiert sind. Inso-
fern ist auf der offiziellen Empfehlungsebene
zwar nach wie vor eine Orientierung an den
konzeptionell umfassenderen Erziehungs- und
Bildungsaufgaben im Medienbereich sowie an
einer entsprechenden Schul- und Lehrplan-
entwicklung festzustellen, die Férderpolitik hat
sich jedoch deutlich auf die verkiirzende Nut-
zungsorientierung mit mediendidaktischer Ak-
zentuierung verlagert.

Perspektiven: Merkmale einer
medienpéddagogisch vorbildhaften Schule

Wie sieht — im Sinne einer Perspektive fiir ein
Schulprofil ,Medienkompetenz* — die Vorstel-
lung von einer medienpaddagogisch vorbildhaf-
ten Schule aus?

Das erste Merkmal einer so zu denkenden
Schule ist, dass sie sich an der Leitidee eines
sachgerechten, selbstbestimmten, kreativen
und sozialverantwortlichen Handelns in einer
stark von Medien bestimmten Welt orientiert.
Die Leitidee sachgerechten Handelns ist ange-
sichts der Gefahr wichtig, dass Medien verzerr-
te Vorstellungen von Wirklichkeit hervorrufen
konnen. Selbstbestimmtes Handeln soll mogli-
che Fremdbestimmungen durch Medienein-
fliissse vermeiden helfen. Kreatives Handeln ist
als Gegenpol gegen Medienkonsum gedacht,
und sozialverantwortliches Handeln wird als
bedeutsam angesehen, um einer unreflektier-
ten Ubernahme ich-bezogener, hedonistischer,
vielleicht sogar aggressiver Verhaltensmuster
entgegenzuwirken. Aber auch um die Vorziige
der Medien zur Geltung zu bringen, wird die
Schule die genannten Zieldimensionen ver-
folgen: Medien konnen umso angemessener fiir
Information und Lernen, fiir Spiel und Un-
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Tulodziecki, G. u.a.:
Handlungsorientierte
Medienpédagogik in
Beispielen. Projekte und
Unterrichtseinheiten fiir

Grundschulen und weiter-

fiihrende Schulen.
Bad Heilbrunn 1995.

Ministerium fiir Schule
und Weiterbildung,
Wissenschaft und
Forschung des Landes
Nordrhein-Westfalen
(Hg.):

Rahmen fir die
Medienerziehung in der
Grundschule. Ergebnisse
des Modellversuchs
,Differenzierte Medien-
erziehung als Element
allgemeiner Bildung”.
Dusseldorf 1998 a.

Ministerium fiir Schule
und Weiterbildung,
Wissenschaft und
Forschung des Landes
Nordrhein-Westfalen
(Hg.):

Rahmen fiir die
Medienerziehung in der
Sekundarstufe I. Ergeb-
nisse des Modellversuchs
,Differenzierte Medien-
erziehung als Element
allgemeiner Bildung”.
Dusseldorf 1998b.
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terhaltung, fiir Problemlésung und Entschei-
dungsfindung, fiir Kommunikation und Kultur
genutzt werden, je stirker die Zieldimensionen
ausgepragt sind.

Ein weiteres Merkmal der vorgestellten Schule
liegt darin, dass es in ihr vielféltige Formen des
Lernens, der Arbeit und der Kommunikation
gibt. Freie Formen des Gesprédchs, auch zu
Medienerfahrungen, sind in ihr genauso iiblich
wie selbsttétiges Lernen in einer geeigneten
Lernumgebung. Vor allem aber gibt es in der
Schule einen lern- und entwicklungsanre-
genden Unterricht im Sinne der Bearbeitung
von Aufgaben in Lerngruppen. Dariiber hinaus
sind vielfaltige Aktivitdten — von der Anlage
eines Schulteichs iiber Video- und Radiopro-
jekte bis zur Gestaltung von Schulfesten — an
der Tagesordnung.

Ein drittes Merkmal der Schule besteht in dem
Bemiihen, als Ausgangspunkt fiir Lehr- und
Lernprozesse stets bedeutsame Aufgaben -
Probleme, Entscheidungsfille, Beurteilungs-
und Gestaltungsaufgaben — zu wéhlen.

— So arbeitet z.B. eine Klasse an dem Pro-
blem, Vorschlédge fiir einen Haushalt zu
entwickeln, der relativ hohe Strom- und
Gaskosten aufweist. Die Prasentation des
Problems ist durch Horszenen erfolgt. Bei
der Bearbeitung ziehen die Schiilerinnen
und Schiiler Medien zu Energiefragen im
Haushalt als wichtige Informationsquellen
heran. Ein Computerprogramm wird ge-
nutzt, um notwendige Berechnungen zu
erleichtern.

— Eine andere Klasse hat sich entschlossen,
eine Zeitung zu produzieren. Vorhandene
Zeitungen werden dafiir zunéachst als Ge-
genstand der Analyse und als Anregung
genutzt. Danach wird eine eigene Zeitung
erstellt, die iiber das Netz verbreitet wird.

— Eine dritte Klasse versetzt sich im Rahmen
eines Entscheidungsfalls in die Situation
der Geschiftsleitung eines Betriebs und
berédt iiber geeignete Investitionen zur
Starkung des Betriebs im Wettbewerb. Die
Situationsbeschreibung des entsprechen-
den Betriebs ist u.a. durch computer-
gestiitzte Texte und Grafiken eingefiihrt
worden. Ein Simulationsprogramm wird
von den Schiilerinnen und Schiilern
verwendet, um Riickmeldungen zu ver-

schiedenen Entscheidungsmoglichkeiten
zu erhalten.

— In einer weiteren Klasse geht es um die Be-
wertung von Telearbeit. Dazu sind zunéchst
Telearbeitssituationen mit Netzuntersttit-
zung erprobt worden. Auf dieser Basis er-
folgt eine Analyse und Kritik aus sozialer
und gesellschaftlicher Perspektive. Diskus-
sionsforen im Netz bieten die Moglichkeit,
Stellungnahmen auszutauschen und neue
Argumente kennen zu lernen.

Bei der Auseinandersetzung mit solchen Auf-
gaben dienen die Medien als Mittel der Pra-
sentation, als Informationsquelle und Lern-
hilfe, als Werkzeug oder Instrument bei Auf-
gabenlosungen, als Gegenstand von Analysen
sowie als Instrument der Planung, des Aus-
tauschs, der Speicherung und der eigenen
Prisentation von Informationen.

Ein viertes Merkmal der Schule ist, dass bei der
Bearbeitung solcher Aufgaben zugleich Compu-
ternetze genutzt werden, um neue Formen der
Medienverbreitung, der Kommunikation oder
der Kooperation zu erproben. Kommunikati-
onsformen, fiir die das Netz genutzt wird, sind
beispielsweise die gezielte Informationsanfor-
derung und -hilfe bei besonders kompetenten
Partnerschulen, die parallel vergleichende Be-
arbeitung eines Themas mit einer Partnerklas-
se, z.B. zur Erforschung der Umweltsituation in
verschiedenen Regionen, und die gemeinsame
Planung und Gestaltung verschiedener Aktio-
nen, z.B. die netzgestiitzte Vorbereitung einer
Exkursion mit einer Partnerklasse am Zielort.

Ein fiinftes Merkmal einer medienpédagogisch
vorbildhaften Schule ergibt sich daraus, dass
die verschiedenen medienpadagogischen Aktivi-
taten nicht als einmalige und isolierte Aktionen
gelten, sondern in einen medienpddagogischen
Rahmen gestellt werden. Dazu hat sich in un-
serer Schule eine Kerngruppe von Lehrerinnen
und Lehrern gebildet, die sich mit der Frage aus-
einander setzt, was den heute oft gebrauchten
Begriff der Medienkompetenz ausmacht und
was eine Schule leisten muss, um ihre Schiile-
rinnen und Schiiler medienkompetent zu ent-
lassen. Die Lehrergruppe kommt in der Ausein-
andersetzung mit der medienpddagogischen Li-
teratur zu der Einsicht, dass der Begriff der Me-
dienkompetenz durch die folgenden fiinf Ziel-
dimensionen beschrieben werden kann:



— Auswihlen und Nutzen von Medienange-
boten,

— Gestalten und Verbreiten eigener Medien-
beitrége,

— Verstehen und Bewerten von Mediengestal-
tungen,

— Erkennen und Aufarbeiten von Medienein-
fliissen,

— Durchschauen und Beurteilen von Be-
dingungen der Medienproduktion und
Medienverbreitung im gesellschaftlichen
Zusammenhang.

Diese Zieldimensionen markieren fiir die
Schule zugleich fiinf Aufgabenbereiche, die es
in der medienpaddagogischen Arbeit umzuset-
zen gilt.

So liegt ein sechstes Merkmal der Schule darin,
dass sie versucht, den skizzierten inhaltlichen
Rahmen durch verschiedene Unterrichtsein-
heiten und Projekte zu realisieren. Besonders
wichtig fiir die weitere Arbeit ist, dass die
Mediengruppe die Unterstiitzung der Schullei-
tung und des Kollegiums sicherstellt. Nach ei-
ner Bestandsaufnahme zu den in der Schule
vorhandenen medienpédagogischen Aktivita-
ten plant die Mediengruppe — mit Beratung
durch die kommunale Bildstelle — medien-
padagogische Unterrichtseinheiten und Projek-
te, wobei sie sich auf folgende Grundsitze
geeinigt hat:

— Die Medienerziehung soll als kontinu-
ierlicher Prozess iiber verschiedene Jahr-
gangsstufen unter Beteiligung verschiede-
ner Facher oder Lernbereiche konzipiert
werden.

— Die fiinf Aufgabenbereiche sollen in auf-
bauender Form bearbeitet werden.

— Die Medienerziehung sollte moglichst das
gesamte Medienspektrum beachten und da-
bei die altersspezifische Mediennutzung
sowie den jeweiligen Entwicklungsstand
der Kinder beriicksichtigen.

— Die Nutzung von und die Auseinanderset-
zung mit bestimmten Medienangeboten
sollte zu exemplarischen Einsichten fiihren,
die auch fiir andere Medien bedeutsam
sind. Zugleich sollten kategoriale Einsich-
ten erworben werden, die auch fiir zukiinf-
tige Entwicklungen der Medienlandschaft
grundlegend sind.

Ein siebtes Merkmal der Schule besteht darin,
dass sie die Entwicklung eines medienpadago-
gischen Konzepts als kontinuierliche Aufgabe
begreift. Deshalb werden die durchgefiihrten
Unterrichtseinheiten und Projekte dokumen-
tiert und ausgewertet. Unter erneuter Beach-
tung der vereinbarten Grundsitze wird eine
weitere Planung fiir das ndchste Schuljahr vor-
genommen. Der Entwicklungsprozess miindet
in unserer Schule so in ein medienpadagogi-
sches Konzept als Teil des Schulprofils bzw.
Schulprogramms ein.2

Zunehmend bringt sich die Schule schliel3-
lich — und dies ist ihr achtes Merkmal — in einen
lokalen Verbund mit anderen Schulen und Me-
dieneinrichtungen ein, in dem sich die ver-
schiedenen Personen und Institutionen gegen-
seitig stiitzen und an Entwicklungen im Me-
dienbereich ihrer Kommune beteiligt sind.

Eine solche Schule kdnnte einen wesentli-
chen Beitrag zur Medienkompetenz leisten.

Allerdings bedarf die entsprechende Schulge-
staltung einer angemessenen Forderung. Mit
Blick auf die eingangs beschriebene Forder-
politik muss man jedoch konstatieren, dass die
zur Verfiigung stehenden Mittel zurzeit vorran-
gig mit anderen Orientierungen verwendet
werden. Damit besteht die Gefahr, dass die
Mittel nicht im Sinne umfassender Erziehungs-
und Bildungsaufgaben im Medienbereich ein-
gesetzt werden und damit letztlich auch die
Chance verringert wird, die Nutzung compu-
terbasierter Medien in sinnvoller Weise in den
Erziehungs- und Bildungsauftrag der Schule zu
integrieren.

Prof. Dr. Gerhard Tulodziecki lehrt
Ergziehungswissenschaft an der
Universitdt-Gesamthochschule

Paderborn mit den Schwerpunkten

Allgemeine Didaktik und
Medienpddagogik.
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Lernziel: Medien selbstbestimmt nutzen

Die Lehrer erkennen, dass Medien ein Thema fiir

die Schulen sind, fiihlen sich aber oft iiberfordert,
medienpddagogische Projekte selbst in die Tat um-
zusetzen. Sie kennen die Programme kaum, die
Kinder gerne sehen, es fehlt ihnen an Unterrichts-
material und der nétigen Kenntnis, um zusammen
mit den Kindern kleine Filme herzustellen. Die FSF
hat mit zwei Padagogen ein Projekt entwickelt, das
sie den Schulen in Berlin anbietet.

tv diskurs sprach mit Martina Palm, Lehrerin fiir das
Fach Lebenskunde an der 2. Grundschule Prenzlauer
Berg, und Leopold Griin, der zusammen mit Christian
Kitter das Projekt durchgefiihrt hat, iber die Chancen,
durch Kooperation von Institutionen wie der FSF
und den Schulen die medienpddagogischen Rahmen-

bedingungen zu verbessern.




Wie kamen Sie auf die Idee, mit den

Mitarbeitern der FSF ein Projekt zur
Medienpéddagogik in Ihrem Unterricht

durchzufiihren?

Palm: Wir gehen in der Grundschule davon
aus, dass die Medien in der Erziehung, aber
auch in der Freizeitgestaltung eine groBe
Rolle spielen. Deshalb beschéftigen wir uns
facheribergreifend mit der Frage, in wel-
chem Umfang Kinder Medien nutzen und
wie sie damit umgehen. Unser Ziel ist es, zu
einem mindigen und selbstbestimmten
Umgang mit Medien, vor allem mit dem
Fernsehen, beizutragen. Zum einen geht es
uns dabei um die Inhalte, zum anderen auch
darum, Kinder auf die vielféltigen Méglich-
keiten hinzuweisen, wie sie ihre Freizeit nut-
zen kénnen. Aber es stehen uns zum Bei-
spiel im Sachkundeunterricht nur zwei oder
drei Stunden fir dieses wichtige Thema zur
Verfligung. Im Lebenskundeunterricht sind
wir da etwas flexibler.

Fiir uns war es ein Gliick, dass wir von dem
Angebot der FSF erfahren haben und so an
unserer Schule ein Projekt zur Medien-
péadagogik durchfiihren konnten. Unsere
Direktorin sah das Problem, dass in den
anderen Unterrichtsfachern fiir ein so um-
fangreiches Vorhaben nicht gentigend Zeit
zur Verfligung steht, deshalb kam sie auf die
Idee, das Projekt im Fach Lebenskunde zu
realisieren.

Wie ist das Projekt abgelaufen?

Palm: Zunéchst haben wir uns mit den Kolle-
gen von der FSF getroffen und die einzel-
nen Schritte besprochen. Mir wurde bald
klar, dass uns im Schulalltag viele wichtige
Informationen und Erfahrungen fehlen, um
eine solche Unterrichtsreihe ohne Hilfe von
auBen durchzufihren. SchlieBlich hatte ich
mich vorher deshalb nicht an das Thema
herangetraut. Mir ging es darum, nicht ein-
fach die Stunden abzugeben, sondern ich

wollte mich einbringen, ich wollte auch ler-

nen, wie ich zuklnftig dieses Thema in Ei-

genregie behandeln kann. Dadurch ist eine
produktive Gemeinsamkeit entstanden, mir
hat es groBBen Spal3 gemacht, und den Kin-
dern hat es viel gebracht. Die spéteren aus-
wertenden Gespréche waren fiir mich eben-
falls sehr wichtig. Da ich die Kinder gut
kannte, war dieser nachtrédgliche Austausch
sicher auch fir die FSF eine groBe Hilfe, ge-
rade auch in Hinblick auf eine Fortfiihrung
des Projekts. Es war eine gute Kooperation,
die sich fur alle Seiten gelohnt hat.

Ich finde es gut, dass es die Angebote der
FSF gibt, die ja auch lber das Internet viele
Informationen zur Verfligung stellt. Die Kol-
legen von der FSF haben zum Beispiel liber
die Trickbox mit den Kindern Zeichentrickfil-
me hergestellt, was interessant und lehr-
reich war: Damit wiirde sich ein Lehrer, der
mit seinen Unterrichtsstoffen genug zu tun
hat, normalerweise nicht beschéftigen kén-
nen. Allerdings muss auch eingerdumt wer-
den, dass die Kinder fiir gewdhnlich besser
auf ein Thema anspringen, wenn jemand in
den Unterricht kommt, den sie nicht ken-
nen, dem sie schon deshalb einfach eine
gréBere Kompetenz zum Thema zutrauen
als dem eigenen Lehrer.
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Herr Griin, wie haben Sie das Projekt
durchgefiihrt? Wie viele Unterrichts-
stunden standen zur Verfiigung?

Grln: Wir haben das Projekt an mehreren
Schulen durchgefihrt, das jeweilige Zeit-
budget war unterschiedlich: In einem Fall
standen uns Uber drei Monate zwei Stunden
pro Woche zur Verfligung, also insgesamt
24 Stunden, und da kann man schon einiges
leisten. Trotzdem: Wir kénnen uns auch auf
bestimmte Themen konzentrieren und kom-
men dann mit weniger Stunden aus. Oft
mochten die Schulen zum Beispiel, dass wir
Uber das Thema Medien die Bewéltigung
von Konflikten bearbeiten, weil das ein aku-
tes Problem darstellt. Solche Winsche wer-
den naturlich bei der Planung und Aus-
fuhrung bericksichtigt.

Wir haben drei Projektabschnitte: Zunédchst
wollen wir die spezifischen Mediengewohn-
heiten der Klasse herausfinden. Dazu schrei-
ben die Kinder ein Medientagebuch, in das
sie eintragen, was und wie viel sie sehen,
aber auch, wie viel sie lesen oder wie oft sie
den Computer nutzen. So kénnen wir uns
auf die Mediengewohnheiten einstellen und
uns beispielsweise tber Serien informieren,
die besonders beliebt sind. Dabei ist es
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auch gut, den Kindern das Gefihl zu geben,

dass man von ihnen etwas Uber Programme
lernt, die man selbst nicht kennt.

In einem zweiten Schritt beschaftigen wir
uns mit den Programmen, die die Kinder
sehen. Wir analysieren einzelne Filme, spre-
chen darlber, wie sie gemacht werden und
warum sie interessant sind. Dann reden wir
Uber Konflikte in der Realitat der Kinder und
Uber Filme, in denen Konflikte mit Gewalt
geldst werden. Die Kinder lernen dabei,
dass Konflikte zum Leben dazugehdren,
dass sie nichts Schlechtes bedeuten, dass
sie sogar spannend sein kénnen, im Leben
wie im Film. Wir zeigen dann, wie die Span-
nungsbdgen im Film aufgebaut werden, wie
der Film in die Konfliktsituation einleitet und
wie er sie |6st. Dadurch kommt man auto-
matisch auf das Thema Gewalt. Dann kann
darliber gesprochen werden, was Gewalt
anrichtet, dass sie Angst ausldst, und natdr-
lich auch dartiber, wie Konflikte anders
gel6st werden kénnen.

In der dritten Phase machen die Kinder
selbst einen Film, um das umzusetzen, was
sie bei der Analyse gelernt haben. So kon-
nen sie ihre Erfahrungen der zweiten Phase
besser verarbeiten. Dariiber hinaus erken-
nen sie auf diese Weise, welche Méglichkei-



ten der Kommunikation Medien bieten, wie
man den Zuschauer beeinflussen kann, wie
man die eigene Phantasie ausdrickt. Dabei
mussen nicht unbedingt Filme entstehen,
man kann auch Horspiele herstellen. Es
geht darum, zu lernen, wie man eigene Vor-
stellungen, Meinungen, Gefiihle oder span-
nende Geschichten in einem Medium so
umsetzt, dass andere sie verstehen und in-
teressant finden. Die Kinder lernen dabei,
dass man Medien nicht nur konsumieren
muss, sondern dass man sie auch nutzen
kann, um sich zu artikulieren.

Palm: In dem Projekt war diese Phase fiir die
Kinder besonders schén. Sie haben einen
Zeichentrickfilm hergestellt, es hat ihnen im
Nachhinein viel SpaB3 gemacht, sich die Fi-
guren anzusehen, die sie selbst entworfen
und gezeichnet haben. Dabei zeigten sie
sich durchaus selbstkritisch und tiberlegten,
wie sie es das néchste Mal noch besser ma-
chen kénnten. Wir haben einen kleinen Film
im Offenen Kanal Berlin gemacht, und auch
das fanden die Kinder sehr spannend. Auf
dem Nachhauseweg wollten sie dann alle
Kameramann werden.

Griin: Das war eine gliickliche Konstellation,
dass wir das Studio beim Offenen Kanal nut-
zen konnten, das geht natlrlich nicht immer.
Aber der Trickfilm kann mit so einfachen
Methoden hergestellt werden, dass sich das
auch ohne Fernsehstudio realisieren |&sst.
Der Trickfilm eignet sich auch deshalb be-
sonders gut, weil die Kinder ganz plastisch
sehen, dass der Film, den wir oft als sugges-
tive Quasi-Realitat erleben, aus einer Anein-
anderreihung einzelner Bilder entsteht.
Aber die Kinder fanden das Erlebnis im Stu-
dio naturlich toll, vor allem, weil ihre Filme
dann auch ausgestrahlt wurden.

Palm: Ich habe in dem Projekt gelernt, dass
es in bestimmtem Rahmen gar nicht so
schwierig ist, Filme selbst zu machen oder
sie zu bearbeiten. Wir haben Kinder Szenen
aus Filmen oder Nachrichtensendungen oh-
ne Ton gezeigt, sie mussten ihre eigene Ge-
schichte dazu erfinden und die Szenen
selbst vertonen. Noch einfacher war es, aus
einer Foto-Love-Story der BRAVO die Aus-
spriiche aus den Sprechblasen zu entfernen
und von den Kindern eigene Texte erfinden
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zu lassen. So haben sie gelernt, wie man
selbst ein mediales Produkt beeinflussen
und gestalten kann, auch, dass Medien kei-
neswegs die Wirklichkeit abbilden miissen.
Dadurch erfahren die Kinder, dass Medien
durchaus auch erfundene Geschichten pré-
sentieren, dass nicht alles wahr ist, was sie
zeigen. Sie bekommen mit, wie leicht man
Bilder durch Sprache manipulieren kann.
Und sie gewinnen einen Eindruck davon,
wie Medien funktionieren. Sie gewinnen
Distanz, indem sie etwas selber machen.

Wie fanden die Kinder das Projekt?

Palm: Es hat ihnen viel Spal3 gemacht, aber
es gab auch Stunden, in denen sie sich sehr
konzentrieren und anstrengen mussten. Es
ist ihnen nicht immer leicht gefallen, zum
Beispiel, abstrakt tiber Konflikte zu spre-
chen und dies auf die Filme zu (bertragen.
Aber das war notwendig, die Kinder sollten
ja im Hinblick auf das Lernziel gedanklich
gefiihrt werden: Das kann nicht immer nur
SpaB machen. Aber insgesamt waren sie
von dem Projekt begeistert, und sie haben
viel dabei gelernt.

Das Interview fiihrte Joachim von Gottberg.
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Blick in die Praxis:

Medienerziehung

in der Schule

Weitere Informationen:

Medienpadagogisches
Zentrum Land Brandenburg
(MP2)

Yorckstr. 2

14467 Potsdam

Tel.: (03 31) 2 89 98-0

Fax: (03 31) 2 89 98-32
Internet:
www.mpz.brandenburg.de

Hinweis auf weitere Pro-
jekte:

PROMT - Ein Server fir die
produktive Medienarbeit:
Internet:
www.labi.berlin.nubb.dfn.de

Aktuelle Projekte im Netz:

BLK-Modellprojekt Profil-
bildung ‘Medien und
Kommunikation’ in der
gymnasialen Oberstufe
Internet:
www.mpz.brandenburg.de/
mpz/projekte/muk.htm

Video-Edition Archiv der
Erinnerung — Interviews
mit Uberlebenden der
Shoah

Internet:
www.mpz.brandenburg.de/
mpz/projekte/ade/home.
htm
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Lernziel Medienkompetenz

Lothar Wolf

Das Medienpadagogische Zentrum Lanc
Brandenburg (MPZ) nimmt als fachlicher
Dienstleister Aufgaben im gesamten Spek-
trum der Medienerziehung und Medienkul
turarbeit des Landes wahr. Die Initiierung,
Férderung und Begleitung von medienbe-
zogenen Wettbewerben, wie Foto-, Videc
Multimedia- und Internetprojekten, als au
die Organisation von Fotoausstellungen oder
Videotagen sowie die Fortbildung und Unter-
stlitzung in allen Bereichen der Medienpa-
dagogik gehéren zu den wahrgenommenen
Aufgaben. Die Schaffung und fachliche wie
padagogische Gestaltung medial-dstheti-
scher Aktions- und Erlebnisrdume und die
Durchfiihrung medienpédagogisch ausge-
richteter Schul- und Modellversuche bestim-
men das weitere Arbeitsfeld.

In einer Zeit allseits beklagter medialer Reiz-
Uberflutung, die von einer Vielzahl 6ffentlich-
rechtlicher und privater Hérfunk- und Fernseh-
programme sowie von der uniibersehbar
groBen Zahl der Internetanbieter ausgeht,
kommt der Medienarbeit in der Schule beson-
dere Bedeutung zu. Das gilt insbesondere fir
die medienpadagogisch geleitete produktive
Medienarbeit als Methode und Ort des aktiven,
bewussten und kreativen Umgangs mit Medien.

Im schulischen Rahmen umfasst medienerzie-
herische Arbeit vor allem drei Aufgabenberei-
che, die sich drei Leitzielen zuordnen lassen:

Die Schilerinnen und Schiler sollen sich

— in der Medienwelt zurechtfinden kénnen,
d.h., sie sollen zu einer kritischen und
selbstbestimmten Auswahl der Medien-
angebote befahigt werden;

— die durch Medien vermittelten Informatio-
nen, Erfahrungen und Handlungsmuster
kritisch einordnen konnen, d.h., sie auch
zur gesellschaftlichen Funktion der Medi-
en und zu den ékonomischen Bedingun-
gen ihrer Produktion und Verbreitung in
Beziehung setzen kénnen;

— sich schlieBlich innerhalb einer von Medi-
en bestimmten Welt selbstbewusst, ei-
genverantwortlich und produktiv verhal-

ten kénnen.

Ein Beispiel fiir die Arbeit des MPZ im Bereich
der schulischen Medienerziehung ist das Pro-
jekt Medien und Kommunikation in der gym-

x
MEpiEN &R

Znasialen Oberstufe (MuK),
O 'E ein brandenburgischer Mo-
E dellversuch zur Schulprofil-

'z bildung.
; Ziel des Modellversuchs, der
E im Rahmen des BLK-Pro-
gramms SEMIK (Systemati-
sche Einbeziehung von Me-
dien, Informations- und Kommunikationstech-
nologien in Lehr- und Lernprozesse) von 1998
bis 2003 an sechs gymnasialen Oberstufen
von Gesamtschulen und Gymnasien im Land
Brandenburg durchgefihrt wird, ist es, den
Erwerb von Medienkompetenz durch inter-
disziplinare Fragestellungen fachlbergreifend
verbindlich zu verankern. Curricular und schul-
organisatorisch wird dies an der Pilotschule
durch die Einrichtung eines Grundkurses Me-
dien und Kommunikation erreicht, an den ei-
ne bestimmte Facherkombination (z.Zt.
Deutsch, Politische Bildung und Informatik)
verpflichtend gekoppelt ist. Die Lehrkrafte
der verbundenen Facher planen im Team un-
ter Beriicksichtigung der inhaltlichen Aspekte
der Einzelfdcher die medientheoretischen
und medienpraktischen Bausteine und Antei-
le der Kurshalbjahre. Fragen zur Mediennut-
zung und -sozialisation, Medienanalyse, Struk-
tur- und Wirkungsweise der Massenmedien
sowie Kommunikationstheorien finden eben-
so Berlicksichtigung wie kreativ-gestalterische
Zugange Uber einzelne Medienarten, z.B. Fo-
to, Video, Audio, Print, aber auch Multimedia
und Internet. Somit entsteht ein zwischen den
einzelnen Fachansatzen abgestimmtes, jeweils
auf Medienaspekte fokussiertes Gesamtcurri-
culum, durch das die Schiilerinnen und Schiiler
in einem fortschreitenden Prozess permanent
gefordert werden, sich mit Medien reflexiv-
analytisch und produktiv auseinander zu set-
zen — bisher, so zeigen die ersten Erfahrun-
gen, mit iberzeugenden Ergebnissen und mit
groBer Arbeitszufriedenheit bei Schilerinnen,

Schdlern und Lehrkraften!

Lothar Wolf ist Direktor des
Medienpddagogischen Zentrums

Land Brandenburg.



Angebot mit beschrankter Nachfrage

Wolf-Riidiger Wagner

Wer in einem Flachenland wie Niedersachsen
Uber Lehrerfortbildung spricht, spricht tber
70.000 Lehrkrafte. Die individuelle Qualifizie-
rung von Lehrkraften kann also nicht tiber zen-
trale Angebote, sondern muss dezentral erfol-
gen. Landeseinrichtungen wie das Nieder-
sdchsische Landesinstitut fir Fortbildung und
Weiterbildung im Schulwesen und Medien-
padagogik (NLI) missen sich vorrangig auf
die Entwicklung von Konzepten und Materia-
lien sowie die Vermittlung qualifizierter Infor-
mationen konzentrieren.

Realistisch gesehen, gibt es aus den Schulen
heraus keine massenhafte Nachfrage nach
Medienpéddagogik. Gefragt sind allenfalls
Referenten flr Elternabende, auf denen El-
tern ins Gewissen geredet werden soll. Mit
der Abwehr tatsachlicher oder vermuteter
Gefahrdungen mag Schule Uberfordert sein,
denn die Mediennutzung von Kindern und
Jugendlichen spielt sich im auBerschulischen
Raum ab. Die Stérkung von Medienkom-
petenz ware jedoch zweifelsohne eine Aufga-
be von Schule. Orientiert an den Konzepten
der auBerschulischen Bildungsarbeit fristet
Medienpéddagogik nur eine Nischenexistenz
in Arbeitsgemeinschaften und Projektwo-
chen. In der Schule werden Féacher unterrich-
tet, gibt es keine Medienpédagogen, son-
dern Lehrkréfte flr Deutsch oder Sozialkunde.

Den Ansatz, unterrichtspraktische Hilfen anzu-
bieten, verfolgt z. B. das Projekt Gewalt in den
Medien - Ist Gewalt (v)erlernbar? Es liegen ei-
ne Vielzah| wissenschaftlicher Studien zur Dar-
stellung und Rezeption von Gewalt im Fernse-
hen vor, die Aufarbeitung der darin implizit
enthaltenen Hinweise flr die Medienpadago-
gik ist jedoch nur ansatzweise erfolgt. Umso
wichtiger ist es, Materialien zu erstellen, in die
sich Lehrkréfte schnell einarbeiten kénnen
und die konkrete didaktisch-methodische Hil-
fen fur den Unterricht bieten.

Da es weder realistisch noch sinnvoll ist, an
ein Fach Medienpadagogik zu denken, mis-
sen sich medienpadagogische Konzepte in
den Fachunterricht integrieren lassen. Konse-
quent verfolgt wird dieser Ansatz z. B. mit den
im NLI erarbeiteten Materialien fiir den Eng-
lischunterricht zu Filmen wie Dead Poets
Society und Of Mice and Men. Die Nachfrage
nach diesen Publikationen stieg geradezu

dramatisch an, als in den neuen Lehrplanen
von Nordrhein-Westfalen die Auflage auf-
tauchte, sich mit englischsprachigen Filmen
zu beschaftigen.

Mit dem entsprechenden medienpédagogi-
schen Blick lassen alle Lehrpléne die Einbe-
ziehung medienpadagogischer Themen in
den Unterricht zu. Da Lehrkrafte selten tber
diesen Blick verfiigen, niitzt die Beschwérung
der Medienerziehung als Unterrichtsprinzip
nichts. Die Verordnung von Medienpédago-
gik qua Lehrplan hat jedoch keine Zukunft.
Lehrplane verlieren zunehmend an Bedeu-
tung. Angesagt ist die Entwicklung von Schul-
programmen. Notwendig wére die Verpflich-
tung, sich mit dem veranderten Erziehungs-
und Bildungsauftrag in der Mediengesell-
schaft auseinander zu setzen. Leitfragen kénn-
ten u.a. sein:

— Welche Veranderungen bringt die Medien-
entwicklung fur die Sozialisation von Kin-
dern und Jugendlichen mit sich?

— Wie veréndern sich die Anforderungen an
das Lernen?

— Welche Konsequenzen hat die Medien-
entwicklung fir das Selbstverstandnis und
den Gegenstandsbereich der einzelnen
Facher?

Eine derartige Diskussion kénnte dabei hel-
fen, medienpéadagogische Konzepte aus der
Innensicht von Schule zu formulieren. Daraus
ergabe sich ein konkreter Informationsbedarf
und konkrete Anfragen an Fortbildung und
Materialienentwicklung.

Dr. Wolf-Riidiger Wagner ist Leiter des Dezernats
Medienpddagogik am Niedersdchsischen Landesinstitut
fiir Fortbildung und Weiterbildung im Schulwesen

und Medienpddagogik. Zur Zeit ist er vor allem

mit dem Projekt Multimedia und Bildung im Rahmen

der Landesinitiative Multimedia beschdftigt.
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Blick in die Praxis:

Medienpddagogik und
Lehrerfortbildung

T

bl m Wb e WBIES
[P TN

e
_I'_lth.iuul.lil.luf_l T

Maadcheh molich mos ek -
Frimitng TooR A i, I i R Ao e B

Weitere Informationen:

NLI

Richthofenstr. 29

31137 Hildesheim

Tel.: (051 21) 7 08-353
Fax.: (0 51 21) 7 08-349
E-Mail:
wagner@nibis.ni.schule.de

Hinweis auf weitere
Projekte:

Ein Internetwettbewerb fiir
niedersachsische Schulen
Internet:
www.literaturatlas.de

Niederséchsischer Bildungs-
server NiBis

Internet:
www.nibis.ni.schule.de
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Blick in die Praxis:

Filmveranstaltungen
auf dem Land

Medienpadagogische Arbeit

beim Mobilen Kino
Niedersachsen

Norbert Mehmke

Was macht man in einer Region, wo es im Um-
kreis von bis zu 50 Kilometern kein Kino gibt,
die &ffentlichen Nahverkehrsmittel nur wah-
rend der Schulzeit und abends (iberhaupt

nicht verkehren —, man aber trotzdem Filme

Weitere Informationen:

Mobiles Kino Niedersachsen
Bahnhofstr. 21

26122 Oldenburg

Tel.: (04 41)1 46 32

E-Mail:
mobiles.kino.niedersach-
sen@t-online.de

LAG Jugend und Film Nie-
dersachsen

Moorstr. 98

29664 Walsrode

Tel.: (051 61)91 14 63
Internet:
www.kulturserver.de/home/
lag_film_nds/lag/index.html
E-Mail:
LAG.Film.Nds@t-online.de
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auf der groBen Leinwand (und nicht im Fern-
sehen) sehen will? In Niedersachsen gibt es
viele dieser Regionen, aber auch eine Lésung
fur das Problem: Die LAG (Landesarbeitsge-
meinschaft) Jugend und Film Niedersachsen
betreibt seit 1992 das Mobile Kino Nieder-
sachsen. Dahinter verbergen sich vier Mitar-
beiter, die von einem Biiro in Oldenburg aus
mit einem Kleinbus durch das Land fahren, um
Filmveranstaltungen anzubieten. Gemeinsam
mit &rtlichen Veranstaltern (vom Birgerverein
Uber die Jugendpflege bis zum Kulturzen-
trum) werden einmal pro Monat am Nachmit-
tag ein Kinderfilm und am Abend ein Film fir
Jugendliche und Erwachsene gezeigt. Dar-
Uber hinaus gibt es viele Sonderveranstaltun-
gen (z.B. in Kinderkrankenhausern, der Justiz-
vollzugsanstalt, in Schulen, bei Madchenpro-
jekttagen usw.). Alljahrlicher Hohepunkt sind
die Open-Air-Kinonéchte im Sommer, an de-
nen bis zu 2.000 Besucher teilnehmen.

Zur medienpadagogischen Arbeit des
Mobilen Kinos gehdrt zunéchst die Auswahl
der Filme: im Kinderfilmbereich sind es die
engagierten Filme, in denen die Kinder selbst
zu Wort kommen — und nicht die ohnehin er-
folgreichen Disney-Streifen —, im Abendpro-
gramm neben den so genannten anspruchs-
vollen Filmen auch populdre Mainstream-
Filme. Die Spielstellen vor Ort wiinschen eher
die Publikumserfolge, wihrend die Mitarbei-
ter des Mobilen Kinos gemaf ihrem Konzept
Filmalternativen vorschlagen. Denn Kinder,
Jugendliche und Erwachsene sollen mit For-
men und Inhalten konfrontiert werden, denen
sie sich sonst — z.B. durch ,Wegzappen” im
Fernsehen - oftmals entziehen. Zu jedem
Abendfilm gehért daher ein Vorfilm — so wie
friher der ,Kulturfilim”. Die Kinderfilm-
vorfiihrungen werden von Spielen, Basteleien
und anderen padagogischen Aktionen um-
rahmt. Beim Abendprogramm gehoren Aus-
stellungen (z.B. Uber die Todesstrafe bei
Dead Man Walking) oder filmbezogene Deko-
rationen zum Angebot. In den Sonderveran-

staltungen sind es in der Regel medien-
padagogische oder aber auch inhaltliche
Aspekte, bei denen der Einsatz des Mobilen
Kinos sinnvoll ist. In einer Justizvollzugsanstalt
ist eine Filmvorfihrung vordergriindig eine
willkommene Abwechslung im Tagesverlauf.
Durch die Auswahl der Filme und entspre-
chende Présentation kann sich aber auch
mehr daraus entwickeln.

Die Filmveranstaltungen, mit denen jéhr-
lich fast 15.000 Menschen erreicht werden,
sind zum soziokulturellen Treffpunkt gewor-
den. Da es im landlichen Bereich nur wenige
oder keine kulturellen Angebote gibt, trifft
man sich beim Kino, um gemeinsam zu reden
oder Neuigkeiten auszutauschen. Bei dieser
Art der Vermittlung von Medienkompetenz
steht nicht der Inhalt, sondern das Filmerleb-
nis im Vordergrund. Die Auswahl der Filme,
das Rahmenprogramm und der soziale Treff-
punkt sind aber wichtige Bausteine, um den
Blick fiir den ,,guten” und ,.anspruchsvollen”
Film — vorgefihrt auf einer groBen Leinwand
als gemeinschaftliches Erlebnis — zu scharfen.

In einem Flachenland wie Niedersachsen,
in dem sich die medienpddagogischen Ein-
richtungen auf die gréBeren Stadte konzen-
trieren, bringt das Mobile Kino die Medien-
padagogik zu den Interessierten in die Regi-
on. Das Modell kann auch auf andere medien-
padagogische Arbeitsfelder tbertragen wer-
den: Ein Video-Mobil, bei dem die Jugendli-
chen die Méglichkeit zur aktiven Video-Arbeit
hatten, ist ebenso vorstellbar wie ein mobiles
Internet-Café. Trotz des groBen Engagements
der Mitarbeiter ist das Mobile Kino aber
langst an seine Grenzen gestoBen: Mehr als
das Bestehende ist nicht mehr méglich und
angesichts leerer offentlicher Kassen eine
Ausweitung des Projekts unrealistisch.

Norbert Mehmke ist Vorsitzender
der LAG Jugend und Film Niedersachsen
und Priifer bei der FSF.



Bigger than life

Andreas von Héren

Der Wuppertaler Ansatz von aktiver Jugendvi-
deoarbeit nutzt Video nicht (vorrangig) als
zeitgemaBe, padagogisch wirksame Methode
der Freizeit- oder Bildungsarbeit, sondern will
Jugendlichen durch selbstproduzierte Filme
die Mdglichkeit zur kreativen Artikulation ihrer
Asthetiken, Meinungen und Lebensinhalte
geben. Das Motto ist: Das bestmdgliche Vi-
deo fir das gréBtmogliche Publikum. Video
wird als kommunikative, neue Kulturtechnik
gesehen, die Lust am Film und am kinstleri-
schen wie inhaltlichen Ausdruck stehen bei
den Teilnehmerinnen und Teilnehmern wie
den unterstitzenden Mitarbeiterinnen und
Mitarbeitern im Vordergrund.

Das Kino als Présentationsort ihrer Filme
wird so die Bihne, auf der Jugendliche ihre
sinnhaften oder sinnlosen Geschichten — von
dem, was in ihren Herzen und Képfen vorgeht—
erzdhlen, wo sie sich selbst sexy, intelligent,
witzig oder politisch darstellen kénnen. Die
dominierenden Themen der Jugendlichen in
ihren Kurzspielfilmen, Reportagen, Trickfil-
men und Musikvideos sind — wie bei ihren
“grofBen” Vorbildern in Kino und Fernsehen —
Liebe bzw. Sex und Gewalt; nicht weil sie dort
nur abgucken wiirden, sondern weil beide mit
ihren lustvollen und problematischen Anteilen
in dieser Lebensphase eine besonders dyna-
mische Rolle spielen und auBerdem kreativ
unerschépfliche Themen sind.

Das Medienprojekt der Stadt Wuppertal
ist als medienpadagogische Einrichtung des
Jugendamtes Wuppertal mit ca. 150 Filmen
pro Jahr die bundesweit gréBte und ambitio-
nierteste Videoproduktion fiir Jugendliche
und junge Erwachsene. Diese werden hier
produktorientiert bei ihren Videoproduktio-
nen unterstltzt, ihre Kurzfilme im Kino, in
Schulen und Jugendeinrichtungen présentiert
und als Bildungsmittel bundesweit vertrieben.
Durch diesen konkurrenzlosen Vertrieb wird
die fur die Jugendlichen kostenlose Produkti-
on finanziert.

Produktive Standbeine des Medienpro-
jekts sind das Videomagazin borderline, das
alle zwei Monate die neuesten, selbstgedreh-
ten Kurzfilme prasentiert, Videoworkshops zu
Themen wie Mérder, Anarchie & Liebe oder
Heil, Videoaktionswochen z.B. zu den The-
men Liebe+Sexualitét, Blute oder blau, Doku-
Soaps, z.B. das Serienprojekt Liebe im Regen
(zwei heterosexuelle, ein schwules und ein les-
bisches Parchen dokumentierten tber neun

Monate ihr Beziehungsleben), politische Do-

kumentationen wie zum Castortransport nach
Ahaus und europaéische Videoprojekte.

Medienpéddagogik im oben beschriebe-
nen Sinne definiert sich in Wuppertal — auch -
als préventiver Jugendschutz. Sie ist durch ih-
re kooperativen, partizipativen und produkti-
ven Elemente hochwirksam bei der Entwick-
lung einer demokratischen, reflexiven, lustvol-
len Persénlichkeit von Jugendlichen. Doch
hierfir muss man unterstitzen und aushalten
kénnen, wenn Jugendliche sich frei von Zen-
sur und padagogisch reproduzierter, gesell-
schaftlicher Moral in ihren altersgemal polari-
sierenden Filmen o6ffentlichkeitswirksam arti-
kulieren. Es sind Filme, die immer beim ju-
gendlichen Publikum ankommen, die zahlrei-
che Preise und Berichte in Presse und TV ein-
bringen und mit denen man als besonders
férderungswiirdiges Modellprojekt gilt, die je-
doch bei der erziehenden Erwachsenenfront
von Eltern, Lehrerinnen und Lehrern, Politi-
kern und Stadtverantwortlichen vor Ort regel-
maBig aufgrund ihrer sexuellen, politischen
oder Gewaltinhalte massive Kritik und Pres-
sionen ausldsen. Fiktion und Realitdt werden
hier nicht von den Jugendlichen, sondern von
Erwachsenen vertauscht, die sich lieber mit
den Filmen als den beschriebenen Inhalten,
d.h. den Freuden und Leiden ihrer jugendli-
chen Autorinnen und Autoren auseinander
setzen. Bequemer ist es haltimmer noch, den
Boten von problematischen Nachrichten zu
toten, als sich mit diesen auseinander zu set-
zen - bisher erfolglos.

Andreas von Horen leitet als Medienpddagoge

das Medienprojekt Wuppertal.
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Blick in die Praxis:

Produktorientierte
Videoarbeit in
Wuppertal

Noch mehr Mérder...

Weitere Informationen:

Medienprojekt der Stadt
Wuppertal

Hofaue 55

42103 Wuppertal

Tel.: (02 02)5 63 26 47
E-Mail:
borderline@wuppertal.de
Internet:
www.wuppertal.de/borderline
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Blick in die Praxis:

Internet und
Computerspiele

TITEL

Weitere Informationen:

SIN - Studio im Netz e. V.
RupprechtstraBe 25 - 27
80636 Miinchen

Tel.: (089) 12 16 44 - 08
Fax: (089) 1216 44 - 11
E-Mail: sin@sin-net.de
Internet: www.sin-net.de
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Virtuelle Welten oder: Warum sich
padagogisch Tatige mit Multimedia

schwer tun ...

Natasa Basic

Internet und Computerspiele, Lernsoftware
und Edutainment - die virtuellen Angebote
Uberfluten Kinderzimmer und Jugendwelten.
Das multimediale Sortiment ist schon lange
keine exotische Erscheinung bei der jungen
Generation mehr. Selbstverstandlich bedient
sie sich nicht derselben Begriffe wie wir, die
Erwachsenen. Da geht es eher um Games,
Downloads oder Features und bei den Klei-
nen um ,Computertabletten”, als Synonym
fir CD-ROMs. Im medienpéadagogischen All-
tag allerdings macht sich haufig eher ein Un-
behagen breit, doch die Einsicht, dass Kinder
und Jugendliche trotz ihrer —manchmal ja auch
Uberschatzten — ,Computer-Souveranitat” ei-
ne padagogische Begleitung bei den virtuel-
len Entdeckungsreisen brauchen, ist unab-
dingbar. Jegliche padagogische Arbeit — will
sie etwas erreichen — knlipft an den Interessen
und Vorlieben, den Fahigkeiten und Kenntnis-
sen der Kinder und Jugendlichen an. Heute
spielen Kinder eben nicht mehr mit dem Holz-
pferd, sondern sie haben auch Zugang zu
Informations- und Kommunikationskanélen —
und nutzen diese ausgiebig, bis dato selten
oder nur mihevoll mit pddagogischer Unter-
stitzung. Das SIN — Studio im Netz hat sich
dieser neuen Herausforderung in zahlreichen
Projekten gestellt und das zeitgemé&Be Spiel-

zeug ,Computer” in seine padagogischen

Konzeptionen integriert. Ein Beispiel ist das
Projekt Games bis Augen weg, eine ganz den
Jugendlichen und ihren virtuellen Vorlieben
gewidmete Nacht der Spiele, die im Jahr
2000 nun zum finften Mal stattfindet. Ein
mehrstéckiges Haus — das Haus der Jugend-
arbeit in Minchen - wird in einen virtuell-
realen Erlebnisraum umgewandelt. An die 50
Computer werden liber die Stockwerke ver-
teilt, alte und neue Spiele installiert. Eine ei-
gene Atmosphare entsteht durch die Kulisse,
das Interieur, die Requisiten, die Beleuchtung,
die liebevoll inszenierte Umgebung, die jahr-
lich anders gestaltet wird. So kénnen die Be-
sucherinnen und Besucher z.B. in einem in
disteres Licht getauchten Raum die mysti-
schen Spiele spielen oder in einer mit Bau-
zaun umgebenen Ecke die Klassiker unter den
Games erproben. Oder sie missen sich erst
eine Berechtigung verschaffen, um mit dem
alten Aufzug in das hoéhere Level — sprich
Stockwerk — zu gelangen etc. Doch das Herz-
stlick der Spielenacht ist der Kommunikati-
onsraum. Entgegen den Befirchtungen, Ju-
gendliche wiirden vor dem Computer sitzend
vereinsamen, verschméaht die neue Generati-
on den Kontakt mit anderen nicht, im Gegen-
teil: Sie nutzt die Gelegenheit, sich in einem
offentlichen Raum zu treffen, anderen zu be-
gegnen, sich auszutauschen und auch Spal3
zu haben. Die Veranstaltung fir Jugendliche
erwies sich als gemeinschaftsférdernd, sie
schafft Zusammengehdrigkeit und Solidaritat.
Hier vermischen sich also reale und virtuelle
Begegnungswelten — die Virtualitét wird in der
Gemeinschaft entdeckt.

Die Nacht der Spiele hat inzwischen zahl-
reiche Nachahmer gefunden.

Der mit dem Projekt verbundene padagogi-
sche Anspruch, den jungen Menschen eine
zeitgeméaBe Medienkompetenz zu vermitteln,
offenbart sich erst auf den zweiten Blick. Die
Realitat kann und darf die Vorlieben in Bezug
auf Multimedia nicht verteufeln, auch wenn es
um das Spielen geht. Erlaubt ist, was nicht
verboten ist, und notwendig ist, was dem Er-
wachsenwerden dient. Neue Realitdten be-
dingen hierbei neue medienpddagogische
Anspriiche.

Natasa Basic ist sowohl konzeptionelle
wie praktische Mitwirkende

im SIN - Studio im Netz.



Die Arbeit des Blickwechsel e.V. -
Verein fiir Medien- und Kulturpolitik

Norbert NeuB3

Der Blickwechsel ist ein Zusammenschluss
von Medien- und Kulturpddagogen. Seine
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter entwickeln
seit 1990 medienpédagogische Konzepte
und setzen sie in die Praxis um. Zu den Ar-
beitsschwerpunkten des Blickwechsel zdhlen
die medienpadagogische Fort- und Weiterbil-
dung fur Lehrerinnen, Lehrer, Erzieherinnen
und Erzieher, die praktische Medienarbeit mit
Kindern und Jugendlichen, die medienbezo-
gene Elternbildung in Kindergérten und
Schulen, die Entwicklung von didaktischen
Materialien sowie die Aktions- und Hand-
lungsforschung zu medienpadagogischen Fra-
gestellungen. Der Blickwechsel hat sich zum
Ziel gesetzt, die vielfaltigen Aufgaben der
Medienpédagogik in die Praxis umzusetzen
und als kontinuierliches Angebot zu institutio-
nalisieren. Seinen Mitarbeiterinnen und Mitar-
beitern ist es besonders wichtig, an den Be-
dlrfnissen der Teilnehmerinnen und Teilneh-
mern anzusetzen, praxisnah zu sein und mit
kreativen Methoden die Selbsttatigkeit der
Menschen zu unterstitzen.

Zum Arbeitsschwerpunkt
+Medienerziehung im Kindergarten”

Obwohl Medien ein fester Bestandteil des All-
tags von Kindern sind, gehort die Mediener-
ziehung im Kindergarten lange noch nicht
zum festen Repertoire der heutigen Kinder-
gartenpadagogik. Dafiir gibt es unterschiedli-
che Griinde: Zum einen fiihlen sich die Erzie-
herinnen und Erzieher nicht ausreichend me-
dienpadagogisch ausgebildet, zum anderen
besteht nach wie vor eine Skepsis gegeniiber
der kindlichen Mediennutzung. Sehr haufig
wird die Mediennutzung zugunsten den ,ech-
ten Erfahrungen” abqualifiziert -, auch wenn
dabei die Perspektive der Kinder unbeachtet
bleibt. Medienpddagogische Arbeit wird von
Erzieherinnen h&ufig dann als notwendig und
sinnvoll akzeptiert, wenn sie in ihrem Alltag
die medienbezogenen AuBerungen der Kin-
der als ,negativ” wahrnehmen (z.B. ,laute
und aggressive” medienbezogene Aktions-
spiele). In dhnlicher Weise wird auch die Not-
wendigkeit von medienpadagogischer Eltern-
bildung dann betont, wenn sie den Eindruck
haben, dass den Eltern mal wieder eine
.padagogische Standpauke” gehalten wer-

den muss. Dem entgegen initiiert der Blick-
wechsel e.V. medienpadagogische Projekte
und Angebote nicht als , Notfall- oder Feuer-
wehrpadagogik”, sondern als kontinuierliche
Méglichkeit, die aktuellen Themen der Kinder
zu bearbeiten. Insofern halten wir die Arbeit
mit Kindern und mit Eltern auch fir einen
wichtigen Beitrag zur Pravention und zum er-
zieherischen Jugendmedienschutz.

Gerade bei der Elternarbeit wiinschen
sich Erzieherinnen qualifizierte medienpada-
gogische Unterstiitzung. Obwohl unser péda-
gogischer Ansatz auch die Qualifizierung von
Erzieherinnen fir die Elternarbeit anstrebt,
missen wir feststellen, dass Erzieherinnen
und Erzieher sich damit inhaltlich und me-
thodisch Uberfordert fiihlen. Hier gilt es viel-
leicht in Zukunft starker zu akzeptieren, dass
die Komplexitdt der medienpddagogischen
Themen und vorliegenden Forschungsarbei-
ten wirklich von Medienpadagoginnen und
-pédagogen vermittelt werden muss. Hier
liegen auch Chancen fir die Ausgestaltung
des medienpadagogischen Berufsbildes so-
wie flr die Formulierung von Anforderungen
in der Ausbildung von Medienpadagoginnen
und -padagogen.

Medienkompetenz und Medienbildung

In Zukunft wird die Férderung von Medien-
kompetenz bei Kindern, Eltern, Erzieherinnen
und Erziehern zur vorrangigen Aufgabe der
Medienpéddagogik gehéren. Allerdings muss
dieser Begriff fiir die medienpadagogische
Arbeit im Kindergarten neu Uberdacht und
differenziert werden. Hier erscheint es not-
wendig, genauer zu sagen, welche Kompe-
tenzen in Bezug auf die unterschiedlichen Me-
dien (Fernsehen, Hérmedien, Computer,
Printmedien) vermittelt werden sollen. Die
Frage ist also, was sollen Vorschulkinder in Be-
zug zu einem bestimmten Medium kénnen
oder wissen, damit man sie als ,medienkom-
petent” bezeichnen wiirde. Der Begriff der
.Medienkompetenz” muss in Zukunft durch
die genauere Formulierung von Zielen (Was
soll vermittelt werden?) und ihrer methodi-
schen Umsetzung (Wie sollen diese Ziele er-
reicht werden?) differenziert werden.
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Weitere Informationen:

Blickwechsel e. V.

Verein fiir Medien- und
Kulturpéddagogik

Waldweg 26

37073 Gottingen

Tel. + Fax: (05 51) 48 71 06
E-Mail:
blickwechsel@medienpaed.de
Internet:
www.blickwechselev.de

Dr. Norbert Neufs ist Griindungs- und

Vorstandsmitglied des Blickwechsel,
als Medienpddagoge ist er zur Zeit Dozent

an der Justus-Liebig-Universitdt Giefsen.
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Elternarbeit

Weitere Informationen:

JFC Medienzentrum Kéln
E-Mail:
info@JFCmedienzentrum.de
Internet:
www.JFCmedienzentrum.de

Verwaltung, Film, Radio,
Medienpadagogische Bera-
tung

Hansaring 82 — 86

50670 KélIn

Tel.: (0221) 12 00 93

Fax: (0221) 13 25 92

Video, Neue Medien

Im Mediapark 7 (Komed)
50670 Kéln

Tel.: (0221) 574 32 22
Fax: (0221) 574 32 29
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«Schoner fernsehen” — Angebote fiir
Eltern im JFC Medienzentrum Koln

Sabine Sonnenschein

Seit Uber 20 Jahren widmet sich das JFC Me-
dienzentrum (ehemals Jugendfilmclub KéIn
e.V) der Kinder- und Jugendmedienarbeit —
mit Signalwirkung in Nordrhein-Westfalen
und darlber hinaus. Ziel der Arbeit ist es,
Kindern und Jugendlichen im Rahmen einer
alltagsorientierten Medienarbeit die eigene
Handlungskompetenz erfahrbar zu machen
und sie im kreativen und kritischen Umgang
mit Medien zu unterstltzen. An der Schnitt-
stelle von Theorie und Praxis umfasst die
Medienarbeit inhaltliche und technische Be-
ratung, Konzeption und Durchfihrung von
Projekten und Veranstaltungen, Fortbildungs-
seminare, Publikationen und Serviceleistun-
gen rund um Film, Video, Radio und neue
Medien.

Ergénzend zu den Angeboten fiir Multiplika-
toren und junge Leute hat die Elternarbeit ei-
nen hohen Stellenwert im JFC, denn schlieB-
lich wird das Medienverhalten von Kindern
und Jugendlichen maBgeblich durch den
Medienumgang im Elternhaus gepragt. Wir
fihren Elternabende in Schulen und Kinder-
garten, Workshops bei Tagungen und Freizei-
ten von Verbanden und seit neuestem auch
Elternseminare durch. ,Peng, Du bist tot!” —
Zur Faszination von Gewalt in den Medien,
~Schéner fernsehen” — medienkompetente
Kinder und medienkompetente Eltern, ,Kids
im TV-Dschungel” — Tipps zur familidren Me-
dienerziehung oder ,, Wir machen unser Fern-
sehen selber” — medienpadagogische Spiele
mit der Videokamera, so heif3en einige der
circa dreistlindigen Veranstaltungen, die sich
speziell an die Zielgruppe der Eltern richten.

Unser Ansatz geht davon aus, dass Kinder
und Jugendliche Medien als selbstverstand-
lichen Teil ihres Alltags sinnvoll nutzen kon-
nen, besonders dann, wenn in der Familie ein
kritisch-kreativer Medienumgang gepflegt
wird. Eltern kdnnen ihre Kinder beim Erwerb
von Medienkompetenz unterstitzen. Das
funktioniert aber nur, wenn das eigene
Verhaltnis zu den Medien kritisch Gberprift
wird und zugleich die Medienvorlieben der
Kinder ernst genommen werden. Eltern soll-
ten die altersspezifischen Wahrnehmungs-
und Verarbeitungsmdoglichkeiten kennen und
das facettenreiche Medienerleben ihrer Kin-
der verstehen und deuten lernen. Die Veran-

staltungen dienen den Eltern als Anregung,
den Medienumgang in der Familie bewusster
zu gestalten.

Medienpadagogische Elternarbeit setzt heu-
te selbstverstandlich auf Medienkompetenz
und nicht mehr auf Verbote. Auch wenn der
padagogische Zeigefinger schon lange nicht
mehr erhoben wird, haftet den Veranstaltun-
gen dennoch ein ,aufklarerischer” Charakter
an. Dieser halt viele Eltern von solchen Veran-
staltungen fern, sei es, weil sie Angst haben,
dort als Viel- und Allesseher und somit als
schlechtes Vorbild fiir den Nachwuchs er-
tappt zu werden, sei es, weil sie vor der er-
warteten Moralisierung und Belehrung zurtick-
schrecken. Elternarbeit wird leider fast immer
nur mit Blick auf potentielle negative Medien-
wirkungen eingefordert bzw. auch finanziell
gefordert. So steht zu Beginn immer ein riesi-
ges Problempotential (z.B. TV als Stnden-
bock fir zunehmende Gewalt, Vereinsamung,
Konzentrationsschwéche etc.) im Raum. Fir
die positive Perspektive, die Férderung einer
kritisch-kreativen Medienkultur fir die ganze
Familie, bleibt zu wenig Platz. Meine Vision
zur medienpadagogischen Elternarbeit: Me-
dienzirkel, Foren, Workshops, in denen Eltern
SpaB daran gewinnen, regelmaBig uber
Medien zu diskutieren, Filme, Serien zu sich-
ten, Computerspiele auszutesten oder selbst
Medienprodukte aktiv zu gestalten —unter Er-
wachsenen oder aber gemeinsam mit Kindern
und Jugendlichen, denn von ihnen kénnen
Eltern gerade in puncto Medienumgang noch
vieles lernen.

Sabine Sonnenschein ist im JFC Medienzentrum
Kéln zustdndig fiir die Bereiche Film und
Medienpddagogik sowie fiir die Redaktion

der Schriftenreihe MedienConcret.



Wissen ist Macht -

Bildung macht Menschen

Zum Konzept der Akademie Remscheid

Dieter Glaap und Eva-Maria Oehrens

Seit 1968 bietet die Akademie Remscheid
Fortbildungen zur Medienpadagogik fiir Fach-
kréfte der Jugend- und Bildungsarbeit an.
Waren es in den 70er Jahren die analytischen
Seminare zur Film- und Fernsehrezeption, in
denen Lehrer das Lehren vergaBen, weil sie
selbst das Sehen neu lernten, so sind es seit
den 80er Jahren die Intensivkurse zur Offent-
lichkeitsarbeit und seit 1995 die Kurse zum
Umgang mit dem Internet, in denen Bildungs-
Multiplikatoren aus Jugendarbeit und Kul-
turinstituten ihr Berufsprofil kritisch zu Gber-
denken haben. Die neuen Medien, insbeson-
dere die weltweite Daten- und Netzkommuni-
kation, verlangen eine konzeptionelle Aneig-
nung durch die Menschen, die ihr Wissen und
ihre Erfahrung an junge Leute professionell
weitergeben.

Das anspruchsvolle Konzept der Akade-
mie Remscheid wird in der Praxis beruflicher
Fortbildung auf durchaus vertragliche Einhei-
ten heruntergebrochen: mehrtagige Kurse zur
Einfihrung und zur Gewdhnung an kreative
Arbeitsformen, mittel- bis langfristige Fortbil-
dungen zur beruflichen Qualifizierung, inno-
vative Modellprojekte fir diejenigen, die in ih-
rer Berufspraxis einen starken Akzent auf die
Bedeutung von Information, Kommunikation
und Personlichkeitsbildung setzen.

Mit dem Jahr 1999 ging das Modellpro-
jekt Konnekt zu Ende, in dem die Akademie
drei Jahre lang verschiedene Gruppen und
Institutionen zu einem phantasievollen Ge-
brauch des Internets flihrte. Dieter Glaap,
Leiter von Konnekt, hebt die interdisziplinare
und kommunikationsstiftende Bedeutung der
Netzverbindungen hervor: ,Die Grenze zwi-
schen Realitat und Fiktion bekommt eine im-
mer groBere Bedeutung fir unseren Alltag.
In der Regel spielen Medien eine zentrale
Rolle, wenn dieses Phanomen diskutiert wird.
Zur Medienkompetenz gehért heute folglich
auch, sich in diesem Grenzbereich bewegen
zu kénnen.”

Spiel, Literatur und Offentlichkeitsarbeit
sind zur Zeit die Anwendungsgebiete, in de-
nen das Internet am effektivsten genutzt wird.
Alle Beteiligten haben interessanterweise
festgestellt, dass die Online-Kommunikation
sehr textlastig ist, also eher zum Lesen und

Schreiben verfihrt als zum Bilder-Gucken und
Malen, und dass sie das Bediirfnis nach , ech-
ter”, also persénlicher Begegnung der Kom-
munikationspartner ,mit Anfassen” deutlich
steigert.

Absolventen der Remscheider Akademie-
kurse wissen, dass sich Fort- und Weiter-
bildung hier am ehesten als strategische Ziel-
Bestimmung versteht: Wohin wollen wir? Wo-
hin nicht? Wie kénnen wir unsere Ziele mit
oder ohne Medien am besten erreichen?

Medieninteressierten Paddagogen bietet
die Akademie Remscheid ein differenziertes
Bausteinsystem von Werkstatten, Fachtagun-
gen und Qualifizierungskursen an. Als Druck-
sachen und aus einer umfangreichen Home-
page sind die aktuellen Informationen der
Akademie grundsétzlich abrufbar. Das Jahres-
programm 2000 wird auf Bestellung kostenlos
verschickt; ausflihrliche Sonderprospekte zu
einzelnen Fortbildungskursen kénnen jeder-
zeit angefordert werden.

Dieter Glaap ist Diplom-Soziologe und
Dozent fiir Medienpddagogik, Multimedia und
Netzkommunikation. Er leitet den

Fachbereich Medien der Akademie Remscheid.

Dr. Eva-Maria Oehrens ist Germanistin,
Journalistin und Dozentin fiir

Presse- und Offentlichkeitsarbeit. Sie

leitet die Pressestelle der Akademie Remscheid.
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Weitere Informationen:

Akademie Remscheid
Kippelstein 34

42857 Remscheid

Tel.: (02191)7 94

- 260 (Glaap) und

— 225 (Oehrens)

Fax: (02191) 7 94 - 205
E-Mail:
info@akademieremscheid.de
Internet:
www.akademieremscheid.de
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Uber medienpida-

gogische Debatten
und dariiber, was
»echt” ist und was

nicht
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Klaudia Brunst

Im Marz letzten Jahres trafen bei Hans Meiser
zwei Welten aufeinander. Ein 24 Jahre alter
Talkshow-Gast hatte sich vor laufender Kame-
ra damit gebriistet, als Drogendealer ,nicht
schlecht zu leben“. Nach Drehschluss erwarte-
te ihn am Studioausgang die Polizei. Drei Stun-
den lang wurde der nach Aktenlage unbeschol-
tene Biirger vernommen, aber der Verdacht des
Verstol3es gegen das Betdubungsmittelgesetz
liel§ sich nicht erhirten. Dennoch leitete die
Staatsanwaltschaft Ermittlungen ein: Es solle
gepriift werden, ob sich der junge Mann der
Vortduschung einer Straftat schuldig gemacht
habe.

Der Vorfall beruhte auf einem Missver-
stdndnis. Die Polizei, offensichtlich ungeiibt im
Auseinanderhalten von Fernsehrealitdt und der
Realitéiit der Stralde, hatte die TV-Performance
des jungen Mannes fiir bare Miinze genommen.
Ein verzeihlicher Fehler, wenn man bedenkt,
wie viel Miihe die Fernsehleute darauf verwen-
den, ihre Talkshow-Inszenierungen ,echt” wir-

ken zu lassen. Alltdgliche Menschen, so ihr me-
diales Versprechen, reden frei von der Leber
weg iiber alltdgliche Themen, Anteil nehmend
beobachtet von einem ganz alltdglichen Publi-
kum. Nichts von diesem Authentizititsverspre-
chenist wahr. Die Studiogéste werden vielmehr
von einer Hundertschaft fleiliger Redakteure
nach Telegenitdtserwdgungen ausgesucht, die
Themenauswabhl folgt ausschlieRlich Kriterien
der Marktgiangigkeit, oft genug ist die ver-
meintliche Liveshow Monate zuvor aufgezeich-
net worden.

All’ diese inszenatorischen Mittel dienen
ausschlief3lich der perfekten Unterhaltung des
Zuschauers. So falsch lag die Polizei also gar
nicht: Der Verdachtige war tatsdchlich ein
,Dealer“. Nur dealte er nicht mit pharmazeuti-
schen Drogen. Sein Stoff bestand aus einer
phantastischen Halbwelt-Geschichte und sei-
nem ,,echten“Eindruck. Es kam nicht daraufan,
ob seine Story im juristischen Sinne wahr oder
falsch ist. In der Fernsehwelt gibt es keine Lii-
gen, sondern nur gute und schlechte Auftritte.

Mit seiner Festnahme stellte der Talkshow-
Gast also zunachst vor allem sein grof3es Kon-
nen unter Beweis. Er war mit seiner Geschichte
offensichtlich glaubhaft riibergekommen, so
glaubhaft, dass er damit sogar die Staatsmacht
auf den Plan rief. Mit dem tatsdchlichen Ein-
treffen der Polizei vor den Studiotoren der
Hans-Meiser-Show veranderte sich freilich die
Bedeutungszuweisung seines Handelns. Sein in
der Fernsehwelt durchaus regelkonformes Ver-
halten wurde ihm in seinem ,eigentlichen Le-
ben“ nun als ,Vortduschung einer Straftat“ zur
Last gelegt.

Seit Jahren lauft eine Schar besorgter
Padagogen, bayerischer Landfrauen und publi-
citysiichtiger Politiker Sturm gegen die so ge-
nannten ,,Daily-Talks“. Und immer geht es um
die Frage, was die schillernden Fernsehinsze-
nierungen in (und mit) der Wirklichkeit an-
richten. Sicher glaubt in unserer ausdifferen-
zierten Mediengesellschaft niemand mehr dar-
an, dass das Fernsehen nur 1:1 die Wirklichkeit
abbildet. Wir sind uns der Transformation ge-
wiss und haben gelernt, die Zeichen zu deuten.
Aber selbst abseits solch’ populistischer Kreise
befiirchten aufgeschlossenere Medienwissen-
schaftler, die Daily-Talks unterwanderten unse-
re Medienkompetenz, weil sie so unverfroren
unsere Sehgewohnheiten auf den Kopf stellen.
Denn zweifellos entziehen sich die Talkshows
ganz bewusst einer eindeutigen medialen Zu-



ordnung. Die téglichen Seifenopern wie Gute
Zeiten, schlechte Zeiten oder die postkartenfar-
benen Alpenidyllen des Bergdoktors geben sich
klar als fiktionale Erzahlung zu erkennen. Die
Boulevardmagazine wie Explosiv, taff oder
Brisant — Anfang der 90er Jahre noch Feind
Nr. 1 der bayerischen Landfrauenbewegung —
beziehen sich als Infotainment-Formate im-
merhin in ihrer besonderen Weise klar auf eine
tatsachlich existierende Lebenswelt. Wer aber
weil} letzten Endes, ob es die so heftig ausge-
tragenen Pickelprobleme der Talkshow-Gaste
wirklich gdbe, wenn Bdrbel Schdfer oder
Arabella nicht dazu aufgerufen hitten, sich zu
diesem Thema zu melden?

Rationalen Erwagungen zufolge miisste der
Authentizitatseindruck der Shows langst
zerstort sein: Etliche Falschspieler haben sich in
den letzten Jahren offentlich zu Liigenauf-
tritten in diversen Talksendungen bekannt.
Zumeist beichteten sie davon stolz in anderen
Fernsehshows —wo auch sonst? In Stefan Raabs
héchst selbstreferenzieller Show TV Total —
die iibrigens wesentlich zur Entzauberung des
Mediums beitrégt — trat z. B. ein junger Mann
auf, der nachweisen konnte, in 15 verschiede-
nen Talkshows mit unterschiedlichen Gebre-
chen, Ticks oder Leidenschaften Gehor gefun-
den zu haben. Und hatte nicht 1999, also auf
dem Hoéhepunkt der Talkshow-Debatte, Ara-
bella Kiesbauer mit einem theatralischen Auf-
tritt selbst funkelnd in die Kamera gedroht,
kiinftig werde ihre Redaktion alle ,,Talkshow-
Hopper“ (gemeint sind Géste, die in mehreren
konkurrierenden Sendungen zum gleichen
Thema auftreten) gnadenlos verklagen?

Auch Hans Meiser, anchorman der gleich-
namigen Show, wollte sich um die Medienkom-
petenz seiner Zuschauer verdient machen. Als
Aprilscherz“ bestritt er im letzten Friihjahr ei-

ne Show ausschlieflich mit professionellen
Schauspielern. Erst am Ende der Sendung of-
fenbarte der Moderator die Tauschung, seine
Zuschauer sollten selbst einmal sehen (und
fithlen), wie leicht sie sich ein X fiir ein U vor-
machen lassen. Trotz aller guten Absichten rief
Meiser auch mit diesem Selbstversuch die Kri-
tiker wieder auf den Plan: Wer die Sendung
nicht von Anfang bis Ende verfolgt habe, riigte
der Vorsitzende des BLM-Medienrates Klaus
Kopka, sei womdglich von Meisers Inszenie-
rung arglistig getduscht worden.

Die lizenzgebenden Landesmedienanstal-
ten haben eine wichtige Funktion innerhalb der
Debatte. Thnen obliegt eine Aufsichtspflicht,
aber anders als die FSF konnen sie nur nach-
traglich entscheiden, ob etwas gesendet wer-
den durfte oder nicht. Eine vollmundig ausge-
sprochene Riige ist also immer auch Teil einer
Praventivtaktik. Die Niedersdchsische Landes-
medienanstalt (NLM) z.B. lizenziert RTL. So
sind die NLM-Mitarbeiter inzwischen Talk-
spezialisten. In regelméfligen Abstédnden riigt
oder beanstandet die Hannoveraner Behorde
ausgestrahlte Sendungen von Meiser, oder
Bdrbel Schdfer. Nachdem die Sexwelle abgeebbt
war, konzentrierte sich die Kritik der Medien-
anstalt auf den sozialen Umgang mit und unter
den Talkgésten sowie die damit einhergehende
Wirkung auf jugendliche Zuschauer. In einem
férmlichen Beanstandungsverfahren kritisierte
der Programmreferent Dietmar Fiiger im Mérz
1999 die ,Krawall-Talks“, weil in den bean-
standeten Sendungen die ,,personlichen Pro-
bleme“ von Gasten vorgefithrt wurden, ,,ohne
Losungsmoglichkeiten aufzuzeigen“. In den
Fillen, in denen es auf der Bithne zu Streit un-
ter den Gésten gekommen war, habe der Mode-
rator auf die Diskutanten ,,nicht méRigend ein-
gewirkt“, sondern sich ,teilweise noch belusti-
gend gedullert“. Gerade durch die Massierung
vergleichbarer Talkshows auch bei ProSieben
oder Sat.1 entstehe ein ,,verzerrtes Bild von der
Wirklichkeit, bedauerte Fiiger.

Seine Argumentation legt zweierlei zu-
grunde: zum einen, dass es sich bei dem Gese-
henen um ,Realitdt“ handelt (man stelle sich
vor, der NLM-Programmreferent wiirde sich 6f-
fentlich beschweren, weil ,Balko“, Held einer
von ihm lizenzierten RTL-Krimiserie, bei einer
ansehnlichen Schlédgerei nicht méaf3igend ein-
griff und keine konstruktiven Losungsmoglich-
keiten fiir die Gewalttatigkeit der von ihm ge-
jagten Ganoven aufzeigen konne). Zum ande-
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oben:
Hans Meiser, Talkmoderator.

darunter:
taff mit Britta Sander und
Steven Gatjen.

Das Fernsehen nimmt sich

selbst auf den Arm:
tv total mit Stefan Raab.
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ren verweist seine Argumentation auf eine be-
sondere Orientierungsfunktion, die nach Mei-
nung vieler Pddagogen die nachmittiglichen
Themensendungen fiir Jugendliche haben -,
werden hier doch von Busenproblemen bis Ver-
hiitungsfragen alle Lebensbereiche verhandelt,
die das Erwachsenwerden mit sich bringt.

In diesem Punkt treffen sich die Argumente
der Medienwéchter mit den Selbstdarstel-
lungsposen der Medienmacher. Denn auch die
Sender haben ein Interesse, ihre bis an die
Grenze der Fiktion dramaturgisch verdichtete
Unterhaltungsware dem Zuschauer als seritse
,Information“ zu verkaufen. Denn das Unter-
haltsame entsteht ja gerade mit der Phantasie,
die tolldreisten Gefiihlsausbriiche, unverfrore-
nen Bekenntnisse zur Kriminalitdt oder ande-
ren Perversionen seien, wenn auch nicht ,echt*,
dann doch zumindest , gefiihlsecht”.

Aber nicht die Vermittlung von Inhalten,
sondern das Beobachten von Affekten steht im
Zentrum des Zuschauerinteresses am Fernse-
hen. Das ist unter den jiingeren, fortschrittli-
chen Medienwissenschaftlern langst unum-
stritten. So haben z. B. ihre Untersuchungen er-
mittelt, dass die wenigsten Zuschauer bei ihrer
Wahl zwischen den zwolf taglichen Talkshows
themenorientiert vorgehen. Uberwiegend gibt
die Anchor-Figur den Ausschlag, ob eine Sen-
dung geguckt wird oder nicht. Die Stars er-
talken sich durch ihre Dauerprésenz rasch eine
eigene Fan-Gemeinde, die sich dann vor allem
dafiir interessiert, wie ,ihre“ Arabella auf einen
durchgeknallten Sockenfetischisten reagiert,
ob die drastische Barbel Schéfer Verstidndnis fiir
Leute hat, die sich nie waschen, oder in wie vie-
le Menschen sich Jiirgen Fliege gleichzeitig ein-
fithlen kann. Wenn Talkshows Orientierung bie-
ten, dann besteht die bestenfalls im gefahrlosen
(weil verantwortungsfreien) Studium sozialer
Interaktionsmuster. Schon deshalb kann es in
der Welt des Talkfernsehens keine letztgiiltige
Moral, sondern nur gute oder schlechte Auftrit-
te geben.

In den letzten Jahren bemiihten sich die
Fachleute immer wieder, die vollig {iberhitzte
Debatte (Konfro-Talk!) zu versachlichen. Mit
diversen Untersuchungen sollte endlich syste-
matisch der Frage nachgegangen werden, was
jene jungen Menschen mit den Medien machen,
die ihnen von Geburt an ausgesetzt sind. Erst
vor kurzem kam eine breit angelegte Talkshow-
Studie im Auftrag zweier Landesmedienanstal-
ten erneut zu dem Schluss, dass die jugendli-

chen Zuschauer wesentlich differenzierter mit
dem Genre umgehen, als die zumeist wesent-
lich dlteren (und damit medial ganz anders
sozialisierten) Kombattanten der Talkshow-
Debatte immer wieder glauben machen. Die
Mehrzahl der befragten Heranwachsenden
wusste ndmlich recht sicher zwischen Realitét
und Fernsehrealitit zu unterscheiden.

Aber alle Zahlen und Fakten halfen wenig.
Wie der Gegenstand selbst auf starke Affekte
setzt, wurde auch die Auseinandersetzung um
den ,,Schmuddel-Talk“ in den , Krawall-Shows*
vor allem mit Leidenschaft ausgetragen. Nicht
immer, so hatte man den Eindruck, ging es nur
um das Wohl der Fernsehzuschauer. Landfrau-
en flirchten um die einwandfreie Moralbildung
ihrer Enkelkinder, Jugendpddagogen um ihren
Einfluss, Medienanstalten um ihren guten Ruf.
Der Hinweis der Forscher, all* zu sehr interes-
sierten sich die jungen Menschen gar nicht fiir
die Talkshows, nutzte da ebenso wenig, wie der
Code of Conduct, auf den sich Sender und Me-
dienanstalten schlief8lich in Hoffnung auf einen
Burgfrieden einigten.

Mehr als ein Waffenstillstand ist es dann
aber doch nicht geworden. Denn trotz all‘ der
Leidenschaft, mit der man im Rahmen der
,Talkshow-Debatte“ fiir einen jugendgerechten
Bildschirm gestritten hatte, war die Gretchen-
frage doch unbeantwortet geblieben: ob und
wie das fernsehende Individuum zwischen me-
dialer und orthosozialer Wirklichkeit zu unter-
scheiden vermag.

Dieses Versdumnis rédcht sich nun. Denn die
Fernsehveranstalter bauen natiirlich unermiid-
lich weiter an ihrem televisioniren Erlebnispark.
Und so hat die medienpolitische Auseinander-
setzung inzwischen einen neuen Gegenstand ge-
funden. Dass John de Mol sein provokatives TV-
Experiment ausgerechnet Big Brother nennt,



muss ein Schlag ins Gesicht fiir all jene gewesen
sein, die im Geiste von George Orwells 1984 im-
mer noch fiir den Erhalt einer medial weitgehend
unabhéingigen Wirklichkeit kdmpfen.

Echte Trénen, authentische Langeweile —
mit seinem kameraiiberwachten Wohncontai-
ner Big Brother hat John de Mol das von ihm
schon immer mafigeblich gepragte Affektfern-
sehen in die nachste Runde geschickt. Nach der
kathartischen Beichtshow Verzeih mir, dem sa-
kularisierten Sakrament der Traumhochzeit
und dem gottlichen Tele-Wunder von Lass‘ Dich
tiberraschen, wird hier das Gefiihl scheinbar
wieder in seine urspriingliche uninszenierte
Umgebung entlassen: in das Einerlei des All-
tags. Nach den action-orientierten Konfro-Talks
werden so Langeweile und Banalitét parado-
xerweise zum grofSten Faszinosum fiir eine Ge-
neration von Fernsehzuschauern, die von ar-
rangierten Gefithlen offenbar {ibersattigt ist
und in dem abgeklarten Wissen fernsieht, dass
die Unterhaltungsindustrie ohnehin nichts dem
Zufall iiberlasst. Von Claqueuren und Provoka-
teuren, Exhibitionisten und Falschspielern um-
zingelt, gieren sie nach (medialer) Authenti-
zitdt. Und wenn die darin besteht, dass nichts
passiert, dann soll eben das passieren. Und wie-
der meldet sich die besorgte (politische) Of-
fentlichkeit mit starken Spriichen zu Wort.
Unisono enttarnt sie Big Brother als zynischen
Voyeurismus. Der ARD-Vorsitzende Peter Vof3,
in dessen Senderverbund immerhin das eben-
falls mit versteckten Kameras operierende
Verriickte Haus verantwortet wird, kritisiert das
Projekt als ,,Fernsehen aus dem Menschenzoo“.
Der nordrhein-westfilische Ministerprasident
Wolfgang Clement, vor kurzem noch leiden-
schaftlicher Medienstandortpolitiker, tadelt das
Unterfangen als ,Menschenversuch auf dem
Bildschirm“. Ministerprasident Kurt Beck, Vor-
sitzender des Rundfunkrates, denkt erst laut
dariiber nach, ob hier nicht die Menschenwtir-
de und mithin der Rundfunkstaatsvertrag ver-
letzt sei, nur um zwei Atemziige spater eine Ver-
sachlichung der Debatte anzumahnen. Etwas
bedéchtiger agieren die Direktoren der Landes-
medienanstalten - offenbar warihnen die tiber-
hitzte Debatte um die Nachmittags-Talkshows
doch eine Lehre. In einem Fragenkatalog an-
lasslich des RTL 2-Projekts sinniert man nun un-
ter anderem tiiber den Verlust von Privatheit:
,Welche Folgen hat es fiir eine Gesellschaft,
wenn man die Grenzen zwischen 6ffentlichen
Raumen und Rdumen der Diskretion, die bisher

in jeder Kultur von Bedeutung waren, auf-
hebt?
Interessanterweise arbeiten sich die Kritiker

der ,real life soap“ nicht etwa an der klaustro-
phobischen Lebenssituation der Kandidaten ab,
denn die leben ja freiwillig in ihrem televi-
siondren Kéfig, sondern sie verurteilen an Big
Brother die Preisgabe jeglicher Intimitat. Nur:
Worin besteht die? Im Auskochen von Socken?
Lesen von Comics? Schlafen im unsichtbaren
Schein der Infrarotkameras? Es ist an der Zeit,
sich offensiv mit der Frage auseinander zu set-
zen, was in unserer;Mediengesellschaft eigent-
lich Privatsphére ausmacht. Schon in der Kon-
troverse liber die Themen der Nachmittags-

TV-Experiment Big Brother:
Echte Tranen, authentische
Langeweile?
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Das Glucksrad startete nach

amerikanischem Vorbild auf
Sat1 - heute bei Kabel 1.
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Talkshows wurde doch deutlich, dass viele jun-
ge Zuschauer das Fernsehen lédngst nicht mehr
als ,Fenster zur Welt“ begreifen, sondern als
,Fenster zum Nachbarn®. Dabei setzen sie die
beiden Sphéren — die mediale und die soziale
Wirklichkeit — in Bezug zueinander, was letzt-
lich auch den trostlichen Schluss zulésst, dass
beide Welten in der Vorstellungswelt der Ju-
gendlichen immer noch unabhingig voneinan-
der existieren.

Ganz selbstverstdndlich wird also die Mog-
lichkeit in Betracht gezogen, einen Streit unter
Freundinnen mit Arabella zu schlichten oder
der Liebsten den Heiratsantrag bei Christian
Clerici in Trau Dich! zu iiberbringen. In der Ab-
wégung des Fiir und Wider zwischen medialer
und sozialer Welt fillt offenbar vieles ins Ge-
wicht — kaum aber, dass mit dem Eintritt in die
mediale Wirklichkeit ein Millionenpublikum
Zaungast des eigenen Lebens wird. Auch Bart,
der Gewinner des hollandischen Big Brother-
Projekts, beklagte sich nach seiner Zeit im {iber-
wachten Containerhaus nicht dariiber, dass ihn
ganz Holland in Boxershorts sah. Erst der sich
durch seine Popularitdt anschlieffende PR-
Rummel, das Nicht-mehr-fiir-sich-sein-Kénnen
in der orthosozialen Welt enerviert ihn nun.

Vieles spricht dafiir, dass sich mit den neuen
Seh- und Sendegewohnheiten, wie sie das Pri-
vatfernsehen in den letzten Jahren hervorge-
bracht hat, auch unsere Vorstellung von Inti-
mitédt gedndert hat. Das anonyme disperse Fern-
sehpublikum ist fiir die junge GZSZ-Generation
womoglich keine fremde uniiberschaubare
Bedrohung mehr, sondern eine familiare (inti-
me!) Gemeinschaft, in der man durchaus fiir ei-
nen Moment aus der Menge hervortreten und
gefahrlos die Seiten vom Rezipient zum Akteur
und zuriick wechseln kann, wihrend der face-
to-face-Auftritt in der 6rtlichen Laienspielschar

nun echten Mut kostet. Die Wertigkeiten haben
sich insgeheim ins Gegenteil verkehrt: Das
Streiten, Versohnen, Lieben und Hassen im
Fernsehen wird inzwischen von vielen gar
nicht mehr als Einbruch in die Intimsphére
wahrgenommen, weil es in der inszenierten, al-
so ,unechten“ Umgebung eines Fernsehstudios
geschieht. Demgegeniiber wird es in unserer
Single-Gesellschaft als immer peinlicher, weil
voyeuristischer empfunden, in der Nachbar-
wohnung einen ,,echten“ Ehekrach mitanhoren
zu miissen. Es konnte also sein, dass die Gren-
ze zwischen 6ffentlichen Réumen und Rdumen
der Diskretion mit Big Brother gar nicht aufge-
hoben ist, wie die Direktoren der Landesme-
dienanstalten meinen, sondern nur neu defi-
niert wird, was (und wo!) die 6ffentlichen und
diskreten Orte sind.

Wer Umbewertungen dieser Art fiir un-
denkbar (oder zumindest fiir sozial gefdhrlich!)
hélt, wird sich weiterhin sorgen. Um jene, die
zu oft zu lange auf den Bildschirm starren. Um
jene, die ihre verdrangten Aggressionen an der
Panzerglasscheibe abreagieren, um solche, die
ihre voyeuristischen Geliiste mit dem ,,Fenster
zum Nachbarn® befriedigen, und die vielen an-
deren, die ihre Hoffnungen irgendwo zwischen
den rund um die Uhr ausgesendeten 625 Bild-
schirmzeilen fahren lassen. Kurzum: Um all‘die
vielen armen Geschopfe, die augenscheinlich
daswahre Leben nicht mehr vom real life unter-
scheiden kdnnen. Also um Menschen wie mich.

Denn die Television ist auch mir seit Jahren
eine gute Freundin. So lange ich denken kann,
war sie fiir mich da, unterhielt und unterrichte-
te, belehrte und begeisterte mich. Legte mir die
Welt und das Leben zu Fiil3en, die Kultur und
die Langeweile. Als ich mit zehn Jahren ein ei-
genes Zimmer bekam, folgte sie mir selbstver-
standlich in die ,sturmfreie Bude“, und ge-



meinsam haben wir so manche Nacht durch-
gemacht — auch wenn die in den seligen Zeiten
des offentlich-rechtlichen Monopols noch kurz
nach Mitternacht im Schneegestober unter-
ging. Als wir dann irgendwann in den 80er
Jahren erwachsen wurden, loteten wir mit spat-
pubertdrer Emphase mogliche Grenzen aus:
berauschten uns mit dem Gliicksrad am
Konsumterror, balancierten mit Tuttifrutti auf
dem schmalen Schwebebalken des guten Ge-
schmacks. Wow! Wilde Zeiten waren das! Bis
heute teile ich gerne mein Leben mit ihr, dieser
treuen Seele, die mir willig auf Dienstreisen
aufs einsame Hotelzimmer folgt, im verdienten
Jahresurlaub ein Stiick Heimat bereitet und
standhaft an meinem Bett wacht, wenn mich
eine iible Grippe oder nur die vermaledeite
Schlaflosigkeit plagt.

Die Television und ich — wir haben ein sehr
schones, intimes, durchaus anthropomorphes
Verhiéltnis, das mir freilich auf Fachtagungen
zum Thema Medienpiddagogik immer ein
wenig peinlich ist. Denn wenn man dort iiber
meine Freundin Television spricht, fehlt den
meisten Diskutanten jede Poesie. Der Fernseher
ist ihnen ein seelenloser Feind. Bestenfalls
berechenbarer Gegner, der sich mit Getose in
die Flucht schlagen 14sst. Wenn es aber schlimm
kommt (und es kommt praktisch daily
schlimm!), wird er binnen Minuten zum arg-
listigen Rattenfanger. Seine Flote ist das Nach-
mittagsprogramm, Arabella sein wahres Ge-
sicht, das Big-Brother-Haus seine Furcht ein-
floBende Trutzburg.

Kann man einen jungen Menschen vor et-
was schiitzen, dessen Verlockung man selbst
nicht nachfiihlen kann/will/ darf? Paddagogen
miissen das stdndig tun. Sie warnen vor Dro-
gen, ohne selbst noch zu kiffen, sie ermutigen
zur Sportlichkeit und liegen doch selbst am

Wochenende mit der Zeit auf dem Sofa. Pada-
gogikist die stindige systematische Einfiihlung
in die Lebenssituationen anderer — mit dem
erzieherischen Zweck, diese in eine neue, bes-
sere, eben erwachsenere Stufe aufzuheben.
Dabei wird der gewissenhafte Pidagoge nie die
Ersten, sondern stets die Letzten im Auge be-
halten: die Schwachen und Langsamen, die
Armen und Verzagten. Ihnen gilt seine beson-
dere Fiirsorgepflicht. An ihnen bemisst er, was
zumutbar und was geféhrlich ist. Fernsehen
wiinscht er sich deshalb so, dass auch seine zar-
testen Zoglinge nicht zu Schaden kommen. Das
ist edel und hilfreich, aber nicht immer gut.
Jedenfalls nicht fiir die 6ffentliche Diskussion.

Klaudia Brunst lebt als freie Journalistin

und Fernsehkritikerin in Berlin.
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Die Verwendung qualitativer
Erhebungsmethoden in der
Kinderfernsehforschung -

ein Uberblick

Susanne Kubisch und Claudia Lampert

Die aktuelle Diskussion um die Teletubbies zeigt erneut, in welchem Zwiespalt sich die Kinder-Fernsehforschung befin-

det: Wahrend die Kinder sich bei dieser Sendung zu vergniigen scheinen, fiirchten Eltern und Erzieher um deren geisti-

ge Entwicklung. Sie fragen sich, ob den Kindern der Zugang zu bestimmten Sendungen verwehrt werden sollte oder ob

sie lediglich friiher mediensozialisiert werden als andere Generationen. Werden die Bediirfnisse und subjektiven Sicht-

weisen von Kindern ernst genommen, wird die Erwachsenenperspektive allein die Vorliebe der Kleinen fiir bestimmte

Angebote nicht befriedigend erkléren kénnen. Die Kinder miissen also in den Forschungsprozess integriert werden.

Wie dies praktisch gelingen kann und was dabei beriicksichtigt werden sollte, wird im Folgenden dargestellt.

tv diskurs 12

Vorschulkinder im Visier der
Fernsehforschung

Im Zuge der Bildungsreform Ende der 60er Jah-
re in Deutschland wurde das Fernsehen als zu-
satzliche Chance zur Wissensvermittlung ent-
deckt. 1969 gab es mit der Sesamstrafse erstmals
ein altersdifferenziertes Programm fiir Vor-
schulkinder. Gegenstand der damaligen Kin-
derfernsehforschung waren zunichst lerntheo-
retische Ziele, spater auch die soziale und emo-
tionale Erziehung durch das Fernsehen, wobei
die Forschungsperspektive dem objektivisti-
schen Wirkungsparadigma verhaftet blieb: Die
Frage war, wie viel die Kinder von dem, was ih-
nen das Kinderprogramm an Wissen bereitge-
stellt hatte, behalten und fiir ihr Verhalten tiber-
nehmen. Die wesentlichen Methoden dieser
Forschungstradition waren Programm- und
Inhaltsanalysen, Elterninterviews sowie Beob-
achtungen des kindlichen Rezeptionsverhal-
tens. Mit dem Paradigmenwechsel in der Fern-
sehforschung Mitte der 80er Jahre zum aktiven

Rezipienten, der dem Mediennutzer eigene Mo-
tive und Bediirfnisse fiir den Mediengebrauch
zugesteht, verdnderte sich auch das Interesse
der Fernsehforschung: Gefragt wurde nun eher,
aus welchen Griinden und in welchen Situatio-
nen bestimmte Medienangebote genutzt wer-
den. Seitdem wird auch das Kinderpublikum
umfangreich untersucht: Neben standardisier-
ten Nutzungsdaten, sozialen Kontexten und ko-
gnitiven Aspekten der Kinderfernsehnutzung
riicken auch zunehmend qualitative Untersu-
chungen zur Einbettung der Medien in den
kindlichen Alltag, zu den Senderpraferenzen
der Kinder und ihrer subjektiven Aneignung
von Fernsehinhalten in den Mittelpunkt. Dieser
verdnderte Blick auf den Mediennutzer nahm
Einfluss auf die Forschungsmethoden: Kinder
werden starker als bisher in den Forschungs-
prozess mit eingebunden. Dies erweist sich aber
nach wie vor als schwieriges Unterfangen, da
»klassische“Methoden, wie z. B. die Befragung,
die Beobachtung und Experimente, so modifi-
ziert werden miissen, dass sie ethischen Ge-



sichtspunkten und den kognitiven Vorausset-
zungen der Kinder gerecht werden.

Méglichkeiten, die kindliche Sichtweise von
Fernsehen zu erheben

Bei der Erforschung der subjektiven Sichtwei-
se von Kindern miissen die Kinder selbst im Mit-
telpunkt des Forschungsprozesses stehen. Jede
der folgenden Methoden hat ihre Vor- und
Nachteile und muss je nach Fragestellung aus-
gewadhlt und modifiziert werden. Bei jeder
Untersuchung mit Kindern sollte Folgendes
beriicksichtigt werden: Die Kinder sollten im
Forschungsprozess als aktive Partner betrachtet
werden, sie sollten also freiwillig ihre Bereit-
schaft zur Teilnahme bekunden und im Sinne
einer situativen Gleichheit Vertrauen zum For-
scher erlangen konnen. Eine entscheidende
Rolle spielt die kognitive Entwicklung des ein-
zelnen Kindes: Kinder miissen die Instruk-
tionen, die ihnen erteilt werden, verstehen
konnen, dariiber hinaus bieten sich bei jlinge-
ren, noch nicht ausdauernden Kindern auf-
merksamkeitsférdernde Manahmen wie ein
Medien- oder Bewegungswechsel an.

Das Interview mit Kindern

Die am haufigsten umgesetzte, aber auch um-
strittenste Untersuchungsmethode fiir Kinder
ist die direkte Befragung. Die Diskussion ent-
facht sich an einer Festlegung der Altersgrenze
fiir den Einsatz der Befragung bei Kindern, die
sich zwischen vier und acht Jahren bewegt. Will
man kindliche Aussagen verstehen und analy-
sieren, bringt es viele Probleme mit sich, da sich
die sprachlichen Féhigkeiten der Kinder erst
entwickeln und ihr Verstdndnis fiir die ihnen
gestellten Fragen, z. B. nach konkreten Zeitanga-
ben, Zeitraumen und Entfernungen, noch sehr
eingeschrénkt ist. Trotz dieser Vorbehalte wer-
den seit den 80er Jahren Interview-Verfahren
bei Kleinkindern eingesetzt. Ein durch Em-
pathie und Feingefiihl gekennzeichnetes Be-
miithen des Forschers ermoglicht bei Kindern ab
ungefdhr vier Jahren eine verbale Untersu-
chungsmethode (Wittmann 1988). Da Kinder
in diesem Alter ohnehin gerne erzihlen, bietet
sich eine solche Befragung unter der Beriick-
sichtigung ihrer jeweiligen Fahigkeiten in einer
wenig strukturierten Gesprachsform an. Wenn
das Gesprach in einer kurzen, eindeutigen und
den Kindern verstdndlichen Form gefiihrt wird,

der Forscher seine Sprechweise an die kindli-
chen Gewohnheiten anpasst und die Unterhal-
tung so gestaltet wird, dass die Aufmerksambkeit
der Kinder nicht abschweift, konnen vor allem
die kindlichen Begriindungen ihres Denkens
sehr aufschlussreich sein (vgl. Bohme-Diirr
1988; Wittmann 1988). Eine besonders geeig-
nete Variante der direkten Befragung von Kin-
dern ist das Handpuppen-Interview, das in der
Medienforschung jedoch vergleichsweise
selten eingesetzt wird (vgl. Paus-Haase 1998).
Die Kommunikation zwischen Puppe —die nicht
mehr sein muss als eine ausrangierte Socke mit
zwei aufgesetzten Augen — und Kind hebt das
Statusgefille zwischen Interviewer und Inter-
viewtem auf und unterstiitzt den Aufbau einer
symmetrischen, vertrauten und weitgehend
angstfreien Interviewsituation, wodurch die
Kinder von dem Druck entlastet werden, ver-
meintlich richtige Antworten zu geben (vgl.
Schiffler 1978).

Obwohl das Interview im Vergleich mit an-
deren Untersuchungsmethoden fiir die Kinder
anstrengender und schwieriger zu bewéltigen
ist, bringt es dem Forscher doch validere Daten,
die einen hoheren Realititsgehalt aufweisen als
Daten aus Rollen- oder Puppenspielen und je
nach Grad der Strukturierung vergleichbar sind
(vgl. Lohaus 1986). Eine direkte Befragung der
Kinder kann in verschiedenen Variationen
durchgefithrt werden, wobei die Kreativitét des
Forschenden gefordert ist. Um eine ,verbale
Uberladung zu vermeiden®, kénnen z. B. Bilder
von untersuchten Medieninhalten bzw. -figuren
oder Bilder(-skalen), die GefiihlsdulRerungen
reprasentieren, als Unterstiitzung fiir das Ge-
spriach eingesetzt werden (vgl. Kubisch 1997,
u.a. Theunert 1993). Als Einstieg bieten sich
Gruppeninterviews an, da die Kinder im Schutz
der Gruppe an die Untersuchungsmodalititen
behutsam herangefiihrt werden kénnen (vgl.
Wittmann 1988).

Die Beobachtung von Kindern beim Fernsehen

Aufgrund der dargestellten Probleme der Be-
fragung von Kindern ist es sinnvoll, die verba-
len Daten mit Hilfe der offenen oder teilneh-
menden Beobachtung zu validieren. Wegen der
ethischen Vertretbarkeit plddieren viele Wis-
senschaftler fiir die offene Beobachtung und ei-
ne vorausgehende Information iiber die Beob-
achtungsabsicht, andere befiirchten dadurch
ein verdndertes Verhalten der zu beobachten-
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den Personen und bevorzugen deshalb eine
verdeckte Durchfithrung der Beobachtung
(vgl. Petermann/Windmann 1993; Béhme-
Diirr 1988). Die Methode der teilnehmenden
Beobachtung ist bei einer Untersuchung mit
Kindern problemlos umzusetzen, da sie von den
kognitiven Fahigkeiten unabhéngig ist. Auf3er-
dem konnen Kinder ,,die Anwesenheit eines
Beobachters besser ignorieren [...] als Erwach-
sene” (Petermann/Windmann 1993). Eine Be-
obachtung kann spontane und nicht verbali-
sierbare Verhaltensweisen bzw. unbewusstes
Alltagshandeln einfangen und auf diese Weise
die Ndhe zum Individuum gewéhrleisten. Die-
se Ndhe kann in zweifacher Hinsicht entstehen:
Einerseits gibt das Individuum bei einer offenen
oder teilnehmenden Beobachtung die zu beob-
achtenden Verhaltensweisen vor und nimmt
auf diese Weise Einfluss auf die Untersuchung.
Andererseits kommt bei einer Beobachtung die
natiirliche Lebenssituation des Subjekts zum
Tragen. Problematisch sind die ,Willkiir“ der
subjektiven Wahrnehmung des Forschers und
die daraus entstehenden moglichen ,Beobach-
tereffekte* (Bohme-Diirr 1988). Wenn die Be-
obachtung jedoch in einer strukturierten Form
erfolgt, ist die Vergleichbarkeit zwischen meh-
reren Untersuchungen fiir die Analyse ebenso
wie bei einer Befragung gegeben.

Kinder zeichnen thre Welt

Neben den oben genannten Methoden werden
in neueren Untersuchungen auch symbolische
Ausdrucksformen wie die Kinderzeichnung
fiir den Zugang zu den Medienaneignungs- und
-verarbeitungsprozessen von Vorschulkindern
gewahlt (vgl. Neul 1999, Paus-Haase 1998).
Durch die Strukturierungsleistung, die mitdem
Prozess des Zeichnens einhergeht, wird davon
ausgegangen, dass die Zeichnung wesentliche
Aspekte der Medienaneignung und -verarbei-
tung widerspiegelt. ,In den Bildern stellen die
Kinder ihre Wirklichkeit dar, die unterschiedli-
chen Formen der Auseinandersetzung mit ihr,
Wiinsche, Angste, Sehnsiichte und Hoffnun-
gen“ (Neuls 1999, S. 184). Gegeniiber dem In-
terview bieten die Zeichnungen den Vorteil,
dass die Kinder auf nonverbale Art und Weise
Dinge zum Ausdruck bringen kénnen, die sie
verbal noch nicht auszudriicken vermogen.
Gleichzeitig bietet der Prozess des Zeichnens
aufgrund seines Symbolcharakters einen leich-
teren Zugang zu den symbolischen Reprisen-

tationen der Medieninhalte. Wahrend in der
psychologischen Kinderzeichnungsforschung
die Interpretation ausschliefSlich anhand der
Zeichnungen vorgenommen wurde, wird viel-
fach die Ansicht vertreten, dass die subjektive
Sichtweise der Kinder nur mittels Erlduterun-
gen des Kindes addquat rekonstruiert und ver-
standen werden kann. Auch in diesem Fall sieht
sich der Forscher mit den oben genannten
Schwierigkeiten konfrontiert, mit denen die
verbalen Methoden im Zusammenhang mit
kleinen Kindern verbunden sind.

Methodenkombination

Kinder verstehen oft mehr, als sie verbal aus-
driicken kénnen. Sie geben kurze, knappe Ant-
worten, die die Rekonstruktion ihrer Sichtwei-
sen erschweren. Aus diesem Grund ist ein stér-
kerer Einsatz von nonverbalen Methoden er-
forderlich. So bedingen die eingeschriankten
kognitiven Fdhigkeiten der Kinder und die dar-
aus resultierenden Grenzen einer jeden Einzel-
methode eine Kombination bzw. Triangulation
(vgl. Paus-Haase 1998) verschiedener Metho-
den. Beispielsweise konnen zunichst Aufgaben
an die Kinder gegeben werden, etwa ihre Lieb-
lingsmedienfigur zu zeichnen oder mittels ver-
schiedenster Materialien zu gestalten (vgl. u. a.
Theunert 1993), oder bestimmte Medien-
Stimuli (Videoprints) gesetzt werden, mit de-
ren Hilfe Kinder in eine Rezeptionssituation
hineinversetzt werden. In einem spiteren
Schrittkonnen die Kinder dann befragt oder bei
ihrem Spiel beobachtet werden (vgl. Lampert
1998; Kubisch 1997). In Abhéngigkeit von der
jeweiligen Fragestellung, den kognitiven Fahig-
keiten der Kinder, aber auch forschungsékono-
mischen Uberlegungen ist eine unterschiedli-
che Gewichtung der Einzelmethoden und deren



variable Reihenfolge notwendig. Wie bei einem
Puzzle werden durch diese Strategie die For-
schungsergebnisse angereichert, vervollstan-
digt und wechselseitig validiert.

Schwierigkeiten bei der Auswertung
von Kinderdaten

Eine wichtige Voraussetzung fiir die intersub-
jektiv nachvollziehbare Auswertung nicht nur
von Kinderdaten ist die Reflexion der jeweils
durchgefiihrten Methode: Die im Forschungs-
prozess aufgetretenen Probleme und Grenzen
der jeweils eingesetzten Forschungsmethode
sollten dokumentiert werden, um die Ergebnis-
se der Untersuchung in ihren erhebungsabhén-
gigen Kontext zu stellen und entsprechend ge-
wichten zu konnen.

Je nach Forschungsdesign sieht sich der For-
scher einer groen Menge an verschiedensten
Daten sowie der Frage nach deren Auswertung
gegeniiber. Um KinderduBerungen angemes-
sen zu rekonstruieren und zu interpretieren,
miissen sie um nonverbale Daten aus Beobach-
tungen oder Kinderzeichnungen ergénzt wer-
den. In diesem Zusammenhang stellt sich die
Frage, wie mit widerspriichlichen Daten aus
denverschiedenen methodischen Modulen ver-
fahren wird: Hier gilt es, Briiche offen zu legen
und mogliche Erkldrungen zu finden. Oft sind
die zunéchst widerspriichlich erscheinenden
Ergebnisse nachvollziehbar und vereinbar.

Ein weiteres Problem kann in der ,,Uberin-
terpretation” der kindlichen Aussagen beste-
hen: Forscher finden ihre Annahmen tiiber die
kindliche Sichtweise in den AuRerungen der
Kinder bestatigt und achten nicht auf wider-
spriichliche Indizien in der Beobachtung. Eine
transparente und umfangreiche Dokumentati-
on des Forschungsprozesses und eine wechsel-
seitige Diskussion der Einzelergebnisse kann ei-
ne mogliche Uberinterpretation offen legen.
Zudem ist es wichtig, die spontanen Aussagen
der Kinder, die auch tagesaktuell bedingt sein
konnen, richtig einzuordnen, so dass sie tiber
die Situation hinaus giiltig sind.

So gilt es in jedem Fall, die Kinderdaten
nicht isoliert zu betrachten, sondern stirker in
eine umfassende Analyse der kognitiven und
sozialen Bedingungen einzubetten.

Forschung mit Kindern als Chance
begreifen!

Letztlich gibt es nichts Besseres als die kindli-
chen Auerungen selbst, um die Sichtweise der
Kinder auf ihre Mediennutzung kennen zu ler-
nen und Antworten auf die eingangs formulier-
ten Fragen zu finden. Dies erfordert ein hohes
Maf an Einfiihlungsvermégen, Sensibilitat und
Offenheit gegeniiber den Sichtweisen und
asthetischen Ausdrucksformen von Kindern.
Die Forschung muss sich darauf einstellen und
sich die Fahigkeiten der Kinder zunutze ma-
chen: , Erwachsene miissen erkennen, dass die
Verstdandigung mit Kindern erst das Verstehen
ihrer (Medien-)Welt ermoglicht” (Neuf’ 1999,
S.199). Schlief3lich stellt die Forschung mit Kin-
dern immer einen Gewinn dar: Durch die kind-
lichen Sichtweisen der Kinder entstehen neue
Perspektiven und damit wiederum neue For-
schungsfragen.

Susanne Kubisch studierte Publizistik und
Germanistik an der FU Berlin und arbeitet seit 1998
als wissenschaftliche Mitarbeiterin im

Hans-Bredow-Institut fiir Medienforschung.

Claudia Lampert studierte Erziehungswissenschaft
an der Universitdt Hamburg und ist
seit 1999 als wissenschaftliche Referentin am

Hans-Bredow-Institut fiir Medienforschung tdtig.
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der AP nicht immer so‘n
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Was Kinder wissen und wiinschen ...

Sabine Jérg

Kindheit heute unterscheidet sich erheblich von der Kindheit vor hundert, fiinfzig
und sogar vor nur zehn Jahren. Auch die Medienkonstellation &ndert sich rasch. So
z&hlt etwa das Fernsehen mittlerweile zu den ,alten” audiovisuellen Medien. Der
Umgang der Kinder mit den Medien allgemein und dem Fernsehen im Besonderen
muss also immer wieder neu bedacht und bestimmt werden. Dafiir ist es unerlass-
lich, mehr iiber eine Kindergeneration zu wissen als nur, was sie wie lange und

warum ansieht.



In zwei Untersuchungen wurden Aspekte der
kindlichen Weltsicht ins Zentrum der Auf-
merksamkeit gestellt: Der Stellenwert der
Medien im Leben von Kindern Iasst sich eher
abschéatzen, wenn man auch anderes tber die
Kinder weiB. Urteile von Kindern zu zentralen
Punkten ihres Lebens geben Aufschluss Gber
das, was ihnen wichtig ist. Ein bisher vernach-
lassigter Aspekt im Zusammenhang mit dem
Fernsehen ist die Frage, wie Kinder den Fern-
sehkonsum ihrer Eltern erleben und ein-
schatzen.

Studie 1: Das Wichtigste auf der Welt

In dieser Studie werden die Medien nicht di-
rekt thematisiert. Durch die AuBerungen der
Kinder ergeben sich jedoch interessante
Ruickschlisse auf die Wertigkeit und Bedeu-
tung von Medien fir das kindliche Leben.

Kinder der 2., 4. und 6. Klassen, also Kin-
der zwischen 7 und 12 Jahren wurden danach
gefragt, was fur sie am wichtigsten auf der
Welt ist. Es fand jeweils eine schriftliche Be-
fragung im Klassenverband statt. Jedes Kind
schrieb seine drei wichtigsten Dinge auf der
Welt auf. Insgesamt nahmen an der Befra-
gung (bisher) 155 Kinder teil, etwa jeweils 50
aus jeder der drei Klassenstufen.

Ergebnisse:

Die Aussagen der Sieben- bis Achtjéhrigen,
der Neun- bis Zehnjéhrigen und der Elf- bis
Zwolfjahrigen unterscheiden sich voneinan-
der. Das Alter spielt also eine Rolle bei den
Angaben Uber die wichtigsten Dinge. Sie un-
terscheiden sich allerdings fast ausschlieBlich
in der Haufigkeit der Nennungen und in der
Streuung. Inhaltlich sind es dieselben Punkte,
die hochste Prioritat erhalten, und zwar: Fami-
lie, Freunde, Gesundheit.

Fur die Zweitklassler sind ,Eltern und
Familie” das absolut Wichtigste im Leben
(98% Nennungen; alle Prozentangaben ge-
rundet). Auf Rang zwei folgt die ,Gesundheit”
(78%). Den dritten Platz nehmen , Freunde”
ein (35%).

Bei den Viertklasslern nimmt die Haufig-
keit der Nennungen von ,Eltern und Familie”
gegenlber den Zweitklasslern ab, ist mit 65%
der Nennungen aber immer noch auf Platz
eins. ,Freunde” (42%) und ,Gesundheit”
(42 %) werden hier gleich haufig genannt.

Erst bei den Sechstklasslern missen ,Eltern
und Familie” (57 %) zugunsten der ,Freunde”
(61 %) mit Platz zwei vorlieb nehmen. Die , Ge-
sundheit” wird mit (43 %) noch immer am dritt-
h&ufigsten genannt.

Im Vergleich mit diesen drei Themen fal-
len alle anderen Nennungen weit zuriick. Bei
den Zweitklasslern haben , Haustiere” (18 %),
.Essen”, ,Spielen”, ,Schule” (jeweils knapp
10%) noch einen gewissen Stellenwert (wobei
unter Spielen jeweils einmal Nintendo und
Gameboy genannt wird). Bei den Viertklass-
lern sind es ebenfalls die ,Haustiere” (22%),
dann der ,Sport” (20%), gefolgt vom ,,Com-
puter” (14%). Die Sechstklassler zeigen eine
insgesamt gréBere Variationsbreite bei den
Nennungen: ,Computer/Technik” sind mit
29 % vertreten, auf die , Liebe” entfallen etwa
23% der Nennungen, ,Haustiere” kommen
auf 20%.

Die Medien spielen also bei den drei un-
tersuchten Altersgruppen eine eher nachge-
ordnete Rolle. Dabei nannte ein von der 2. bis
zur 6. Klasse wachsender Anteil der Kinder
den Computer. Das Fernsehen wurde bei den
Kleinen gar nicht genannt, bei den Viertklass-
lern gab es eine Nennung, bei den Sechst-
klasslern ganze zwei.

Die Ergebnisse dieser Untersuchung bele-
gen eindeutig, dass unmittelbare menschli-
che N&he und personliche Unversehrtheit Kin-
dern heute das Allerwichtigste im Leben sind.
Zur Interpretation dieses Befunds bieten sich
zwei verschiedene Lesarten an:

1. Das Bedurfnis nach Geborgenheit und
menschlicher Nahe ist sozusagen eine an-
thropologische Grundkonstante (zu den
entwicklungspsychologischen Aspekten
vgl. Jérg 1994, 2000). Der Mensch ist ein
soziales Wesen. Besonders Kinder sind
unbedingt angewiesen auf die Nahe und
Fiirsorge von Menschen. Die AuBerungen
zeigen, dass Grundschulkinder sich dieser
Tatsache sehr bewusst sind.

2. Wenn man davon ausgeht, dass jeweils
dasjenige Gut als das Wichtigste ange-
sehen wird, an dem Mangel herrscht oder
das als gefahrdet erlebt wird, dann sagen
diese Ergebnisse auch etwas Uber die
Angste und Sorgen der heutigen Kinder
aus. Danach wére die besonders hohe
Zahl der Nennungen von Familie und
Freunden ein Indiz fur ein Defizit (mdg-
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licherweise hatten Kinder in den 50er und
60er Jahren haufiger Nahrung und materi-
ellen Besitz genannt als die Kinder heute).

Bei den Nennungen von ,Eltern und Familie”
lberraschen die Uberaus hohen Prozentantei-
le. Noch erstaunlicher ist jedoch der Stellen-
wert, der dem Thema ,, Gesundheit” bereits in
diesem jungen Alter zugemessen wird. An-
scheinend nehmen Kinder Gefahrdungen ih-
rer Gesundheit sensibler wahr, als das Erwach-
sene im Allgemeinen vermuten. Vielleicht er-
leben Kinder die hiesigen Lebensbedingun-
gen als abtraglich fur ihr Wohlergehen: z.B.
erfahren nicht nur allergie- und asthmakranke
Kinder, deren Anzahl standig steigt, beinahe
taglich, dass die Luft schlecht und viele Le-
bensmittel ungesund sind.

Die modernen audiovisuellen Medien
spielten bei den befragten Kindern kaum eine
zentrale Rolle. Allein der Computer als relativ
junges technisches (Allround-) Medium erziel-
te eine erwdhnenswerte Zahl von Nennungen
(weit vor dem Fernsehen). Dementsprechend
libt offensichtlich das Fernsehen auf die jetzi-
ge Kindergeneration nicht die Faszination
aus, die ihm allgemein noch nachgesagt wird.
Wahrscheinlich hat es langst den Hohepunkt
seiner Popularitat tberschritten. Zu den wich-
tigsten Dingen im Leben z&hlt es nach den
Angaben der befragten Kinder jedenfalls
kaum. Mit dem Computer hingegen hat eine
neue Ara begonnen. Vielfiltige Mdglichkei-
ten tun sich auf. Er zieht die Neugier der Kin-
der auf sich und wird wertgeschatzt: je alter
die Kinder sind, umso mehr.

Dennoch ist der kindliche Alltag bislang
stark von der Prasenz des Fernsehens gepragt
und strukturiert. Es ist bekannt, dass insbe-
sondere jlingere Kinder nicht zuletzt deshalb
lange vor dem Fernseher verbringen, weil sie
in der Nahe ihrer (fernsehenden) Eltern sein
wollen.

Der Uberragenden Bedeutung von Fami-
lie und Eltern (s.0.) entsprechend, wurden
Kinder in einer zweiten Studie befragt, was sie
gerne am Fernsehverhalten ihrer Eltern verén-
dert sehen wiirden.

Studie 2: Kinder sehen Eltern fernsehen
Das Interesse von Padagogen istim Allgemei-

nen auf die Frage ausgerichtet, was und wie
lange Kinder mit welchen méglichen Folgen
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fernsehen. In verschiedenen Forschungen

ging man auch Fragen nach der Motivation des
kindlichen Fernsehverhaltens nach. Dabei steht
immer das Tun des Kindes im Mittelpunkt. Da
das Kind in seinem Tun aber auch von seinem
sozialen Umfeld gepréagt ist — bekanntlich haben
LVvielsehende” Kinder tberdurchschnittlich oft
.Vvielsehende” Eltern —, ist es nicht unwichtig
zu wissen, wie Kinder dieses Umfeld wahrneh-
men. Auch Kinder bilden sich Urteile tiber ihre
hausliche Situation, erleben Mangel oder emp-
finden Stérungen. Fiir die padagogische Be-
gleitung des Alltags, fur die Entwicklung von
Konzepten oder etwa medienpadagogischen
Unterrichtseinheiten ist die Kenntnis der kind-
lichen Sicht eigentlich unerlasslich.

Daher wird hier ein Perspektivenwechsel
vollzogen: Nicht Eltern duBern sich Gber Kin-
der, vielmehr duBern sich Kinder zum Fern-
sehverhalten ihrer Eltern. Sie beschreiben die
hiusliche Situation, sprechen liber Argernisse
und duBern Wiinsche.

Diese Studie wurde in Form einer miind-
lichen Befragung durchgefihrt. Im Rahmen
einer Unterrichtseinheit zum Thema Fernse-
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hen wurden die Aussagen von insgesamt 100
Zweitklasslern auf einem Kassettenrekorder
aufgezeichnet.

Die von der Projektleiterin gestellte Frage
lautete: ,Was das Fernsehen angeht: Was
kénnten eure Eltern anders machen?” Die
Frage wurde bewusst in dieser Allgemeinheit
gestellt, um den Kindern die Mdglichkeit zu
geben, ganz persénlich darauf zu antworten.

Ergebnisse:

Obwohl die Frage offen gestellt war, d.h.
durchaus auch Raum geboten hatte, Wiinsche
nach mehr Nachgiebigkeit seitens der Eltern
zu duBern, Ubten fast alle Kinder spontan und
ohne lange zu Gberlegen Kritik am elterlichen
Fernsehverhalten.

Am h&ufigsten stuften die befragten Kin-
der die Fernsehdauer und die Art der angese-
henen Sendungen negativ ein, gefolgt von
verargerten AuBerungen iber die stérende
Lautstérke des elterlichen Fernsehkonsums
und von Klagen zur Interaktion bezlglich des
Fernsehens zwischen Eltern und Kindern.

Nachfolgend sind einige typische AuBe-
rungen wiedergegeben; die den Tenor der
Antworten illustrieren:

1. Aussagen zur Fernsehdauer

Jch will nicht;dass meine Mama immer vorm
Fernseher einschlaft, weil, dann.muss immer
der Papa kommen, und der ist auch schon
ganz mude.”

.Ich.mag nicht, dass meine Mutter und
mein Vater so viel Fernsehen schauen, weil zu
mir sagen sie immer, ich darf nicht so viel
Fernsehen schauen.”

.Ich wiinsche, dass der Papa nur drei

1

Stunden schauen darf

Diese Aussagen zeigen ganz eindeutig, dass
es nicht nur Eltern gibt, die unzufrieden mit
dem Fernsehverhalten ihrer Kinder sind. Auch
Kinder erleben diesbeziiglich Argernisse. Sie
sind Leidtragende des elterlichen Umgangs
mit dem Medium. Die Zeit, die Eltern vor dem
Fernseher verbringen, fehlt fir anderes — und
das nehmen die Kinder deutlich wahr.

2. Aussagen zur Art der Sendungen

»Ich mag nicht, dass die Mama immer so 'ne
bléde Hitparade anschaut.”

.Ich mag nicht so gern, dass mein Papa
immer Sport anschaut und umschaltet.”

.Dass er nicht immer die Tagesschau an-
schaut, weil, er schaut sie immer am Nachmit-
tag an und abends auch.”

.Ich mag, dass der Papa nur Kinderstunde
anschaut. Das ist das, was wir auch immer an-
schauen.”



Auch bezlglich der Wahl der Sendungen
zeigt sich, dass die Kinder nicht mit dem elter-
lichen Verhalten einverstanden sind. Eines der
Kinder spricht direkt aus, was Medienpadago-
gen seit Jahren fordern: Dass Eltern sich fur
das Kinderprogramm interessieren und es zu-
sammen mit den Kindern ansehen sollten. Die
Realitat sieht in den meisten Haushalten aber
offensichtlich anders aus.

3. Aussagen zur Lautstérke

.Also, wenn ich schlafe, soll mein Vater ein
bisschen das Fu3ball leiser machen, weil sonst
kann ich nicht einschlafen.”

+Also ich wird’ meiner Mama sagen: ,Ma-
ma, mach’ den Fernseher leise!’”

Ein Aspekt, der beim Thema Fernsehen in al-
ler Regel vergessen wird, ist die hier ange-
sprochene Beeintréchtigung durch die Laut-
starke. Die Kinder sollen schlafen gehen, aber
die Eltern geben sozusagen keine Ruhe. In
fast gleichlautenden Klagen kamen zahlreiche
Kinder auf dieses Thema zu sprechen: Der
Fernseher bleibt selbst beim Schlafengehen
akustisch noch présent und stért erheblich.

4. Aussagen zur Interaktion

~Wenn ich Kinderzeichentrickfilme anschaue,
schaltet mein Papa immer auf FuBball.”

,Kaum schalt’ ich den Fernseher aus,
schaltet die Mama ihn wieder ein.”

.Ich wiinsch’ mir, dass der Papa nicht so
viel Formel T guckt und bei schénem Wetter
mal Ausfllige macht, als vor dem Fernseher zu
hocken.”

JIch will, dass meine Mama und mein Pa-

pa mehr mit uns spielen.”

Diese Statements lassen vermuten, dass das
Besprechen und Aushandeln von gemeinsa-
men Unternehmungen in der Familie kaum so
geschieht, wie Kinder es sich wiinschen. Viele
leiteten ihre AuBerungen im Konditional ein,
z.B. ,Ich wird’ der Mama sagen...”, so als
hatten sie nicht taglich die Gelegenheit dazu.
Uberhaupt legen die spontanen, vielféltigen
und konkreten Angaben der Kinder die
Annahme nahe, dass sie im Allgemeinen nicht
zu Wort kommen, um ihre Vorstellungen vom
Zusammenleben in der Familie zu Gehor zu

bringen.

Nur ganz vereinzelt kam der Wunsch nach
mehr Nachgiebigkeit im Umgang mit dem
Fernseher auf. Etwa:

»Ich wiinsch’ mir, dass mein Papa nur Kri-
mis anschaut, weil die mir so gefallen.”

Diese Studie zeigt, dass Kinder genaue
Beobachter und kritische Leidtragende des
Fernsehverhaltens ihrer Eltern sind. Kinder
nehmen dieselben Punkte, ndmlich Sehdauer
und Programm, ins Visier, die von Seiten der
Erwachsenen héufig am kindlichen Fernseh-
verhalten beméngelt werden. Der von den
Kindern wahrgenommene Umgang der Er-
wachsenen mit dem Medium stellt so manche
Uberlegungen in ein neues Licht. Riickt man
die kindliche Perspektive ins Zentrum der Auf-
merksamkeit, so wird ersichtlich, dass me-
dienpadagogische Anstrengungen, die allein
Kinder als die zu Erziehenden ansehen, offen-
bar zu kurz greifen. Betrachtet man die ausge-
pragte Kritik der Kinder am Fernsehverhalten,
insbesondere auch an der Fernsehdauer, der
Eltern im Zusammenhang mit der in Studie 1
gefundenen grofBen Bedeutung von Eltern
und Familie, zeigt sich deutlich, dass weit vor
allen medialen Gegebenheiten der zwischen-
menschliche Kontakt von herausragender Be-
deutung ist und bleibt. Die Kinder haben klare
Aussagen getroffen: Sie wollen und brauchen
die Eltern, die Geschwister und Freunde, also
lebendige Nahe.

Eine zukunftsorientierte Medienpéadago-
gik sollte daher — ganz gleich, wie die aktuelle
Medienkonstellation auch aussieht — zuerst
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die sozialen Bindungen starken und das fami-
liale Miteinander stitzen. Die verbale Interak-
tion in der Familie asst offenbar vielfach zu
wiinschen Ubrig. Kinder und Eltern mussen in
die Lage versetzt werden, kooperativ den
(Medien-)Alltag zu gestalten. Den Kindern ist
das nicht mediatisierte menschliche Miteinan-
der besonders wichtig. Das kann man also
durchaus als eine anthropologische Konstan-
te begreifen. Nur unter Beriicksichtigung und
Einbeziehung dieser Voraussetzungen wer-
den medienpadagogische Ansatze sinnvoll
und wirksam.

Dr. Sabine Jorg ist Medienpsychologin
und Kinderbuchautorin.

Sie lebt in Miinchen.
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und die Moral
von der Geschicht'...

Wie beeinflussen Talkshows
die Realitdtswahrnehmung

Jugendlicher?

Katja Hackel

Kritikern ist das Genre der Daily-Talks ein Dorn
im Auge. Jugendlichen werde in den Talkshows
eine Welt der Extreme, Abnormitéten und so-
zialen Abweichungen vorgefiihrt. Dies kénne
zu sozialer Desorientierung und einem verscho-
benen Weltbild bzw. Selbstbild fiihren. Es wird
befiirchtet, dass gerade Jugendliche, die sich
noch in der Orientierungs- und Selbstfindungs-
phase befinden, méglicherweise die ,Realitat”,
die in den Talkshows vermittelt wird, als gesell-
schaftlich anerkannt annehmen. Durch den
lockeren Umgang mit moralisch belasteten
Themen werde die Moral der Jugendlichen im

Allgemeinen beeinflusst.

+Kultivierung” durch das Fernsehen?

Die Diskussion um schidliche Einfliisse des
Fernsehens ist so alt wie das Medium selbst. In
den 70er Jahren entwickelte George Gerbner
einen kommunikationstheoretischen Ansatz
zur Erforschung von Fernsehwirkungen — den
Kultivierungsansatz. Gerbner fithrt 1969 den
Begriff , Kultivierung® als mogliche Erklarung
fiir langfristige und kumulative Konsequenzen
des Mediums Fernsehen ein. Fiir ihn stellt das
Fernsehen ein ganzheitliches, kultivierendes
System dar, das beim Rezipienten Vorstellun-
gen von sozialer Realitit im Sinne der Fernseh-
Welt erzeugt und stabilisiert. Gerade Men-
schen, die viel fernsehen, werden folglich in be-
sonderem Malf3e mit den im Fernsehen darge-
stellten Mustern konfrontiert und dadurch be-
einflusst (u.a. Gerbner et al. 1976, 1994).

Kultivierungsforscher unterscheiden heute
zwischen verschiedenen Ebenen der Kultivie-
rung (vgl. Hawkins/Pingree 1990):



— Kultivierung 1. Ordnung:
Menschen {iber- oder unterschitzen be-
stimmte Gegebenheiten im realen Leben,
weil sie sie aus dem Fernsehen anders
kennen.

— Kultivierung 2. Ordnung:
Einstellungen werden im Sinne von Fern-
sehbotschaften gebildet oder verdndert.

Das Jugendalter - Eine sensible Phase fiir
Kultivierungseffekte?

Folgt man den Annahmen der Kultivierungs-
forscher, konnte der regelméf3ige Konsum von
Daily-Talkshows gerade bei Jugendlichen zu ei-
ner veranderten Wahrnehmung der Realitdt und
zu Auswirkungen auf deren Einstellung fithren.

Fiir das Jugendalter sind Verdnderungen
auf biologischer, intellektueller und sozialer
Ebene kennzeichnend, es vollzieht sich der
Ubergang zwischen Kindheit und Erwachse-
nenalter. Verhaltensformen und Privilegien der
Kindheit werden aufgegeben, Merkmale und
Kompetenzen, die das Erwachsenenalter kon-

stituieren, miissen erworben werden.

Sieht man die Zeit der Adoleszenz als Lernpro-
zess, innerhalb dessen Fertigkeiten und Kom-
petenzen erworben werden, die ,,zur konstruk-
tiven und zufrieden stellenden Bewaltigung des
Lebens in einer Gesellschaft notwendig sind“
(Oerter/Dreher 1995, S. 325), dann kann ne-
ben Familie, Peergroups, Schule und Arbeit
auch das Fernsehen, wie von Gerbner prokla-
miert, als ,,Enkulturations“-Agent im Sinne des
Aufbaus einer kulturellen Identitit fungieren
(vgl. Uberblick Oerter/Dreher 1995; Gerb-
ner/ Gross 1976b).

Befiirchtungen der Kritiker

Obwohl neuere Untersuchungen belegen, dass
nicht Sex und Gewalt den Hauptteil der The-
men von Daily-Talks stellen!, bleibt eine Frage
bestehen: Inwieweit haben moralisch geladene
und sexuelle Themen, die zwar nicht schwer-
punktméRig behandelt werden, aber ein immer
wiederkehrendes Muster darstellen, einen Ein-
fluss auf Jugendliche?
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Anmerkungen:

1

Der Prozentanteil der Sex-
themen beispielsweise liegt
je nach Untersuchung bei
ca. 10— 20%. Der Hauptteil
der Themen bedient sich
aus den Bereichen Bezie-
hungen, Familie, Gesell-
schaft und Lifestyle (vgl.
Mikos 1996; Laubsch 1997;
Goldberg 1998; Kriger
1998).

Orientierungshilfe oder
Lachnummer — wie ernst
nimmt das Publikum die
Talkshows?
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Gerade aufgrund der Tatsache, dass Daily-Talks
auch extremen Positionen und Haltungen ein
Forum bieten, erwéchst fiir Kritiker, Eltern und
Politiker die Angst einer negativen Beeinflus-
sung von Jugendlichen. Diese Vorwiirfe finden
aus wissenschaftlicher Sicht ihre Entsprechung
in der Kultivierungsannahme einer Kultivie-
rung 1. und 2. Ordnung.

Vorwurf 1:
«Vorspiegelung falscher Tatsachen”
(Kultivierung 1. Ordnung)

Géste werden in den Daily-Talkshows zumeist
in stereotyper und musterhafter Form darge-
stellt. Klischee-Bilder von ,typischen* Verhal-
tensweisen tauchen gerade in Bezug auf mora-
lisch geladene Themen immer wieder auf. Da-
durch konnten Jugendliche glauben, dass die
stereotype Darstellung von Personen in den
Dailys der ,realen Welt“ entspricht, und es
konnte die Botschaft vermittelt werden: ,FEi-
gentlich gibt es viel mehr Menschen, die be-
stimmte Verhaltensweisen und Handlungen
pflegen, als ihr [das Publikum] es glaubt.“

Da in den Talksendungen zwar nicht pri-
mar, aber dennoch wiederholt moralisch belas-
tete Themen behandelt werden, konnte eine
Uberschitzung der Bevélkerungsanteile be-
ziiglich dieser Themen erwartet werden.

Vorwurf 2:

Talkshows beeinflussen die Einstellungen
der Jugendlichen

(Kultivierung 2. Ordnung)

Kritische Talkshow-Beobachter duflern die
Angst, dass sich die Einstellungen Jugendlicher
zu moralisch belasteten Themen durch die li-
berale Darstellungen ebensolcher Themen in
den Daily-Talks dndern kénnten.
Einstellungen umfassen sowohl affektive
oder gefithlsmil3ige Komponenten im Sinne
des Mogens und Nichtmdégens als auch Kogni-
tionen, die die Merkmale des Einstellungsge-
genstandes zu anderen Objekten beschreiben
(Katz 1960). Als charakteristisch fiir Affekt-
Talkshows ist die besonders gefiihlsbetonte
Darstellung von Personen und Verhaltenswei-
sen (Bente/Fromm 1997). Gerade durch diese
affektiven Genre-Merkmale konnen die affek-
tiven Komponenten jugendlicher Personlich-
keitsstrukturen angesprochen werden. Talk-
inhalte kénnen so von Jugendlichen zur Bil-

dung sozialer Realitdt herangezogen werden.
Werden Stimuli (in diesem Falle Talkshow-
Inhalte) wiederholt kommuniziert, erzeugen
sie beim Rezipienten eine immer positivere
Bewertung (vgl. u.a. Schenk 1987, S. 146 ff.).
Setzt man Jugendliche also einem erhohten
Konsum von Affekt-Talksendungen mit mora-
lisch geladenen Themen aus, wére eine verén-
derte Einstellung zu diesen Themen hinsicht-
lich der in den Talkshows abgebildeten libera-
len Darstellung zu erwarten.

Vorwurf 3:

+Genereller Verfall der Sitten”
(Transfereffekte einer Kultivierung
2. Ordnung)

Die liberale und freiziigige Behandlung mo-
ralisch belasteter Themen in Daily-Talks fiihre,
so kritische Stimmen, zu einer generellen ,,Ent-
moralisierung” in den Einstellungen Jugend-
licher.

In der Tat stellen Einstellungen kein eindimen-
sionales Konzept dar. Der Kontext, in dem Bot-
schaften prasentiert werden, spielt bei der Ver-
arbeitung von Inhalten durch den Rezipienten
eine grof3e Rolle. Deshalb wird hier aufbauend
auf die Annahme einer Kultivierung 2. Ordnung
eine ,,Ausweitung“ des Kontextes der gezeigten
Talkbotschaften vermutet. Denkbar wére dem-
nach auch eine ,Ausbreitung” dieser kon-
textabhangigen Grundhaltung auf die Einstel-
lung zu anderen Themenfeldern. Das heif3t:
Wird eine Fernsehbotschaft beispielsweise in ei-
nem liberalen Kontext und mit liberalen Inhal-
ten verbreitet, konnte sich diese liberale Grund-
haltung auch auf die Sichtweise anderer, nicht
in diesem Zusammenhang rezipierter Themen
ausweiten und zu einer generell liberaleren
Grundhaltung fiihren.
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Die Untersuchung: Experimental- versus Stimulusmaterial

Kontrollgruppe

Der Nachweis einer moglichen Kultivierung Ju-
gendlicher durch Talkshows erfolgte in einem
experimentellen Design. 165 Schiiler der 9. und
10. Klassen wurden nach dem Zufallsprinzip
iiber die Klassen hinweg einer Experimental-
und einer Kontrollgruppe zugeordnet.

Die Experimentalgruppe sah iiber eine Wo-
che Videobdnder mit moralisch belastetem
Talkshow-Material (TreatmentI). Der Kontroll-
gruppe wurde moralisch unbelastetes Talk-
show-Material dargeboten (Treatment II).

Das Stimulusmaterial bestand aus insgesamt
zehn Videokassetten, auf denen jeweils Zusam-
menschnitte aus Sendungen der ,jiingeren®
Daily-Talkshows Arabella (ProSieben), Sonja
(SAT.1), Bdrbel Schdfer (RTL) und Andreas
Tiirck (ProSieben) zu sehen waren.

Der Experimentalgruppe wurden Ausschnit-
te zu den Themen Homosexualitit, Transse-
xualitat, Piercings und Tédtowierungen gezeigt.
Dies sind Themen, die als moralisch belastet
eingestuft wurden. In diesen Ausschnitten wer-
den einerseits eindeutig sexuelle Einstellungen
und Handlungen von Minderheiten wie Ho-
mosexuellen und Transsexuellen angespro-
chen, andererseits decken die Bereiche Pier-
cings und Tatowierungen jugendrelevante The-
menfelder ab, die neben dem Faktor ,,In-Sein“
auch sexuelle Konnotationen besitzen.

Das moralisch unbelastete Stimulusmateri-
al der Kontrollgruppe bedient sich aus den The-
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Abbildung 1:

Talkshow-Effekte auf die Wahrnehmung von
Bevolkerungsanteilen. Die Werte zeigen, wie
viele Jugendliche aus der Experimental- und
aus der Kontrollgruppe die Anteile von Min-
derheiten in Bezug auf deren Anteil in der Be-
vilkerung Uberschatzen (Angaben in %).

tv diskurs 12



80

2

Vor der Vorfiihrung des ers-
ten Stimulusmaterials wurde
am ersten Untersuchungs-
tag das allgemeine Medien-
nutzungsverhalten der Ex-
perimentteilnehmer abge-
fragt. In den darauf folgen-
den vier Tagen wurde in ei-
nem kurzen Fragebogen die
Mediennutzung des Vorta-
ges erhoben. Eine Woche
nach der letzten Vorfiihrung
des Talkshow-Materials fand
die Endbefragung statt.
Durch diese sollte iberpriift
werden, ob die Experimen-
talgruppe im Gegensatz zur
Kontrollgruppe Kultivie-
rungseffekte 1. und 2. Ord-
nung aufweist.

3

a) Anteil an Homosexuellen
in der Bevolkerung, Quelle:
Deutscher Bundestag,
Referat Offentlichkeits-
arbeit (Hg.):

AIDS: Fakten und Konse-
quenzen; Zwischenbericht
der Enquete-Kommission.
Gefahren von AIDS und
wirksame Wege zur Einddm-
mung. Bonn 1988.

Vgl. auch Bochow, M.:
Informationsstand und
préventive Vorkehrungen
im Hinblick auf AIDS bei
homosexuellen Méannern
der Unterschicht.

Berlin 1997.

b) Anteil an Transsexuellen
in der Bevolkerung, Quelle:
Weitze, C./Osburg, S.:
Empirical Data on
Epidemiology and
Application of the

German Transsexuals’

Act During Its First Ten
Years. 1997.

c) Anteil an Gepiercten und
Tatowierten in der Bevélke-
rung, Quelle:

Albert, S.:

Piercing. Sexologisches
Institut. Hamburg 1997.

4
Da Piercings und Tattoos
als Themengebiete sehr
nahe beieinander liegen
(vgl. Albert 1997), wurden
sie in einer gemeinsamen
Itembatterie abgefragt.
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menfeldern Wiinsche erfiillen, Stars treffen,
Mode und Miss-Wahl. In den gezeigten Aus-
schnitten wurde kein expliziter Moralbegriff
vermittelt.

Befragungen

Anhand von sechs Befragungen (vor Beginn des
Experiments, wihrend und eine Woche nach
dem Zeigen des letzten Videobandes2) wurde
daraufhin ermittelt, inwieweit sich die Reali-
tatswahrnehmung sowie die Einstellungen der
Jugendlichen beider Gruppen unterscheiden.

Ergebnisse des Experiments
Vorwurf 1: , Vorspiegeln falscher Tatsachen“

Die Schiiler waren in vier Fragen zur Realitéts-
wahrnehmung aufgefordert, Bevolkerungsan-
teile zahlenméRig zu schétzen. Sie sollten in al-
len Fallen Vermutungen duf3ern, wie viel Pro-
zent oder tatséchliche Personen in der Bevolke-
rung homosexuell, tdtowiert, transsexuell oder
an verschiedenen Korperstellen (Ohren, Nase,
Augenbraue, Lippe, Zunge, Brustwarze, Bauch-
nabel) gepierct sind. Es wurden verschiedene
Antwortméglichkeiten vorgegeben, darunter
immer eine Antwortvorgabe, die den tatséch-
lichen Bevolkerungsanteil kennzeichnet.

Um der Frage einer Fehleinschitzung von
Bevolkerungsanteilen durch den Konsum von
Daily-Talks nachzugehen, wurden die Angaben
der Befragten auf Uber- und Unterschitzungen
untersucht. Als Uberschitzung wurden Anga-
ben gewertet, die iiber dem realen Bevolke-
rungsanteil liegen. Analog wurden als Unter-
schidtzungen solche Angaben betrachtet, die
unterhalb des realen Bevolkerungsanteils lie-
gen. Die ,realen Werte“ zu den Themen Ho-
mosexualitdt, Transsexualitit, Piercings und
Tatowierungen entstammen statistischem Da-
tenmaterial und bezeichnen den Anteil an ho-
mosexuellen, transsexuellen, gepiercten und
tdtowierten Menschen in der Bevélkerung.3

Gruppeniibergreifend ist zunéchst eine all-
gemeine Tendenz zur Uberschitzung der Bevol-
kerungsanteile der Homosexuellen, Transsexu-
ellen, Gepiercten und Tatowierten festzustellen.
Unabhéngig vom Stimulusmaterial iiberschét-
zen alle Jugendlichen der Stichprobe die oben
genannten Gruppen in der Bevolkerung.

Das Treatment der Experimentalgruppe,
das Talkshow-Ausschnitte zu den Themen

Homosexualitét, Transsexualitét, Piercings und
Tatowierungen beinhaltet, zeigt den deutlichs-
ten Einfluss auf die Jugendlichen in Bezug auf
den Themenbereich Homosexualitdt. Hier
iiberschéitzen 66,7 % der Schiiler aus der Expe-
rimentalgruppe den Anteil an Homosexuellen
in der Bevolkerung. Im Gegensatz dazu iiber-
schétzenlediglich 46,2 % aus der Kontrollgrup-
pedie Anzahl von Homosexuellen. Jugendliche
aus der Experimentalgruppe glauben also, dass
wesentlich mehr Menschen homosexuell sind,
als dies tatsdchlich der Fall ist. Auch beim
Thema Transsexualitidt iiberschitzen 62,3%
der Jugendlichen, die Ausschnitte zu diesem
Thema sahen, den Anteil an Transsexuellen in
der Bevolkerung. Im Gegensatz dazu waren es
lediglich 57,7 % der Jugendlichen aus der
Kontrollgruppe. Ebenso verhilt es sich bei der
Schétzung von Tatowierten in der Bevolkerung
(42,3 % aus Experimentalgruppe vs. 37,2%
aus Kontrollgruppe). Die Werte zu den beiden
letzten Themen gehen zwar nicht signifikant,
aber dennoch deutlich in Richtung einer Uber-
schiatzung der Schiiler in der Experimental-
gruppe. Betrachtet man die einzelnen Werte des
Komplexes Piercing, konnen auch hier trotz
nicht signifikanter Gruppenunterschiede die
obigen Uberschitzungstendenzen der Ex-
perimentalgruppe ausgemacht werden (vgl.
Abb. 1).

Betrachtet man lediglich die signifikanten
Gruppenunterschiede, konnte einzig beim The-
ma Homosexualitit auf einen deutlichen Kulti-
vierungseffekt geschlossen werden. Die massi-
ve Darbietung von homosexuellen Menschen in
Treatment I fithrt hier bei der Experimental-
gruppe zu einer veranderten Realitatseinschat-
zung der Jugendlichen: Die Jugendlichen der
Experimentalgruppe nehmen den Anteil an ho-
mosexuellen Menschen wesentlich hoher wahr,
als er sich im Vergleich mit den tatsédchlichen
Werten darstellt.

Beachtet man allerdings zusatzlich die Ten-
denzen, die sich bei den anderen Themen fest-
stellen lassen, kann man auch hier von einem
allgemeinen Kultivierungseffekt sprechen. Ob-
wohl nicht signifikant, zeigen die restlichen Er-
gebnisse ein einheitliches Muster: Egal, ob die
Schiiler verschiedene Werte im Einzelnen eher
iiber- oder unterschétzen, generell ist eine all-
gemeine Tendenz zu erkennen, die eine verén-
derte, iiberh6hte Wahrnehmung von Bevolke-
rungsanteilen durch die Schiiler aus der Expe-
rimentalgruppe andeutet.



Die vorliegenden Ergebnisse bestédtigen auf
Genre-Ebene der Talkshows weitgehend die
Befunde zur Kultivierung 1. Ordnung von Gerb-
ner und den Vertretern der Annenberg-School
of Communications. Ebenso wie bei Davis/ -
Mares (1998), die bei vier von fiinf jugend-
relevanten Themen signifikante Unterschiede
zwischen Viel- und Wenigsehern von Talkshows
herausfanden, zeigen sich auch im experimen-
tellen Design der vorliegenden Untersuchung
durchgéngige Anzeichen fiir einen Einfluss des
Talkshow-Materials auf die prozentuale Ein-
schiatzung von Bevolkerungansteilen.

Vorwurf 2: , Einstellungen werden angepasst*

Um diesen Vorwurf zu untersuchen, wurden die
Jugendlichen zu ihrer Einstellung gegeniiber
den Themenbereichen Homosexualitit, Trans-
sexualitdt und Piercings/ Tattoos# befragt. Je
Thema wurde den Jugendlichen eine Itembat-
terie von sechs bis acht Items vorgelegt. Diese
Items beinhalten Aussagen zu den einzelnen
Themen, die auf einer Fiinfer-Skala von ,,stim-
me voll zu“ bis ,,stimme gar nicht zu“ bewertet
werden konnten. Es wurde den Jugendlichen
bei jeder Aussage auch die Moglichkeit gege-

ben, gesondert die Antwortvorgabe , keine Mei-
nung“ anzukreuzen. Aus den einzelnen Items
wurde dann je Themenkomplex ein Index ge-
bildet. Somit ergibt sich je ein Index-Wert zum
Thema Homosexualitéit, Transsexualitdt und
Piercings/ Tattoos (Korperschmuck), die die
Basis zur Berechnung der Gruppenunterschie-
de bilden.

Anhand der Befunde l&sst sich deutlich ein
Einfluss des moralisch belasteten Videomateri-
als (Treatment I) auf die Jugendlichen der Ex-
perimentalgruppe nachweisen. Bei allen drei
Themen antworteten die Schiiler, die Talk-
shows gesehen hatten, in denen offen und in
positiver Form iiber homosexuelle, transsexu-
elle sowie gepiercte bzw. titowierte Menschen
gesprochen wurde, insgesamt liberaler als die
Kontrollgruppe (vgl. Abb. 2).

Wie schon bei den vorherigen Ergebnissen
zu Vorwurf 1 ist auch hier beim Thema Homo-
sexualitédt der deutlichste Effekt zu beobachten.
Wird das Thema Homosexualitiat wiederholt in
toleranter und vorurteilsfreier Weise innerhalb
von Talkshows behandelt, zeigen die Jugendli-
chen eine wesentlich liberalere Einstellung ge-
geniiber homosexuellen Menschen und Hand-
lungen als die Kontrollgruppe. Ebenfalls in vor-
ausgesagter Richtung verhalten sich die Ergeb-

Einfluss von Talkshows auf die Einstellung
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Abbildung 2:

Einfluss von Talkshow-Inhalten auf die Ein-
stellung Jugendlicher. Die Werte zeigen die
Einstellungen der Jugendlichen gegentiber
Minderheiten. Die Mittelwerte basieren auf
den berechneten Index-Werten der einzel-
nen Themen. Auf einer Fiinfer-Skala zur Ein-
stellungsmessung weist ein niedriger Wert
(1) eine eher restriktive Haltung und ein ho-
her Wert (5) eine eher liberale Haltung zum
jeweiligen Thema aus.
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nisse zum Thema Korperschmuck. Die Schiiler,
die u.a. sahen, wie Jugendliche im Studio live
gepierct oder titowiert wurden, beurteilten
Piercings und Tattoos als Korperschmuckfor-
men toleranter als die Kontrollgruppe. Auch
zum Thema Transsexualitédt &uBern die Jugend-
lichen, deren Stimulusmaterial die Angste und
Probleme transsexueller Menschen gezeigt hat-
te, eine liberalere Meinung.

Auflerdem konnte bei allen Themen in der
Experimentalgruppe eine Art Gleichrichtungs-
effekt (Mainstreaming-Effekt) durch das mora-
lisch belastete Treatment beobachtet werden.
Moglicherweise fithrt die Darstellung dieser
Themen dazu, dass sich extreme Meinungen
verringern. Das hei3t: Auch Jugendliche mit ex-
tremen Meinungen (extrem liberal oder extrem
restriktiv) passen ihre Meinungen mit der Zeit
den in den Talkshows vermittelten Werten an.>

Vorwurf 3: ,,Genereller Verfall der Sitten“

Um die Einstellung der Jugendlichen gegen-
iiber Themen zu erheben, die nicht wahrend
des Experiments auf den Videos gezeigt wur-
den, beantworteten die Schiiler Fragen zu den
Themenkomplexen Treue, Ladendiebstahl,
Akkulturation, Informationstechnik und Ge-
schlechterrollenorientierung. Es gab auch hier
die Moglichkeit, die Kategorie ,.keine Meinung*
zu wéhlen.

Wie zuvor beschrieben, wurden Transfer-
effekte der Talkbotschaften erwartet. Eine Aus-
weitung der liberalen Grundhaltung auch auf
andere Themen, die nicht von den Jugendli-
chenim Treatment gesehen wurden, konnte an-
hand der Ergebnisse jedoch nicht bestétigt wer-
den. Die Jugendlichen der Experimentalgruppe
antworteten bei keinem Item der Themenbe-
reiche Treue, Ladendiebstahl, Akkulturation,
Geschlechterrollenorientierung und Informati-
onstechnik signifikant unterschiedlich zur Kon-
trollgruppe. Auch folgen die Ergebnisse keinem
an dieser Stelle nachvollziehbaren Muster.

Der Vorwurf einer generellen , Entmorali-
sierung” der Jugend durch Talkshows, wie sie
aus Kritikersicht oft angeprangert wird, kann
aber anhand der vorliegenden Befunde nicht
generell zuriickgewiesen werden. Dass im ex-
perimentellen Design kein Transfereffekt nach-
gewiesen werden konnte, bedeutet noch nicht,
dass solche Effekte ausgeschlossen sind. Kulti-
vierungseffekte sind eher gering — es wird je-
doch eine kumulative Wirkung angenommen.

Moglicherweise ist der Transfer bestimmter
normabweichender Talkinhalte auch auf die
Haltung zu nicht gezeigten Themen derart ge-
ring, dass sielediglich in Langzeituntersuchun-
gen aufgedeckt werden konnten. An dieser Stel-
le sto3t das Experiment als Methode an seine
Grenzen.

Zusammenfassung und Resiimee

Nach den Annahmen einer Kultivierung auf
Genre-Ebene der Daily-Talkshows wirkt der
vermehrte Konsum bestimmter Talkinhalte auf
die Realitdtswahrnehmung und die Einstellun-
gen Jugendlicher. Die Auswertung der Grup-
penunterschiede zwischen Experimental- und
Kontrollgruppe ergab Hinweise auf den Ein-
fluss des moralisch belasteten Treatments im
Sinne einer Kultivierung 1. und 2. Ordnung:

— Die Jugendlichen der Experimentalgruppe
iiberschétzten tendenziell den Anteil an Be-
volkerungsgruppen mit von der Norm ab-
weichendem Verhalten.

— Die Jugendlichen, die liberales Talkshow-
Material gesehen hatten, zeigten aul3erdem
eine liberalere Einstellung gegeniiber den
gezeigten moralisch belasteten Themen.

Die deutlichsten Effekte einer Kultivierung
1. und 2. Ordnung sind beim Thema Homose-
xualitdt zu finden. Die Jugendlichen der Ex-
perimentalgruppe, die vermehrt Talkshow-
Material aus dem Themenbereich Homosexua-
litdt gesehen hatten, {iberschitzten den Anteil
an Homosexuellen in der Bevolkerung deutlich.
Ebenso zeigten sie eine deutlich liberalere Ein-
stellung gegeniiber Homosexuellen.

— Ein Transfereffekt, nach dem sich der Kon-
sum von Daily-Talks auf die Einstellung an-
derer nicht gezeigter Themen auswirkt,
konnte mit dem vorliegenden Untersu-
chungsdesign nicht beobachtet werden. Die
Jugendlichen der Experimentalgruppe ant-
worteten in Bezug auf die Themen Treue,
Akkulturation, Geschlechterrollenorientie-
rung und Informationstechnik nicht libera-
ler im Sinne von vorurteilsfreier.

Was konnte dieses Experiment leisten?

Durch das Experiment besteht die Moglichkeit,
kausale Zusammenhénge zwischen bestimm-



ten Talkinhalten und einer verdnderten Rea-
litditswahrnehmung sowie Einstellungsénder-
ungen bei den Jugendlichen darzustellen. So-
mit konnen die als Treatment verwendeten
Talkinhalte als ursdchliche Quelle fiir die ge-
fundenen Kultivierungseffekte bei den Jugend-
lichen gesehen werden.

Die vorliegende Untersuchung konnte in die-
sem Zusammenhang einen Beitrag zur Klarung
intrapersoneller Vorgange und Reaktionen auf
moralisch belastetes Talkmaterial bei Jugend-
lichen leisten. Man muss sich jedoch dariiber im
Klaren sein, dass dieses Experiment lediglich ei-
nen situativen Ausschnitt aus dem Leben der
Jugendlichen = prasentiert. - Zusammenhinge
zwischen interpersonellen, Familien-, Gesell-
schafts-, Peergroup-Strukturen und dem Kon-
sum von Talkshows konnten nicht hinreichend
untersucht'werden.

Es konnte in'dieser Studie gezeigt werden,
dass der Kontext, in'dem das Verhalten von
Talkgasten eingebettet wird, eine Auswirkung
auf die Rezeption durch die Jugendlichen hat.
Unter Jugendschutz-Aspekten sollten sich Kriti-
ker deshalb verstdrkt mit der kontextuellen Dar-
stellung von Inhalten befassen. In welchen Bezug
Moderatorund Publikum das Verhalten der Talk-
gdste setzen, spielt bei der Verarbeitung der In-
halte durch die Jugendlichen eine wesentliche
Rolle. Die inhaltsanalytische Erfassung lediglich
von Talkshow-Titeln kann hierfiir nicht das ge-
eignete Instrument darstellen.

Katja Hackel hat an der Ludwig-Maximilians-Universitdt
in Miinchen Kommunikationswissenschaft (ZW) studiert.
Sie arbeitet zur Zeit fiir eine Nachrichtenagentur und hat
1999 mit ihrer Abschlussarbeit iiber die Wirksamkeit von
Talkshows an der Ausschreibung des Medienpddagogischen

Preises von FSF und GMK teilgenommen.
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Dieser Effekt wurde je-
doch nur beilaufig ent-
deckt. Der Nachweis eines

,Mainstreaming”-Effekts
war nicht Gegenstand der
Untersuchung.
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Anja Bundschuh:

Fernsehen und Jugendschutz in Europa.
Eine Politikfeldanalyse zum Verhaltnis von
staatlicher Regulierung und Selbstkontrolle.
Baden-Baden: Nomos Verlagsgesellschaft,
1999.

58,00 DM, 299 Seiten.

Fernsehen und Jugendschutz
in Europa

Anja Bundschuhs Buch gibt ei-
nen detaillierten Uberblick tiber
die Geschichte und den aktuel-
len Stand des européischen Ju-
gendmedienschutzes, bezogen
auf den Abschluss des Manu-
skripts im Jahr 1997. Dazu hat
sie Klassifikationsorganisatio-
nen, Aufsichtsbehdrden und
Sendern ausfihrliche Fragebo-
gen vorgelegt, so dass ein au-
thentisches Bild der européi-
schen Szenerie entsteht. Da das
Buch nicht mehr ganz aktuell ist,
liegt sein Wert aber nicht in die-
ser Beschreibung, sondern viel-
mehr in dem Versuch, die politi-
schen Prozesse bis zu diesem
Zeitpunkt nachzuvollziehen und
zu analysieren. Als Politikwissen-
schaftlerin steht fiir sie die Uber-
legung im Vordergrund, welche
Politikstrategien dazu beitragen
koénnten, Regulierungsprozesse
auf européischer Ebene zu be-
férdern.

Da es sich bei dem Text um eine
Dissertation handelt, werden
die theoretischen Zusammen-

hange einer Politikfeldanalyse,

der theoretische Kontext von
Jugendmedienschutz und die
Methode der Untersuchung
sehr ausfihrlich dargestellt. Das
hat den Vorteil fundierter Infor-
mationen und sachgerechter
Zuordnung der untersuchten
europaischen Vielfalt zu dem
theoretischen Kontext des Ju-
gendmedienschutzes. Es hat
den Nachteil, dass der Text als
wissenschaftlich hochanspruchs-
volle Reflexion nicht so einfach
zuganglich ist, wie etwa die in
den vergangenen tv diskurs-
Ausgaben wiedergegebenen
Interviews mit einigen Akteuren
des gleichen Personenkreises.
Nach einer Einflihrung in die
Fragestellung der Arbeit entfal-
tet Anja Bundschuh ihren poli-
tikwissenschaftlichen Ansatz
und diskutiert die zentralen Be-
griffe, die bei einem potentiel-
len europédischen Jugendme-
dienschutz relevant sind: Regu-
lierung und Steuerung. Dann
geht sie insbesondere auf die
Dynamik von Policy-Prozessen
ein und verweist auf verschiede-
ne Aspekte dieses Prozesses,
z.B. die ,regulative Konkurrenz”
oder die ,symbolische Gesetz-
gebung”. Mit der Diskussion
dieses theoretischen Kontextes,
die sie an den konkreten politi-
schen Verhaltnissen in der EU
abhandelt, wird die Komplexitat
deutlich, die den Verstandigungs-
und Vereinbarungsversuchen
auf européischer Ebene zugrun-
de liegt. Sie konkretisiert ihre
grundsatzlichen Uberlegungen
an der Frage, wie Fernsehen als
Gegenstand einer supranationa-
len Ordnungspolitik von den
verschiedenen politischen und
administrativen Organisationen
der einzelnen EU-Mitgliedstaa-
ten aus gesehen wird. Bevor sie
ausflhrlich die nationalen Regu-
lationsmechanismen fur die 15
europaischen Staaten darstellt,
zeichnet sie die Debatte um die

wissenschaftliche Begriindung
des Jugendmedienschutzes
nach.

Unter dem Strich bestatigt sich
durch Anja Bundschuhs Analyse
einmal mehr die Komplexitat
von Einigungsversuchen zum
europaischen Jugendmedien-
schutz. Auch eine Politikfeldana-
lyse kann nur ansatzweise und
stark vereinfachend ein Modell
liefern, das die Vielzahl der Ak-
teure und Organisationen in
ihren Wechselwirkungen erfasst:
,Insbesondere fir den Bereich
der Implementation, bezie-
hungsweise der Anwendung su-
pranational gesetzter Bestim-
mungen in den Mitgliedstaaten
durch Rundfunkaufsichtsbehor-
den und Rundfunkveranstalter
muss konzediert werden, dass
nur Tendenzen nationaler Imple-
mentation von supranationalen
Bestimmungen wiedergegeben
werden konnen” (S. 237). Im
Klartext: Selbst wenn man plau-
sibel beschreiben konnte, wie
Entscheidungen zu einem ein-
heitlichen Jugendmedienschutz
in Europa zustande kommen,
wiirde das noch nicht sehr viel
Uber die nationalen Umset-
zungsprozesse in den einzelnen
Staaten besagen.

Interessant scheint mir besonders
Anja Bundschuhs Einschatzung
der nationalen Unterschiede
hinsichtlich der Kategorien insti-
tutionelle Organisiertheit und
Verantwortungsmodell: , Die
Systeme in Finnland, Schweden,
Dénemark, den Niederlanden,
Osterreich und Belgien zeich-
nen sich durch schwach ausge-
pragte institutionelle Aufsichts-
strukturen sowie eine hohe
Selbstverantwortlichkeit der
offentlich-rechtlichen und auch
der privaten Rundfunkveranstal-
ter aus. Die gesetzlichen Be-
stimmungen im Bereich der Dar-
stellung von Gewalt und Porno-
graphie sind in allen sechs Lan-



dern relativ allgemein gehalten.
Sie legen die Verantwortlichkeit
in erster Linie in die Hande der
Rundfunkveranstalter, die dafir
Sorge zu tragen haben, dass ih-
re Programme mit den allgemei-
nen Prinzipien von Wiirde und
Ehre des Menschen zu vereinba-
ren sind” (S. 184). Demgegen-
Uber gébe es in Deutschland,
GroBbritannien und Frankreich
einen hohen Grad von Organi-
siertheit mit differenzierten Kom-
petenzen. Die Anbieter seien an
die gesetzlichen Bestimmungen
gebunden, die von den Rund-
funkaufsichtsbehorden inter-
pretiert wiirden.

In Portugal und Griechenland
wiederum gabe es zwar gesetz-
liche Bestimmungen, aber keine
oder nur gering ausgeprégte
Organisationen und Behérden,
die Uber die Ausfiihrung und
Einhaltung der Bestimmungen
wachen. Dies fiihre zu einer weit-
gehend unkontrollierten Gestal-
tung der Programme durch die
Anbieter.

Da sich daran bis heute nichts
geandert hat und wir noch nicht
die Ursache dieser Unterschiede
begriffen haben, wird es wohl
noch ein langer und mihevoller
Weg werden, bis differenzierte
europaische Regulationsmecha-
nismen, basierend auf entspre-
chenden Kriterienkatalogen,
erarbeitet und implementiert
sind.

Christian Biittner

Symposien des Hans-Bredow-Instituls 18

Ontfried krmenFriedrich Kot (Hmg. )

Offentlichkeit unter
Viel-Kanal-Bedingungen

MitBeitrigen von 1T Adel. K_Reck M Bullinger. I Cerhand,

. Hege, W. Hoffmann Riem. O. huren, P Kmolz, W, 1. Lungen-
bucher S. Muller-Doohm, M. Niese L M. Schacht M. Sc ichier,
A Scharf K. Schmpe. W Schule. & M. Theis-Berlmair

Nomos Verlagsgesellschafl
BadenBaden/Hamhurg

Otfried Jarren/Friedrich Krotz (Hg.):
Offentlichkeit und Viel-Kanal-Bedingungen.
Baden-Baden: Nomos Verlagsgesellschaft,
1998. 79,00 DM, 231 Seiten mit Tab.

Offentlichkeit unter
Viel-Kanal-Bedingungen

In den letzten Jahren hat ein
struktureller Wandel der Gesell-
schaft stattgefunden. Stichworte
wie Pluralisierung, Individuali-
sierung, Ausdifferenzierung der
Gesellschaft, Globalisierung,
Mediengesellschaft, Informati-
onsgesellschaft usw. machen
die Runde. In aller Kiirze be-
sagen diese Begriffe eines: Die
Welt ist vielfaltiger geworden,
und die Medien spielen eine im-
mer gréBere Rolle. Wenn die
Welt aber vielféltiger geworden
ist, wie sieht es dann mit einer
zentralen Funktion der Medien
aus, die in der Vergangenheit
immer wieder fir den Zusam-
menhalt der Gesellschaft rekla-
miert wurde: der sozialen Inte-
gration? Haben Medien noch in-
tegrierende Kraft? Kénnen sie das
unter den Bedingungen nicht nur
der Vielfalt von Lebensstilen, son-
dern auch von Medienvielfalt
noch haben? Wie ist es um das
Prinzip der Offentlichkeit be-
stellt, Gber die sich doch unsere
demokratische Gesellschaft
weitgehend legitimiert? Was
bedeutet dies fir die politische
Kommunikation? Diese und wei-

tere Fragen haben eine Reihe

von Wissenschaftlern beschéf-
tigt, die im Hamburger Hans-
Bredow-Institut zusammen-
kamen.

Die ersten beiden grof3en Ab-
schnitte, Makroperspektive: Me-
dienstruktur und Offentlichkeit
und Mikroperspektive: Medien-
nutzungsverhalten und Offent-
lichkeit, sind die interessante-
ren, denn sie gehen das Thema
grundsétzlich an. Die beiden
Abschnitte Digitales Fernsehen:
Angebot, Entwicklung, Rege-
lungsbedarf und Digitales Fern-
sehen: Standpunkte sind eher
aus historischer Perspektive be-
deutsam, wenn man sie mit der
aktuellen Entwicklung des digi-
talen Fernsehens in den letzten
zwei Jahren vergleicht — auch
wenn die Uberlegungen zur Re-
gulierung von Martin Bullinger
und Wolfgang Hoffmann-Riem
nach wie vor wichtig sind.

In seinem Beitrag Konzeptionen
von Offentlichkeit unter heuti-
gen Medienbedingungen geht
Jirgen Gerhards grundsatzlich
auf den Begriff der Offentlich-
keit ein. ,Konzepte und Theori-
en von Offentlichkeit waren und
sind bis heute Bestandteile wei-
ter gefasster Vorstellungen dar-
lber, wie das politische System
als demokratisches System ver-
fasst sein soll. Theorien der Of-
fentlichkeit sind historisch, aber
auch in der gegenwartigen Dis-
kussion in aller Regel verbunden
mit Theorien der Demokratie.
Der Begriff der Offentlichkeit
bezeichnet entsprechend von
allem Anfang an eine politische
Offentlichkeit” (S. 25). Dennoch
gibt es verschiedene Auffassun-
gen und Konzeptionen von Of-
fentlichkeit, die der Autor ideal-
typisch unterscheidet: eine li-
berale Vorstellung von Offent-
lichkeit und eine republikanisch-
diskursive Vorstellung von Of-
fentlichkeit. Letztere ist untrenn-
bar mit den Werken des Sozial-
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philosophen Jirgen Habermas
verbunden. Dieser normative
Offentlichkeitsbegriff geht da-
von aus, dass in einer demokra-
tisch verfassten Gesellschaft
Uber einen herrschaftsfreien Dis-
kurs, an dem sich alle Biirger ei-
ner Gesellschaft beteiligen, ein
allgemeiner Konsens hergestellt
wird, durch den sich das politi-
sche System legitimiert. Im libe-
ralen Modell gilt zwar auch, dass
die Offentlichkeit fiir alle Biirger
zuganglich sein soll, doch wird
von einer reprasentativen Of-
fentlichkeit ausgegangen, da
eine Beteiligung aller Biirger
tatsachlich utopisch sei. In dem
Konzept ist allerdings nicht ge-
regelt, welchen Regeln der Dis-
kurs folgen soll und was als Er-
gebnis der &ffentlichen Kommu-
nikation gelten soll. Die Erzie-
lung von Konsens ist unter den
Bedingungen ausdifferenzierter
Gesellschaften eher unwahr-
scheinlich, so dass daraus auch
keine Legitimation des politi-
schen Systems abgeleitet wer-
den kann. AnschlieBend stellt
der Autor anhand dreier Phasen
der Medienentwicklung in
Deutschland von der Ausdeh-
nung der Offentlichkeit im
offentlich-rechtlichen Rundfunk
Uber das duale Rundfunksystem
bis hin zur ,Individualisierung
der Massenmedienkommunika-
tion” dar, warum seiner Auffas-
sung nach die Entwicklung eher
fir das liberale Modell von Of-
fentlichkeit spricht. Allerdings
ist hier kritisch anzumerken,
dass der Autor aufgrund seiner
Vorliebe fir dieses Modell eini-
ge Entwicklung so interpretiert,
dass es zu seinen Ergebnissen
passt. Allein die Auffassung,
dass es keine begriindbaren
Qualitatskriterien fir die Dis-
kursivitat im republikanisch-
diskursiven Modell gabe, zeigt,
dass der Autor hier einem Miss-

versténdnis des Konzepts erle-

gen ist. Meines Erachtens zei-
gen die von Gerhards darge-
stellten Entwicklungen des Me-
diensystems eher, dass zwar
oberflachlich ein liberales Of-
fentlichkeitsmodell zu passen
scheint, dass aber ein republika-
nisch-diskursives Konzept von
Offentlichkeit dringend erforder-
lich ist, um die soziale Integrati-
on der Gesellschaft und damit
die Legitimitat des politischen
Systems noch gewahrleisten zu
koénnen. Die aktuellen politischen
Ereignisse (CDU-Spendenaffare,
rechts-konservative Koalition in
Osterreich u.a.) zeigen deutlich,
dass die Medien hier ihrer Rolle
nach wie vor gerecht werden —auch
unter Viel-Kanal-Bedingungen.
Der Oldenburger Soziologe
Stefan Miiller-Doohm geht in
seinem Beitrag auf die Ausdiffe-
renzierung des Systems der
Kommunikationsmedien und
die daraus resultierenden Fol-
gen fiir die Offentlichkeit ein. In
der globalen Netzkultur sieht er
Lraumlich und zeitlich ungebun-
dene Offentlichkeiten” (S. 55)
entstehen, so genannte ,Ver-
suchsoffentlichkeiten”. ,Diese
Offentlichkeit konstituiert sich
nicht durch Rezeption medialer
Vermittlungsleistungen, sondern
durch Teilnahme an den Prozes-
sen der informationstechnolo-
gisch ermdglichten Netzwerk-
kommunikation” (ebd.). Verein-
facht ausgedrickt sieht der Au-
tor die Internet-Offentlichkeit
optimistisch als demokratisch
an, da sie dezentral sei. Aller-
dings vermutet er, dass dies zu
einer Zerstreuung der politi-
schen Aufmerksamkeit fihrt. Mit
der Verdisterung des Politikbil-
des in der expandierenden Me-
diengesellschaft hat sich der Er-
langer Kommunikationswissen-
schaftler Winfried Schulz ausein-
ander gesetzt. Anhand empiri-
scher Untersuchungen kann er
zeigen, dass unter diesen Be-

dingungen bei den Menschen
ein negatives Politikbild ent-
steht. ,Besonders bei den Per-
sonen, deren Mediennutzungs-
verhalten dem kommunikations-
politischen Ideal einer expan-
dierten Medienéffentlichkeit
entspricht, verdistert sich das
Bild der Politik” (S. 90).

Aus der Sicht des Publikums [6st
sich ,Offentlichkeit, wie sie bis-
her flir Demokratie als konstitu-
tiv gedacht worden ist” unter
aktiver Beteiligung der Rezipi-
enten auf, wie Friedrich Krotz in
seinem Beitrag feststellt (S. 103).
Allerdings trifft das vorwiegend
auf die Printmedien und das
Fernsehen zu. In der globalisier-
ten Netzkultur wird es andere
Formen gesellschaftlicher Inte-
gration geben, die nicht mehr
normativ funktioniert, sondern
funktional Uber Sachzwange
und Lebensbedingungen sowie
auf kulturell-kommunikative
Weise. Dazu missen die Indivi-
duen jedoch in den unterschied-
lichsten Kontexten Handlungs-
und Kommunikationsfahigkeit
zeigen (vgl. S. 114). Manfred
Niesel von der Burda Medienfor-
schung zeigt in seinem Beitrag,
wie sich unter den Viel-Kanal-
Bedingungen die Nutzergrup-
pen entsprechend der Ausdiffe-
renzierung der Gesellschaft in
vielféltige soziale Milieus weiter
differenzieren. Denn in den Mi-
lieus gibt es unterschiedliche
Medienkompetenzen und damit
auch unterschiedliche Erwartun-
gen an das Medienangebot.
Der Erfurter Kommunikations-
wissenschaftler Klaus Beck setzt
sich mit der Nutzung neuer Me-
dien im Bildungsbereich ausein-
ander und zeigt, wie wichtig die
Offnung der Schulen fiir neue
Kommunikationstechniken ist.
Insgesamt lassen sich die Beitra-
ge des Bandes in zwei wesentli-
che Erkenntnisse zusammenfas-
sen: Erstens |6sen sich die tradi-



tionellen Formen der Offentlich-
keit unter Viel-Kanal-Bedingun-
gen auf, zweitens ist das aber
nicht weiter schlimm, weil sich
unter den Bedingungen der glo-
balisierten Netzkommunikation
andere Formen der Offentlich-
keit entwickeln, die man heute
nur vage erahnen kann - die
aber zu noch mehr Demokratie
fihren. Bei den meisten Autoren
herrscht so eine recht optimisti-
sche Sichtweise auf die sich neu
entwickelten Strukturen vor. Die
realen Bedingungen der Kom-
munikation in den Netzen sehen
allerdings weniger rosig aus.
Ganze Kontinente wie Afrika
sind da von der globalisierten
Netzkommunikation weitge-
hend ausgeschlossen. Qualitats-
kriterien fur die Kommunikation
im Netz existieren nicht, Uber ei-
ne Ethik der Netzkommunikati-
on wird erst in Ansdtzen nachge-
dacht. Der Band hat seine Star-
ken dort, wo er die gegenwarti-
gen gesellschaftlichen und me-
dialen Entwicklungen und deren
Konsequenzen beschreibt, und
er hat seine Schwache da, wo er
sich mit der kiinftigen Entwick-
lung auseinander setzt. Aber
das liegt vielleicht in der Natur
der Sache. Auf alle Félle macht
er eines deutlich: wie wichtig
die Diskussion Uber die soziale
und gesellschaftliche Integrati-
on unter den Bedingungen der
ausdifferenzierten Medien- und

Informationsgesellschaft ist.

Lothar Mikos

2 Aufiage
Heinz Moser

Einfihrung in die
Medienpadagogik

Aufwachsen im
Medienzeitalter

Leske + Budrich

Heinz Moser:

Einfiihrung in die Medienpéddagogik.
Aufwachsen im Medienzeitalter. Opladen:
Leske und Budrich, 2000 (3. tberarbeitete
und aktualisierte Auflage). 36,00 DM,

290 Seiten.

(Das Cover der 3. Auflage ist identisch mit
dem hier abgebildeten der 2. Auflage.)

Einfithrung in die Medien-
padagogik

Heinz Mosers Buch ist in einer
dritten, erweiterten und aktuali-
sierten Neuauflage erschienen.
In derart schnelllebigen Zeiten,
in denen sich das Publikations-
karussell gerade im Bereich der
Medienpadagogik (oft auch um
sich selbst) dreht, tut es wohl —
und spricht bereits fir Qualitat -,
wenn es einem Buch gelingt,
Kontinuitat herzustellen. Mosers
Einflhrung in die Medien-
padagogik steht fir diesen ro-
ten und im aktuellen medien-
padagogischen Diskurs ndtigen
Faden. Seine Arbeit darf mittler-
weile als ein Standardwerk be-
wertet werden, spannt sie doch
den Bogen des Aufwachsens im
Medienzeitalter in seinen zen-
tralen Facetten und webt ein —
wo notig auch feines — Netzwerk
zentraler Aspekte der Medien-
padagogik, das in allen thema-
tisierten Bereichen Verlasslich-
keit bietet. Dies gilt nicht nur fir
Newcomer, die sich Gber den
Stand dieser Disziplin informieren
mochten; auch Insider haben die

Chance, sich zusammenhangend -

LITERATUR

87

und das ist ein wichtiges Ver-
dienst dieses Buches — tiber die
Lebenswelt junger Menschen
und ihre Bearbeitungsweisen
medialer Erlebnisse zu informie-
ren. Medienhandeln von Kindern
und Jugendlichen im Umgang
mit den vielfaltigen Erscheinungs-
formen medialer Kommunikati-
on wird ebenso sachlich und
dennoch mit gebotener Empa-
thie fir diese
Rezipientengruppe reflektiert,
wie die Ansédtze medienpada-
gogischen Handelns und die
Frage nach Bildungskonzepten
in der Medien- und
Informationsgesellschaft.
Moser stellt gleich zu Beginn
klar, dass ihm nicht daran gele-
gen ist, in einen ,,immer erneu-
ten Chor” Uber die Gefahren
des Medienumgangs von Heran-
wachsenden einzustimmen. Sei-
ne ,padagogische Begleitmu-
sik” klingt keinesfalls als leicht
konsumierbarer Mainstream; er
hebt vielmehr auch auf Disso-
nanzen ab, ohne jedoch eine
Katatonie heraufzubeschwéren.
Verldsst man diese von Moser
selbst gewahlte Metapher, so
kann man dem Leser dieses
Buch als leicht lesbare Lektire
komplexer Zusammenhange
empfehlen. Als Beleg dafiir mag
bereits sein Einstieg gelten, in
dem er an einigen , Schlussel-
ereignissen” historisch bedeut-
same Phdanomene der Medien-
entwicklung exemplifiziert, die
.wie im Brennglas typische Mo-
mente der entstehenden Infor-
mationsgesellschaft fokussieren
und damit Wegmarken festhal-
ten, an welchen wesentliche
Entwicklungsmuster deutlich
werden” (S. 121.). Sie beschrei-
ben die Grundkoordinaten einer
Sozialisation durch die Medien
im Kontext einer mediatisierten
Gesellschaft: Von der Horspiel-
inszenierung , Invasion vom
Mars” Uber das ,Geiseldrama
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von Gladbeck” sowie die ruma-
nische , Tele-Revolution” (der
Meldung in den Weihnachts-
tagen des Jahres 1989 Giber den
Sturz Ceaugescus und der Live-
Présentation der Machtibernah-
me durch das Militar), in der das
Sendestudio zur Biihne avan-
cierte und auf der , die Revoluti-
on wie ein klassisches Drama
ablief”(S. 21), bis hin zu der, den
meisten Menschen nach wie vor
prasenten, multimedial vermit-
telten Biographie von Princess
Diana als allfallige Inszenierungs-
flache fir Sehnstichte und Pro-
jektionen einer (alltags-)kulturell
verankerten Vermischung von so
genannter Medien- und Alltags-
realitdt spannt Moser den Bogen
seiner Beispiele.
Logischerweise nimmt Moser
denn auch den Bereich Popular-
kultur im Rekurs auf Schulzes lu-
zide Darstellung der , Erlebnis-
gesellschaft” als erklarungstiich-
tigen Ansatz fir den Medienum-
gang junger Menschen in einem
neuen Kapitel der zweiten Auf-
lage mit auf, Mediensozialisati-
on wird als dsthetisches Erleben
gekennzeichnet, das seine wis-
senschaftliche Verortung im
Rahmen der ,,British Cultural
Studies” im Hinblick auf zentrale
populérkulturelle Elemente des
Alltags als subjektiv bestimmte
Praxen von Kindern und Ju-
gendlichen erfahrt. SpaB, Ver-
gnlgen und Unterhaltung wer-
den nicht langer abgewertet,
sondern vielmehr als Motive im
Umgang mit Texten der Po-
pulérkultur ernst genommen
und als legitimer Ausdruck von
Winschen, Sehnslichten und
Bedrfnissen (junger) Menschen
verstanden. Dieses Kapitel je-
doch kommt arg verkiirzt daher;
eine fir die Weiterentwicklung
der Medienpéadagogik im Hin-
blick auf das Verstehen von Re-
zeptionsweisen derart wichtige
wissenschaftliche Neuorientie-

rung hatte einen breiteren Platz
in Mosers Buch verdient. Dies gilt
umso mehr, als hier der Beginn
eines neuen Ariadnefadens lie-
gen kénnte, der als Leitfaden im
Labyrinth des komplexen Gebau-
des einer von Medien geformten,
wenn nicht Uberformten asthe-
tisch bestimmten Sozialisation
dienen kénnte. Dieser Ansatz
konnte der Medienpddagogik
als Disziplin ein neues, tragfahi-
ges Fundament nicht nur nach-
vollziehend-kritischer, sondern
vor allem auch aktiv-weiterhel-
fender Medienerziehung hin zu
einer langst tberfélligen inter-
disziplinaren, nicht langer im
.Ghetto der Erziehungswissen-
schaft” verharrenden Medien-
padagogik verleihen.

So skizzieren vor allem die neuen
Kapitel in der zweiten Auflage —
wie etwa die bereits angespro-
chene Reflexion der Popularkul-
tur oder vor allem der digitalen
Welt des Computers und ihre
Herausforderungen fir die Me-
dienerziehung - die weitere Ent-
wicklung der Medienpadagogik;
sie legen aber auch den Finger
in ihre Wunden. Da steht an vor-
derster Stelle der Bereich Medien-
kompetenz. Dieser von Dieter
Baacke - eine seiner unschéatz-
baren groBen Leistungen — insti-
tutionalisierte Begriff droht der-
zeit zu einer Leerformel zu ver-
kommen. Allenthalben ist von
Medienkompetenz die Rede;
kaum eine neuere Publikation,
die sie nicht fordert, die nicht
den Begriff umkreist bzw. als
das Nonplusultra aktueller Me-
dienpéadagogik ausruft.

Darin liegt ein Verdienst der ak-
tualisierten Auflage von Mosers
Buch: Er reflektiert diesen Pro-
zess und ruft zu einer kritischen
Betrachtung von Medienkom-
petenz auf. Moser unternimmt
einen Versuch zur Begriffsklar-
ung. Er geht darin tUber die von
Dieter Kiibler bereits geleistete

zuschérfende, jedoch allein in
ihrer Kritik nicht weit genug rei-
chende Reflexion des Begriffs
hinaus. Moser bleibt nicht bei
Postulaten stehen; er befragt
den Begriff auf seine Leistungs-
fahigkeit vor dem Hintergrund
verénderter Kommunikations-
bedingungen. SchlieBlich heiBen
die neuen Medien nicht nur ,neu”;
sie fordern auch zu neuen Be-
trachtungsweisen heraus, ma-
chen mithin eine Prazisierung
des Begriffs Medienkompetenz
dringend nétig.

Der abermals von Dieter Baacke
bereits als Schlisselqualifikation
identifizierte Bereich der Wahr-
nehmungskompetenz eréffnet
dabei neue Spielrdume. Um sie
geht es. Die unterschiedlichen
medial bestimmten , Sprach-
Spiele” der jungen Menschen
gilt es dazu ebenso wahrzuneh-
men und verstehend nachzuvoll-
ziehen wie die fir die Weiterent-
wicklung der Medienpadagogik
nétigen Sprach-Spiele beteilig-
ter Disziplinen, z.B. der Kommu-
nikations- und Erziehungswis-
senschaft, der Soziologie und
der Psychologie. Sie auf ihre
Moglichkeiten hin zu befragen,
den Begriff der Medienkompe-
tenz auszufiittern und praktika-
bel zu gestalten — denn auf die
Relevanz im Alltag als Anleitung
fur praktisches Handeln kommt
es an —, kann den Aufgaben der
Medienpéddagogik im Hinblick
auf nicht allein kognitives, son-
dern exploratives Lernen und
Arbeiten im Rahmen einer kon-
struktivistisch basierten Lernkul-
tur Spielrdume eréffnen.

Heinz Mosers Einflihrung in die
Medienpéddagogik spannt nicht
nur den Rahmen fiir unsere Pro-
fession, verleiht ihr Gesicht, mit-
hin Identitat; er macht auch Mut
fur professionelleres, also kom-
petenteres Ausgestalten der
Medienpéddagogik als zentrale
interdisziplindre Aufgabe in ei-



ner Zeit, die mehr erfordert als
wohlfeile Umschreibungen, wie
sie etwa die Konzepte Informati-
onsgesellschaft oder Wissens-
gesellschaft, Erlebnisgesell-
schaft oder Erfahrungsgesell-
schaft darstellen. Hinter ihnen
verbirgt sich nicht selten mit
Selbstbespiegelung kompen-
sierte Hilflosigkeit. SchlieBlich
geht es in der Medienpadago-
gik nach wie vor darum, junge
Menschen beim Lernen- und
Lebenwollen zu unterstiitzen
und ihre , Bildsamkeit”, wie es
Heinz Moser im Rekurs auf
Dietrich Benner fordert, als
~Bestimmtsein [...] zu produk-
tiver Freiheit, Geschichtlichkeit
und Sprache” zu Ankniipfungs-
punkten fir die Medienpadago-
gik zu deklarieren.

Eine derartige Aufgabenstellung
und Ausgestaltung der Medien-
padagogik jedoch erfordert Um-
denken auf vielen Ebenen, nicht
zuletzt im Hinblick auf eine Schule,
der es auf die jungen Menschen
ankommen sollte und weniger
auf ein reibungsloses Funktio-
nieren im Gesamtkonzert einer
instrumentalisierten und tech-
nisch-orientierten neuen Welt,
in der jungen Menschen noch
immer viel zu selten eine eigene
Stimme zugebilligt wird.

Ingrid Paus-Haase

Medien-
Kompetenz

Grundlagen

und.
padagogisches
Handeln

_ Fred Schell

Ike Stolrenburg
Helga Theunert

R E | H E

Medlenpadagogik

Fred Schell/Elke Stolzenburg/Helga
Theunert (Hg.):

Medienkompetenz. Grundlagen und
pédagogisches Handeln.

Miinchen: KoP&d Verlag, 1999.

49,00 DM, 416 Seiten.

Medienkompetenz -
Grundlagen und
padagogisches Handeln

Martin Rabius zitiert auf Seite 96
des vorliegenden Sammelbandes
eine grof3e Rundfunkzeitschrift,
in der seine Berufsgruppe - die
Jugendschutzbeauftragten pri-
vater Fernsehsender —als ,,arme
Schweine” in einer , spezifischen
Geworfenheit zwischen Welt,
Wissenschaft und Kommerz”
bezeichnet wird. Beim Betrach-
ten des Reslimees, das Bernd
Schorb in der hier zu bespre-
chenden Tagungsdokumentati-
on zum Thema Medienkompe-
tenz zieht, ist der Leser geneigt,
Rabius’ selbstironisches Zitat auf
den Stand der Medienpadago-
gen als solchen zu Ubertragen.
Schorbs letzter Satz ist eine
Konjunktivkonstruktion: ,Es wé-
re nicht einmal so schwer und
auf jeden Fall méglich, Medien-
kompetenz bei den Menschen,
die Medien rezipieren oder nut-
zen, zu entwickeln, zu starken
und langfristig zu sichern.” Die
Tagung hatte gezeigt, dass es —
mit Blick auf die alten sowie auf
die neuen Medien — dafiir Kon-

zepte, Modelle und Visionen
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gibt, allein, es mangelt an struk-
turellen und materiellen Voraus-
setzungen, diese auch wirkungs-
voll umzusetzen. Bei der Bedeu-
tung, die Medien inzwischen al-
lenthalben haben, sollte man
meinen, das sei ein |6sbarer Wi-
derspruch. Doch wir haben es
im Bereich der Medien vorran-
gig mit Kommerz zu tun. Me-
dienpadagogische Aufklarung
ist aber nicht unbedingt mit
kommerziellen Interessen kom-
patibel. ,Aus dem technischen
und geisteswissenschaftlichen
Traum der Vernunft ist Iangst ei-
ne banale Bérsenphantasie ge-
worden.”, so heiB3t es im Januar
2000 in der Ankiindigung der
Sendereihe Studiozeit Neue
Medien des Deutschlandfunks
(www.dradio.de). Sicher ist das
eine publizistische Uberspit-
zung, doch wer sich mit media-
len Zeitthemen beschéftigt, der
kommt an solchen Zusammen-
hangen nicht vorbei. Innerhalb
der vorliegenden Tagungsdoku-
mentation klingen entsprechen-
de Fragen zwar an, doch sie
werden meist viel zu schiichtern
gestellt. Die knapp 50 Aufsatze,
die in ihrer Gesamtheit eine ge-
glickte Symbiose zwischen
theoretischen Uberlegungen
und praktischen Erfahrungsbe-
richten darstellen, widerspre-
chen solchen Attitiiden der
falschen Bescheidenheit. Es
wird deutlich, was unter
padagogischen Gesichtspunk-
ten Medienkompetenz heilen
kann: Sie muss im Zusammen-
hang mit anderen kommunikati-
ven Kompetenzen gesehen wer-
den, und sie ist eine Kategorie,
die sich innerhalb padagogi-
scher Handlungsfelder dialek-
tisch integrativ einordnet.

Flinf Statements machen
zunachst deutlich, wie unter-
schiedlich der zu verhandelnde
Begriff in den verschiedensten
Wissenschaftsdisziplinen und &f-
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fentlichen Bereichen gebraucht
wird. Hans-Dieter Kibler setzt
sich daran ankniipfend mit den
postulierten Auffassungen aus-
einander. Dabei stellt er rlick-
blickend fest, ,,dass der Begriff
einem gesellschaftlichen Bedarf
entgegenkam und dass sein
Gebrauch ein Vakuum probat
fullte...”. Ohne die verbindliche
Verpflichtung zu tiefer gehender
Auseinandersetzung ermoglicht
die , diffuse Semantik” des Be-
griffs, sich mit Erscheinungen im
Medienumfeld in Beziehung zu
setzen, die sich , gleichsam na-
turwiichsig, hinter dem Ricken
der Gesellschaft entfaltet” haben.
(H. M. Enzensberger, Der Spie-
gel 2/2000). Ein Schlagwort war
gefunden, dessen , Definitionen
und Inhalte jeweils neu gesetzt
und beliebig gedehnt werden”,
so Kibler. Der Autor fihrt die
Fragestellungen im Zusammen-
hang mit dem Begriff auf seine
padagogische Bestimmung, die
auf das Subjekt gerichtet ist, zu-
rick. Dabei bezieht er sich auf
Dieter Baacke, der 1973 die Ka-
tegorie der ,kommunikativen
Kompetenz” in die medien-
padagogische Diskussion ein-
geflhrt hatte. Gedankliche
Briicken zu dem 1999 verstorbe-
nen Baacke schlagen in der Fol-
ge direkt oder indirekt fast alle
Autoren. Mit Blick auf das trauri-
ge Ereignis missen die Texte so
nunmehr auch als Hommage
verstanden werden.

Mit den Statements und den
diese aufgreifenden Uberlegun-
gen Kiblers war der dramaturgi-
sche Knoten der Tagung ge-
schnirt. Aufgelést wird dieser
dann in zwei Themenkomple-
xen, in denen es sowohl um die
Prazisierung des Begriffs der
Medienkompetenz als komple-
xe GroBe geht, als auch um die
Sozialisationsinstanzen, die zur
Entwicklung der selbigen bei
Heranwachsenden beitragen

mussten. Helga Theunert und
Fred Schell geben in grundsatz-
lichen Beitrdgen den jeweiligen
Rahmen der Diskussionsschwer-
punkte vor. Theunert sieht dabei
Medienkompetenz als eine
padagogisch und altersspezi-
fisch zu fassende Handlungsdi-
mension. Um in diesem Sinne
padagogisch tatig werden zu
kéonnen, werden zwei Préamissen
als gegeben vorausgesetzt. Das
ware einmal die Anerkennung
eines aktiven Menschenbildes.
Das heif3t, der Mensch ist prinzi-
piell vernunftbegabt und hand-
lungsmachtig, und er ist kommu-
nikationsbereit und -fahig. Zum
anderen ist mit dem aktiven
Subjekt , ein prinzipieller Pro-
zesscharakter von individuell-
biografischer und gesellschaftlich-
sozialisatorischer Personlichkeits-
entwicklung verbunden. Helga
Theunerts Konzept setzt auf al-
tersspezifisch differenzierte Me-
thoden, mit denen Medienkom-
petenz zu férdern ist. Die Auf-
merksamkeit wird auf den Kinder-
garten, die Schule, die Hochschule,
die Familie, die Jugendarbeit
und schlieBlich auf die Medien
selbst gerichtet. Jede Alters-
gruppe (3—10, 11-15und 16—
20 Jahre) wird sowohl entwick-
lungspsychologisch als auch so-
zial beschrieben. Die Praxisbei-
spiele vermitteln einen Eindruck
von Methoden, mit denen an
der Entwicklung von Medien-
kompetenz gearbeitet werden
kann. Ein strukturiertes System
ist aus den fragmentarischen
und vielfach nicht Gber die Form
eines sachlichen Berichts hin-
ausgehenden Beitrdgen nur be-
dingt abzuleiten. Allerdings,
und das ist wohl ihre wesentli-
che Funktion, verdeutlichen sie
in ihrer Gesamtheit nicht nur
Méglichkeiten, Medienkompe-
tenz zu entwickeln, sondern sie
unterstreichen sehr deutlich die

Notwendigkeit, solches zu tun.

Diesen Gedanken greift Fred
Schell auf, wenn er Medienkom-
petenzentwicklung als eine ver-
bindliche Aufgabe von Erzie-
hung und Bildung einfordert.
Dabei erinnert er zundchst mit
einem historischen Exkurs so-
wohl unter wissenschaftlichem
als auch unter politischem Ge-
sichtspunkt an die grundsétzli-
chen Aufgaben von Bildung in
unserer Gesellschaft. Diese sei
verpflichtet, , jedem Subjekt die
bestmdgliche Bildung bereitzu-
stellen, damit es mindig und
emanzipiert handeln kann”. Fir
Schell heiBt das mit Blick auf das
Multimedia-Zeitalter, dass man
den genannten Anspriichen nur
dann gerecht wird, wenn Ent-
wicklung von Medienkompetenz
integraler Bestandteil aller Bil-
dungsbemihungen ist. Man
kénne dies nicht der Selbstso-
zialisation Uberlassen, sondern
es bedarf der padagogischen
Forderung. In deutlicher Ab-
grenzung von solchen Auffas-
sungen, die davon ausgehen,
die Schule habe lediglich die
Aufgabe, die Jugendlichen an
neue dkonomische und techni-
sche Rahmenbedingungen an-
zupassen, stellt Schell heraus,
dass es nicht nur um Handlungs-
kompetenzen gehen kann. Es
geht darum, etwas zu verstehen,
kritisch zu reflektieren und eige-
ne Meinungen zu entwickeln.
Wie Schells Uberlegungen um-
gesetzt werden kénnten, deuten
die seinem Aufsatz folgenden
Darlegungen an. Allerdings ist
darauf hinzuweisen, dass bei-
spielsweise weder eine Medien-
kompetenzvermittlung in der
universitdren Ausbildung wie
bei Gerhard Tulodziecki in Pa-
derborn noch in der Lehrerwei-
terbildung, wie von Paul Detlev
Bartsch fiir Sachsen-Anhalt dar-
gestellt, auch nur anndhernd
verallgemeinerbar sind. Bezlg-
lich des von Schell geforderten



Umgangs mit der Kategorie Me-
dienkompetenz gibt es inner-
halb der deutschen Bildungs-
landschaft erhebliche Defizite.
Dafur gibt es in regelmaBigen
Intervallen populistische Forde-
rungen, man misse die Medien
strenger kontrollieren, da von
ihnen Muster fir gesellschaftli-
ches Fehlverhalten vorgegeben
werden. Diesem Aspekt widmet
sich ein weiterer Teil des Ta-
gungsbandes. Hier werden Ziele
und Méglichkeiten — aber auch
Grenzen - staatlicher und frei-
williger Kontrolle im Hinblick auf
den Jugendschutz dargestellt
und in Beziehung zu medien-
padagogischen Bemiihungen
gesetzt.

Die dem besprochenen Band
zugrunde liegende Tagung fand
im Herbst 1998 statt. Obwohl
sich seither die Prozesse im me-
dialen Bereich enorm beschleu-
nigt haben, ist das damals Ge-
sagte weiterhin eher eine For-
derung als eine selbstverstandli-
che Grundlage der praktischen
Arbeit. ,Es ware nicht einmal so
schwer ..."

Klaus-Dieter Felsmann

Cunnar Foters,
Walte r Kling ler,
Maria Cerhands

(Hrg.)

Medlen-
sozlallsatlon
und

Medlen-
verantwortung

Forwm Srlearen s rephion Band 2
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Gunnar Roters/Walter Klingler/Maria
Gerhards (Hg.):

Mediensozialisation und Medien-
verantwortung. Baden-Baden:

Nomos Verlagsgesellschaft, 1999.

48,00 DM, 223 Seiten.

+Mediensozialisation
und Medienverantwortung”

Das vorliegende Buch ist ein Be-
leg daflr, dass nicht jede Ta-
gung mit einem Sammelband
bzw. einer Herausgeberschrift
abgeschlossen werden muss. In
ihm sind die achtzehn Tagungs-
beitrdge zum zweiten ,,Forum
Medienrezeption” (1998) des
Stdwestfunk (Medienforschung)
dokumentiert. Auf diesem Fo-
rum sollte , die Frage nach den
spezifischen Rezeptionsweisen
von Kindern und Jugendlichen
ebenso wie die Folgen, die sich
daraus fur alle am Prozess der
medialen Kommunikation Betei-
ligten ergeben, thematisiert
werden” (S. 7).

Bereits der sehr weit reichende
Titel des Buches Mediensoziali-
sation und Medienverantwor-
tung lasst vermuten, dass mit ei-
ner groBen Heterogenitat der
Beitrédge zu rechnen ist. Den-
noch haben sich die Herausge-
ber bemiiht, die unterschiedli-
chen Beitrage zu funf inhaltli-
chen Bereichen zusammenzu-
fassen. Der erste Teil des Bu-

ches blndelt vier Beitrage zu
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Grundlagen und Voraussetzun-
gen der Medienrezeption und
Mediensozialisation. Bei dem
Beitrag von Peter Vorderer zur
Psychologie der Medienrezep-
tion und dem Beitrag von Ernst
Poppel mit dem Titel Neuronale
Aspekte des Sprechens und Le-
sens fallt negativ auf, dass beide
Autoren auf die Angabe der be-
nutzten Literatur verzichten.
Damit disqualifizieren sich die
Beitrédge hinsichtlich des ange-
strebten wissenschaftlichen
Diskurses. Bettina Hurrelmann
in diesem Teil stellt die bereits
1996 erschienene Studie Fami-
lienmitglied Fernsehen vor. Eine
Ubersicht im Forschungsfeld
Mediensozialisation versucht
Helmut Lukesch zu geben.
Problematisch erscheint an

dem Beitrag von Lukesch, dass
er die Inhaltsanalyse als eine
Methode der Medienwirkungs-
forschung darstellt. Mit Bezug
auf die sozial-kognitive Lern-
theorie (Bandura) sowie die In-
haltsanalyse zum Gewaltprofil
des deutschen Fernsehpro-
gramms von Groebel/Gleich
(1993) kommt Lukesch zu dem
Schluss, ,dass die Rezipienten
dieser Sendungen aggressive
Verhaltensdispositionen durch
das Anschauen dieser Sendun-
gen erwerben, und Aggression
zu einem akzeptierten Mittel
des sozialen Umgangs und der
Konfliktlésung wird” (S.71).
Lukesch kommt zu diesem
fragwiirdigen Schluss, obwohl
Groebel/Gleich am Ende ihrer
Studie selbst einrdaumen, dass
diese Inhaltsanalyse keine Wir-
kungsstudie ersetzen kann und
nichts Uber die Art der Verarbei-
tungsprozesse bei den Rezipien-
ten aussage.

Dem zweiten Teil des Buches,
Medienrezeption von Kindern
und Jugendlichen; Jugendschutz
und Medienverantwortung, wur-
den drei Beitrdge zugeordnet.
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Am Beginn steht der Artikel Am
Ende der Emotionen? — oder:
Emotionen ohne Ende? Medien-
theoretische Anmerkungen zur
Medienverantwortung von Frank
Haase. Diesem Beitrag folgt
die Darstellung der Ergebnisse
der internationalen UNESCO-
Studie ,Gewalt in den Medien’,
die von Jo Groebel geleitet und
hier beschrieben wird. Groebel
stellt fest, dass Kinder Medien-
kompetenz in unterschiedlich-
sten Bereichen (z.B. Trennung
von Realitat und Fiktion, Inte-
gration herkémmlicher und digi-
taler Erfahrungen, kritische In-
formations-Quellenkompetenz)
erwerben mussen. Insofern wiir-
den auch die traditionellen So-
zialisationsinstanzen nicht Gber-
flissig werden, sondern sie sei-
en es, die ,als Ort der Integration
von Kenntnissen und Fahigkei-
ten wichtig bleiben” (S. 112).
Michael Jackel widmet sich dem
Thema Zwischen Autonomie
und Vereinnahmung: Kindheit,
Jugend und die Bedeutung der
Medien.

Der dritte Teil des Buches steht
unter dem Obertitel Medienpro-
dukte fir Kinder und Jugendli-
che. Hier werden insgesamt
zwei exemplarische Medienpro-
dukte vorgestellt. Uwe Michael
Gutzschhahn fihrt in seinem
kurzen Artikel Spielsprache
Sprachspiel in die , konkrete
Poesie von Oskar Pastior” ein.
Wohl um der Leserschaft an-
schaulich zu machen, wie die
.konkrete Poesie” von Oskar
Pastior aussieht, werden tber
zehn Seiten Auszlge aus Eine
Scheibe Dingsbums dargestellt.
Im Verhaltnis zu der zweiseitigen
Einfihrung von Gutzschhahn, in
der nur kurz die Entstehungsge-
schichte des Buches von Pastior
sowie seine positive Resonanz
geschildert wird, erscheint die
Textpassage von Pastior viel

zu lang. Hier wurde u.a. die

Chance vertan, unter Zuhilfe-
nahme von sprachphilosophi-
schen, erzéhltheoretischen oder
auch asthetischen Gesichts-
punkten zu analysieren, warum
denn diese Form der Lyrik einen
so hohen Zuspruch bei Kindern
erfédhrt. Um diese Frage weiter
auszuloten, waren auch einige
exemplarische Aussagen von
Kindern oder eine Analyse ihre
Leserbriefe hilfreich gewesen.
Die schlichte ,Begriindung”
von Gutzschhahn, ,Kinder sind
offen fiirs Spielen” (S. 133) klart
aber nichts. Dieser Teil des Bu-
ches hat wohl eher Erinnerungs-
charakter fur die Tagungsbesu-
cher.

Das zweite Produkt, das in die-
sem Teil von Helge Haas vor-
gestellt wird, ist das Jugend-
Multimedia-Projekt DASDING
des SWR. DASDING ist ein Ra-
dioangebot des SWR, das sich
vorrangig an Jugendliche rich-
tet und diese bei der Berichter-
stattung ,,vor Ort” durch selbst-
produzierte Beitrége mit ein-
bezieht. Neu daran sei, dass
diese Beitrédge, die im Pro-
gramm von DASDING gesen-
det werden, von Jugendlichen
produziert wurden. Neben dem
Horfunk wirbt DASDING auch
im Fernsehen und im Internet
(www.dasding.de) fir die
Themen Jugendlicher.

Der vierte Teil des Bandes wid-
met sich der Prasentation zweier
aktueller Studien zum Thema
Medien und Jugendliche. Frie-
drich Krotz stellt in seinem Arti-
kel Gber Computervermittelte
Medien im Alltag von Kindern
und Jugendlichen allgemeine
Daten und Ergebnisse einer
deutschen Teilstudie vor, die der
Frage nachging: ,Was machen
Kinder und Jugendliche mit den
alten und den neuen und insbe-
sondere den audiovisuellen Me-
dien, und welche Bedeutung
hat das fur sie?” (S. 157). Bei

dieser repréasentativen, quanti-
tativen Studie wurden Proban-
den im Alter von sechs bis sieb-
zehn Jahren per Fragebogen-
erhebung befragt. Fur Krotz
ergibt sich angesichts seiner
Daten die Frage ,nach der Art
der Integration der neuen Medien
in die zukilnftige Gesellschaft
und damit die nach der durch
diese Medien aufgerissenen
Kluft zwischen den Generatio-
nen” (S. 169). Neben dieser
Schlussfolgerung bringt der Ar-
tikel von Krotz zahlreiche inter-
essante und aktuelle Daten zur
Mediennutzung (inkl. der Inter-
net-Nutzung) von Kindern und
Jugendlichen.

In einem weiteren Artikel wid-
men sich Walter Klingler u. a.
der Mediennutzung von Ju-
gendlichen in Deutschland und
stellen konkret Ergebnisse der
Jugendmedienstudie JIM 98
vor. Auch diese Studie ist quan-
titativ ausgerichtet und erlautert
die medialen Freizeitaktivitaten
von Jugendlichen sowie ihre
diesbezlglichen Themeninter-
essen. Dabei wird sowohl auf
die Nutzung von Radio, Compu-
ter, Fernsehen und Printmedien
der Zwolf- bis Neunzehnjahri-
gen eingegangen. Bezlglich
der Bedeutung von Multimedia
stellt der gut gegliederte Artikel
von Klingler u.a. heraus, dass
Multimedia fur die Mehrheit der
Jugendlichen keine Revolution
darstelle, sondern ihnen eine
weitere Moglichkeit biete, eige-
nen Interessen und Bedurfnis-
sen nachzugehen (vgl. S.194).
Die letzten zwanzig Seiten des
Buches bilden das fiinfte Kapitel
und umfassen fiinf Shortcuts
zum Medien- und Gesellschafts-
wandel - Perspektiven der Me-
dien und Medienforschung.
AbschlieBend kann nur gesagt
werden, dass das Buch, die ge-
wahlten Teilbereiche des Bu-
ches als auch eine Vielzahl der



darin verdffentlichten Artikel ein
zu weites Themen- bzw. Fragen-
spektrum aufgreifen. Was sicher-
lich als gut gemeinter Vorsatz
gedacht ist, namlich eine breite
Themenpalette anzubieten, er-
weist sich aber als &uBerst pro-
blematisch, weil bei der Rezep-
tion kaum Beziige der Beitréage
untereinander deutlich werden
(kénnen). Eine Differenzierung
ware moglich gewesen, indem
eine bestimmte Zielgruppe (z. B.
Kinder oder Jugendliche) im
Verhéltnis zu einem bestimmten
Medium (Fernsehen, Computer,
Internet oder Zeitschriften) unter
einem eingegrenzten Fragen-
spektrum bearbeitet worden
ware. So trédgt das Buch eher zu
dem héufig verbreiteten Eindruck
bei, die medienpadagogischen
Fragestellungen seien nur undif-
ferenziert zu stellen und wiirden
ebenso beantwortet. Dafur gibt
es jedoch zahlreiche aktuelle
Gegenbeweise — wenn auch
nicht in diesem Buch.

Norbert Neufs

In der Redaktion
eingegangen ...

In dieser Rubrik werden Bucher,
Broschiiren und Materialien vor-
gestellt, die in der Redaktion
eingegangen sind, aber auf-
grund der begrenzten Seiten-
zahl fir Rezensionen nicht alle
ausfihrlich besprochen werden
kénnen. Doch sollen sie nicht
unerwahnt bleiben und unbe-
achtet in den Regalen ver-
schwinden.

Horst Dichanz (Hg.):
Handbuch Medien:
Medienforschung.

Konzepte, Themen, Ergebnisse.
Bonn: Bundeszentrale fiir politi-
sche Bildung, 1998. 259 Seiten.
Fir Institutionen, Schulen und
Multiplikatoren kostenlos zu be-
ziehen uber:

Bundeszentrale fiir politische
Bildung, Referat Medien-
padagogik und Neue Medien
Postfach 2325

53013 Bonn

Fax:(0228) 51 55 86

Das Buch enthélt insgesamt 19
Aufsatze zur Medienforschung.
Neben einigen grundlegenden
Beitrdgen, u.a. Uber Tendenzen
im Zuschauerverhalten, Uber
Medienwelten und Medienorte
sowie Uber Kinder und Fernse-
hen in der internationalen For-
schung, werden drei groBe The-
menbereiche behandelt: Medi-
en, Lernen und Sozialisation so-
wie Medien und Jugend als
auch Kinder und Werbung. Fir
tv diskurs-Leser besonders inter-
essant sind die Beitrédge von
Paul Klimsa (Kognitions- und
lernpsychologische Voraus-
setzungen der Nutzung von
Medien), Ralf Vollbrecht (Der
Wandel der Jugendkulturen von
Subkulturen zu Lebensstilen),
Dieter Baacke (Strukturelle und
inhaltliche Verdnderungen der
Jugendphase und Folgerungen
fiir das Gewaltphdnomen) so-
wie Michael Kunczik und Astrid
Zipfel (Wirkungen von Gewalt-

darstellungen). Lesenswert sind
die Beitrdge, weil sie einen gut-
en Uberblick iiber ihre jeweili-
gen Themen liefern und zudem
Anregungen fur Grundsatzdis-
kussionen im Bereich Jugend-
schutz liefern. Erganzt wird der
Band durch Basisdaten zur Me-
diennutzung. Das ist zwar ver-
dienstvoll, jedoch halt die Zeit-

schrift Media Perspektiven jedes

Jahr die aktuelleren Daten parat.

Dieter Baacke u.a. (Hg.):
Handbuch Medien:
Medienkompetenz.

Modelle und Projekte.

Bonn: Bundeszentrale fiir politi-
sche Bildung, 1999. 308 Seiten.
Fur Institutionen, Schulen und
Multiplikatoren kostenlos zu be-
ziehen Uber:

Bundeszentrale fiir politische
Bildung, Referat Medien-
padagogik und Neue Medien
Postfach 2325

53013 Bonn

Fax: (02 28) 51 55 86.

Der Band versammelt im ersten
Teil 14 Aufsatze, die sich mit
verschiedenen Aspekten der
Medienkompetenz auseinander
setzen. Dabei geht es u.a. um
die Geschichte medienpadago-
gischer Modellprojekte, die po-
litische Bildung und kulturelle
Bildung von Jugendlichen, Me-
dienarbeit in Kindergarten und
Schule und nicht zuletzt um
.Medienkompetenz als préven-
tiver Jugendschutz”. Im zweiten
Teil werden 81 medienpédago-
gische Projekte vorgestellt, die
mit der Zielvorstellung der Stei-
gerung von Medienkompetenz
angetreten sind. Die Bandbreite
reicht von Programminformatio-
nen fir Eltern, die der Flimmo
bietet, bis zur psychosozialen
Jugendberatung im Internet-
Café. Ein Index mit Orten, an
denen die Projekte angesiedelt
sind, ermdglicht die gezielte Su-
che nach Projekten im personli-
chen Lebensumfeld. Ein Adres-
senverzeichnis erleichtert die
Kontaktaufnahme zwecks Erfah-
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rungsaustausch oder zur Infor-
mationssuche. Ansonsten bietet
der Band einen Uberblick tber
die lebendige medienpraktische
Szene in der Bundesrepublik.

ORF (Hg.):

Gewalt im TV. 43 DenkanstéBe.
Alle ORF-Richtlinien und Regu-
lative. Wien: Osterreichischer
Rundfunk (ORF), ohne Jahr.
222 Seiten.

Der Band halt, was der Titel ver-
spricht: Denkanst6Be. Die
Beitrdge decken das breite
Spektrum der Diskussion tiber
Gewalt im Fernsehen ab. Sie
zeigen dabei einen erstaunlich
differenzierten und sensiblen
Umgang mit dem Thema, wie er
in der Bundesrepublik nicht all’
zu haufig anzutreffen ist. Deutlich
wird dies u.a. in dem Beitrag
der Klagenfurter Medienwissen-
schaftlerin und -padagogin
Brigitte Hipfl, die in der Debatte
um Gewalt im Fernsehen haufig
eine ,moralische Panik” am
Werke sieht. In seinem Beitrag
Uber die Geschichte der Gewalt
und ihre jeweilige kulturelle
Auspragung stellt der Sozialwis-
senschaftler Henrik Kreutz fest:
.Die Gewaltdarstellungen im
Fernsehen verschaffen daher
dieser erlebten und erlittenen
strukturellen Gewalt, die unse-
ren Alltag durchsetzt, einen fir
den ungeschulten Verstand ein-
fach nur sichtbaren und greifba-
ren Ausdruck, mit dem man sich
emotional auseinander setzen
und an dem man sich affektiv
abreagieren kann. [...] Die All-
tagswelt erscheint dabei nicht
als eine Welt struktureller Ge-
walt, sondern als eine friedliche
Welt, in die von auBen die Ge-
walt eindringt” (S. 25). So werde
die strukturelle Gewalt der Ge-
sellschaft nicht sichtbar. In die-
ser Umdeutung struktureller Ge-
waltin ,kontrollierbare, physi-
sche Gewalt” liegt offenbar ei-

ner der wesentlichen Griinde fur
die Faszination von Gewaltdar-
stellungen. Zugleich fordert dies
eine Gesellschaft, die aus Angst
einen Uberzogenen Kontroll-
apparat schafft, der sie selbst
blockiert. Das Buch bereichert mit
seinen Beitrdgen ohne Zweifel
die Diskussion um Gewalt im Fern-
sehen und deren Wirkungen.

Hans Joachim Berg (Hg.):
Rundfunk-Gremien in Deutsch-
land. Namen, Organe, Institu-
tionen. Berlin: Vistas Verlag,
1999. Zweite Auflage.

40,00 DM, 380 Seiten.

Neben einer umfangreichen Ab-
handlung von Manfred Kops
Uber die Prinzipien der Gestal-
tung von Rundfunkordnungen
und einem Beitrag von Giinter
Verheugen tiber Wesen und
Wirken der Rundfunk-Gremien
in Deutschland enthélt der Band
eine niitzliche Ubersicht tiber al-
le mit dem Rundfunk befassten
Gremien in Deutschland, die mit
personeller Besetzung und An-
schrift vorgestellt werden. Ein
Register erleichtert die Suche
nach bestimmten Personen. Ein

nutzliches Nachschlagewerk.

Anke von Ploetz:
Werbekompetenz von Kindern
im Kindergartenalter. Ein Expe-
riment zum Erkennen von Wer-
bung. Miinchen: KoPad Verlag,
1999. 26,00 DM, 134 Seiten mit
Tab. und Abb.

In ihrer Arbeit, die mit dem For-
derpreis Medienpadagogik des
Medienpéadagogischen For-
schungsverbunds Stidwest aus-
gezeichnet wurde, untersucht
die Autorin den Umgang und
die Verarbeitung von Werbung
durch Kinder im Kindergartenal-
ter. Die Kriterien von 200 Kin-
dern, nach denen sie Programm
und Werbung unterscheiden,
standen dabei im Mittelpunkt.
Als Fazit stellt die Autorin fest:

.3—6jdhrige Kinder sind auf-
grund ihres Alters und Entwick-
lungsstandes zum Uberwiegen-
den Teil nicht in der Lage, Wer-
bung sicher vom redaktionellen
Programm zu unterscheiden, die
Intention von Werbung zu er-
kennen und zu wissen, wer Wer-
bung in Auftrag gibt” (S. 105).
Sie weist auf die moglichen Ge-
fahren der durch die Werbung
vermittelten Werte und Nor-
men, Stereotype und Rollenkli-
schees, Erwartungen und Be-
dirfnisse hin, die bei den Kin-
dern ein schiefes Weltbild er-
zeugen koénnten. Daran schlieft
sie Uberlegungen zu rechtlichen
und medienpéddagogischen
Konsequenzen an. Das Buch
reiht sich damit in die steigende
Zahl der Studien zu ,Werbung
und Kinder” ein, die in den letz-
ten Jahren erschienen sind.

Bernd Schorb/Hans-Jérg
Stiehler (Hg.):

Idealisten oder Realisten?

Die deutschen Kinder- und
Jugendfernsehmacherlnnen
und ihre Subjektiven Medien-
theorien.

Miinchen: KoP&d Verlag, 1999.
30,00 DM, 191 Seiten.

Welche Vorstellungen haben die
Menschen, die Fernsehen fir
Kinder und Jugendliche ma-
chen, eigentlich von den Medi-
en, deren Wirkungen sowie von
den Kindern und Jugendlichen
und deren Mediennutzung? Das
war die Leitfrage der Studie, die
eine Leipziger Forschergruppe
im Auftrag des Internationalen
Zentralinstituts fur das Jugend-
und Bildungsfernsehen (1Z1) in
Minchen durchfihrte. Die For-
scher gingen dabei von der
Uberlegung aus, dass, dhnlich
vieler anderer Alltagssituatio-
nen, die subjektiven Theorien
der Handelnden (in diesem Fall
der Kinder- und Jugendfernseh-
macherinnen und -macher) die
Aktivitdten und Tatigkeiten be-



gleiten. Hans-Jorg Stiehler leis-
tet zu Beginn eine begriffliche
Klarung: , Subjektive Medien-
theorien enthalten Alltagsver-
sténdnisse und -vorstellungen
von Strukturen, Funktionen und
Wirkungen der Medienkommu-
nikation” (S. 14). In ihrer Studie
untersuchten die Forscher dann
die Subjektiven Theorien der
Fernsehmacherinnen und
-macher hinsichtlich der Fern-
sehnutzung (der eigenen, gene-
rell der Erwachsenen sowie der
Kinder und Jugendlichen), der
Fernsehwirkung, der Bewertung
des Fernsehens und dem eige-
nen Handeln. Auf diese Weise
kénnen sie Theorietypen und
Personentypen herauskristalli-
sieren. Ohne auf die Ergebnisse
im Einzelnen einzugehen, sei
hier nur angemerkt, dass es si-
cher eine interessante Studie
ware, wenn die Subjektiven
Theorien von Jugendschitzern
einmal untersucht wiirden. Denn
gerade im Jugendschutz herr-
schen die genannten , Alltags-
verstéandnisse und -vorstellungen
von Strukturen, Funktionen und
Wirkungen der Medienkommu-
nikation” vor, auf deren Basis
dann Entscheidungen gefallt
werden. Ein lesenswertes Buch,
weil es die Diskrepanzen und
Widerspriiche zwischen der Le-
benswelt der Nutzer und den
Vorstellungen der Macherinnen
und Macher sehr deutlich zeigt.

Paul Léhr/

Michael Schmidbauer/
Rosemarie Hagemeister:
Kinder und Fernsehen. Eine Bi-
bliographie deutschsprachiger
Forschungsliteratur

1985 -1999. Minchen: Interna-
tionales Zentralinstitut fir das
Jugend- und Bildungsfernsehen
(1Z1), 1999. 274 Seiten.

Bezug Uber das Institut:
Rundfunkplatz 1
80335 Miinchen

Mit dem Buch liegt eine umfas-
sende Bibliographie zum The-
menkreis ,Kinder und Fernse-
hen” vor. Eine dhnliche Publika-
tion wurde von dem Institut be-
reits 1985 herausgegeben. In
dem neuen Buch werden nun
die Biicher, Aufsatze und Artikel
aufgefihrt, die seitdem erschie-
nen sind. Ein Personen- und ein
Sachregister erleichtern die Su-
che zu Arbeiten von bestimmten
Autoren oder zu spezifischen
Themen. Ein ebenso verdienst-
volles wie nitzliches Buch.

Weitere Kurzvorstellungen im néchsten Heft!

Lothar Mikos

LITERATUR

95

tv diskurs 12



RECHT

Rechtsreport

tv diskurs 12

Rechtsprechung

BGH, BeschluB3 vom 29.10.1998 -
5 StR 288/98

Zur presserechtlichen Verjshrung bei AuBe-
rungen in Talkshows.

Zum Sachverhalt:

Das Landgericht hatte den Angeklagten we-
gen Verleumdung zu einer Geldstrafe verur-
teilt. Die Revision des Angeklagten fiihrte
zur Aufhebung des angefochtenen Urteils
und zur Einstellung des Verfahrens.

Am 14. Miarz 1995 nahm der Angeklagte an
einer ,Talk-Show” des Fernsehsenders B1
teil, zu der auch Zuschauer als Studiogéste
geladen waren. Als ein Mandant, den der An-
geklagte in dessen Strafverfahren vor dem
Landgericht Berlin verteidigt hatte, von der
Moderatorin der Fernsehshow gefragt wur-
de, ob er sich im Zusammenhang mit seiner
Haftentlassung auf einen ,,Deal” mit Gericht
und Staatsanwaltschaft eingelassen habe,
mischte sich der Angeklagte in das Gespréch.
Ervertrat die Auffassung, die Richter, die sei-
nen Mandanten verurteilt héitten, héitten
durch die rechtswidrige Aufrechterhaltung
der Untersuchungshaft die Riicknahme der
Revision seines Mandanten jedenfalls teil-
weise erzwungen. Ihr Verhalten verstédrke
den Verdacht, daf3 hier eine Rechtsbeugung
begangen worden sei. Sein Mandant sei Op-
fer eines Verbrechens. Die Talk-Show wurde
live im Abendprogramm des Fernsehsenders
B 1 iibertragen.

Am 12. Juni 1995 gab die Staatsanwalt-
schaft dem Prasidenten des Landgerichts als
Dienstaufsichtsfiihrendem iiber die betrof-
fenen Richter Gelegenheit zur Stellung eines
Strafantrags wegen der AuRerungen des An-
geklagten. Gleichzeitig iibersandte sie ihm
einen Vermerk des Sitzungsvertreters der
Staatsanwaltschaft in dem gegen den Man-
danten des Angeklagten gerichteten Straf-
verfahren; darin wurden die ehrkriankenden
AuRerungen des Angeklagten in der Fern-
sehshow wortlich wiedergegeben und die
Hintergriinde der vom Angeklagten erhobe-
nen Vorwiirfe aus der Sicht des Verfassers
des Vermerks dargestellt. Der Préasident des
Landgerichts befand sich zu jenem Zeit-

punkt in Urlaub. In Vertretung stellte der Vi-
zeprasident als stindiger Vertreter des Land-
gerichtsprasidenten am 22. Juni 1995 we-
gen der von dem Angeklagten gegen die be-
troffenen Richter erhobenen ,haltlosen An-
schuldigungen” gemafl §194 Abs. 3 StGB
Strafantrag. Der Prasident des Landgerichts,
der die Fernsehsendung zu keinem Zeit-
punkt gesehen hat, erlangte von deren Inhalt
erst am 29. Juni 1995 Kenntnis. Hingegen
hatte der Vizeprésident die Sendung am 14.
Maérz 1995 angesehen, daraufhin jedoch
zunéchst nichts veranlaft.

Bereits im Dezember 1994 hatte der Ange-
klagte gegen die Richter der Strafkammer,
die seinen Mandanten spater verurteilten,
im Zusammenhang mit Haftentscheidungen
Strafanzeige wegen Rechtsbeugung und
Freiheitsberaubung erstattet. Ein daraufhin
gegen die Richter eingeleitetes Ermittlungs-
verfahren war von der Staatsanwaltschaft
am 2. Februar 1995 nach §170 Abs. 2 StPO
eingestellt worden. Die hiergegen namens
seines Mandanten geméaf} §172 Abs. 1 StPO
eingelegte Beschwerde hatte der Angeklag-
team 13. Mérz 1995 begriindet und dabeiin-
haltlich die gleichen Behauptungen aufge-
stellt wie einen Tag spéter in der Talk-Show.
Aufgrund der Beschwerdebegriindung hatte
die Staatsanwaltschaft die Ermittlungen ge-
gen die Richter zunédchst wieder aufgenom-
men, das Verfahren am 8. Juni 1995 aber
erneut eingestellt. Auch gegen diese Ein-
stellungsverfiigung legte der Angeklagte
zunédchst Beschwerde ein; er nahm diese
aber am 7. November 1995 zuriick.

Aus den Griinden:

B. Der Strafverfolgung des Angeklagten
steht sowohl das Fehlen eines wirksamen
Strafantrags entgegen als auch der Um-
stand, da3 die ihm zur Last gelegte Tat ver-
jéhrtist.

I. 1. Fiir die Stellung des nach §194 Abs. 1
Satz 1 StGB i. V. m. §187 StGB erforderli-
chen Strafantrags war neben den von der
Ehrkrankung betroffenen Richtern selbst,
die keinen Strafantrag gestellt haben, ge-
mafd §194 Abs. 3, 8§77a Abs. 1, 2 StGB der
Président des Landgerichts als derjenige zu-
standig, der die Dienstaufsicht iiber die Rich-



ter fiihrt (§ 14 Ziff. 3 AGGVG — Berlin — vom
23. Marz 1992 GVBI S. 73). Da die Antrags-
befugnis nicht an eine bestimmte Person,
sondern an die Funktion des Dienstauf-
sichtsfithrenden gekniipftist, konnte fiir den
Landgerichtsprasidenten auch jederzeit ge-
méal §4 Abs. 1,2 AGGVG der zum standigen
Vertreter bestellte Vizeprasident handeln
(vgl. Jahnke in LK 11. Aufl. § 77a Rdn. 10).
Als dieser am 22. Juni 1995 Strafantrag ge-
stellt hat, war die gemal} § 77b Abs. 1 StGB
drei Monate betragende Antragsfrist jedoch
bereits abgelaufen.

3.Eine Verurteilung des Angeklagten wegen
tateinheitlich begangener falscher Verdéch-
tigung, fiir die ein Strafantrag nicht erfor-
derlich wére, kommt hier nicht in Betracht.
Dabei kann dahinstehen, ob das Landgericht
die Feststellungen zur inneren Tatseite, ins-
besondere zum Handeln ,wider besseres
Wissen®, rechtsfehlerfrei getroffen hat. Da
der Angeklagte die ihm hier zur Last geleg-
ten Behauptungen inhaltlich in gleicher Wei-
se schon in seiner gegen die Richter des
Landgerichts gerichteten Strafanzeige vom
19. Dezember 1994 sowie in der Beschwerde-
begriindung vom 13. Mérz 1995 gegen die
Einstellungsverfiigung der Staatsanwalt-
schaft aufgestellt und damit die Einleitung
bzw. Wiederaufnahme strafrechtlicher Er-
mittlungen bewirkt hatte, waren die AuRe-
rungen in der Talk-Show nicht (mehr) ge-
eignet, ein behordliches Verfahren gegen die
Richter herbeizufiihren oder fortdauern zu
lassen.

II. Fiir den Rundfunk (Horfunk und Fernse-
hen) gilt nach §23 Abs. 1 Berliner Presse-
gesetz vom 15. Juni 1965 — BerlPresseG —
(GVBL 1965, 744) als lex fori §22 Berl-
PresseG entsprechend. Danach verjahrt die
Verfolgung von Straftaten, die mittels ei-
nes Druckwerkes begangen werden (sog.
Presseinhaltsdelikte i. S. v. §19 Abs. 1 Berl-
PresseG) bei Vergehen in sechs Monaten. Die
ehrkrankenden Auferungen des Angeklag-
ten im Rahmen einer Fernsehsendung stel-
len ein dem ,,Presseinhaltsdelikt“ vergleich-
bares ,Rundfunkinhaltsdelikt“ dar, sie un-
terliegen damit nicht der allgemeinen straf-
rechtlichen Verjahrungsregelung, die fiir ei-

ne Verleumdung gemaR® §78 Abs. 3 Nr. 5
StGB eine Verjahrungszeit von drei Jahren
vorsieht, sondern der kurzen presserechtli-
chen Verjahrung.

1. Nach der heute von Rechtsprechung und
Lehre (vgl. insoweit die Nachweise bei Kiihl in
Loffler, Presserecht 4. Aufl. § 20 LPG Rdn. 26)
im Anschlu3 an RGSt 66, 145, 147 fir
Druckwerke entwickelten Definition liegt
ein ,Presseinhaltsdelikt“ vor, wenn eine
Straftat durch Verbreiten eines Druckwerks
begangen wird, dessen geistig wirksamer In-
halt die Erklarung enthélt, die fiir den be-
treffenden Straftatbestand erforderlich ist.
Dabei ist es unschidlich, wenn diejenigen
Umstédnde, von denen die Strafbarkeit sonst
noch abhéngig ist, auflerhalb der durch die
Presse verbreiteten Erklarung liegen. Aus-
gehend von dieser Begriffsbestimmung
kommt es im vorliegenden Fall fiir die An-
nahme eines ,Presse-“ bzw. ,Rundfunkin-
haltsdelikts“ nicht darauf an, da subjektive
Merkmale wie die Aufstellung der Tatsa-
chenbehauptung ,wider besseren Wissens“
aus der Fernsehiibertragung selbst nicht er-
sichtlich sind (vgl. BGHSt 26, 40, 44
m.w.N.).

2. Ein Beleidigungsdelikt scheidet als
Presse-“oder ,,Rundfunkinhaltsdelikt“ auch
nicht notwendig deshalb aus, weil es — wie
hier-von einer Privatperson begangen wird,
die nicht der Presse oder dem Rundfunk an-
gehort (vgl. KG JR 1990, 124, 125; Lorz in
Erbs/Kohlhaas, LPresseG §21 Rdn. 26).
Dies ergibt sich schon daraus, daf der Wort-
laut von § 19 Abs. 1 BerlPresseG ebenso wie
der vergleichbarer Regelungen in Landes-
pressegesetzen anderer Bundesldnder eine
solche Beschrankung nicht enthalt (vgl. fiir
Leserbriefe Kithl / Wenzel in Loffler aaO § 24
LPG Rdn. 28).

Angesichts des Ausnahmecharakters der
kurzen presserechtlichen Verjahrung gegen-
iiber den allgemeinen strafrechtlichen Ver-
jahrungsvorschriften bedarf es jedoch gera-
de bei Straftaten, die von Personen began-
gen werden, die nicht berufsméRig in die
Herstellung und Verbreitung der genannten
Medien eingebunden sind, einer eng an Sinn
und Zweck der presserechtlichen Privilegie-
rung ausgerichteten Auslegung. Sie muf}
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den besonderen Verhéltnissen im Pressewe-
sen und der Natur der Pressedelikte gerecht
werden (BGHSt 26, 40, 43). Diese sind vor
allem bedingt durch die Aufgabe der Presse
als Mittler der 6ffentlichen Meinung, durch
die meist vorhandene Augenblicksbedingt-
heit der Nachricht und die Offenkundigkeit
einer Rechtsverletzung fiir Strafverfol-
gungsorgane (BverfGE 7, 29, 39) Auf Kund-
gaben von Privatpersonen, die durch — von
diesen Personen unabhéingige — Medien ver-
breitet werden, treffen diese Besonderheiten
nur eingeschrankt in Teilaspekten zu (vgl.
Kiihl/Wenzel aaO).

Eine Privilegierung durch kurze Verjéhr-
ungszeiten ist insbesondere dann nicht ver-
anlaBt, wenn Auferungen strafbaren Inhalts
nicht nur den in die Medienproduktion ein-
gebundenen Personen und den Lesern eines
Druckwerks bzw. den Zuhorern oder Zu-
schauern einer Rundfunksendung bekannt
werden, sondern sich dariiber hinaus an ei-
nen weiteren Empfangerkreis richten. Der-
artige Kundgebungen haben einen eigenen
Stellenwert, der in keinem Zusammenhang
mit der ungestorten Ausiibung der Presse-
freiheit steht. Sie stellen daher auch dann
keine , Presse-“oder, Rundfunkinhaltsdelik-
te“ dar, wenn der Téter seine AuBerungen in
Kenntnis dessen abgibt, dal} diese zum Ge-
genstand einer Berichterstattung in Rund-
funk oder Fernsehen gemacht werden, und
er den Umstand der dadurch erzielten Brei-
tenwirkung in Art und Inhalt seiner Darstel-
lung einflieen 1483t (vgl. BGH NStZ 1996,
492). Eine ,auf dem Marktplatz“ vor zahl-
reichem Publikum gehaltene Rede ehrkrén-
kenden Inhalts unterfiele damit nicht etwa
der presserechtlichen Verjdhrung, weil sie
vom Fernsehen aufgenommen und iibertra-
genwird. Erfolgt die beleidigende AuRerung
dagegen — wie beim Fernsehinterview —
zunéchst ausschlieBlich gegeniiber mit der
Herstellung und Verbreitung eines Druck-
werks oder einer Fernsehsendung zwangs-
laufig befal3ten Personen und wird sie erst
iiber die Verbreitung durch die vom Landes-
pressegesetz erfalsten Medien einem breiten
Personenkreis bekannt, so erfolgt sie ,,mit-
tels“ eines Druckwerks oder des Rundfunks.

3. Abgrenzungsschwierigkeiten treten dann
auf, wenn beleidigende AufRerungen — wie
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hier — vor einem vom Fernsehen hinzugezo-
genen Publikum erfolgen. Verleiht die An-
wesenheit von Zuschauern der Fernseh-
ibertragung den Charakter einer — wenn
auch vom Fernsehen initiierten — allgemei-
nen Unterhaltungsveranstaltung, so unter-
fallen Straftaten, die vor diesem Publikum
begangen werden, nach den oben genann-
ten Grundsitzen nicht der kurzen presse-
rechtlichen Verjéhrung. Anderes kann je-
doch gelten, wenn das Publikum vom Fern-
sehen gezielt in der Weise eingebunden
wird, daB es eine durch Gesprachsbeitrége
oder durch spontane — gar vorgegebene —
Beifalls- oder Mif3fallenskundgebungen be-
stimmte ,Rolle“ in der Dramaturgie der Fern-
sehproduktion iibernehmen soll. Anhalts-
punkte dafiir konnen unter anderem der
Drehort (Fernsehstudio oder Offentlichkeit)
sowie Umfang und Auswahl der Zuschauer
sein.

Der hier zu beurteilende Sachverhalt stellt
einen Grenzfall dar, bei dem aber jedenfalls
der Umstand, daf die ,,Talk-Show* mit ge-
ladenen ,Studiogisten“ stattfand, fiir die
Wertung der vom Angeklagten begangenen
Straftat als ,,Rundfunkinhaltsdelikt“ spricht.

4. Damit kommt hier die presserechtliche
Verjahrungsfrist von sechs Monaten zur An-
wendung, die an sich mit der Ausstrahlung
der Sendung am 14. Méarz 1995 begonnen
hatte. Jedoch besteht die Besonderheit, daf
wegen der vom Angeklagten in der , Talk-
Show*“ behaupteten Rechtsbeugung, die die
Richter des Landgerichts im Zusammenhang
mit den seinen Mandanten betreffenden
Haftentscheidungen begangen haben sol-
len, aufgrund des Schriftsatzes des An-
geklagten vom 13. Mérz 1995 gegen die
Richter (erneut) ein strafrechtliches Ermitt-
lungsverfahren lief. Dieses endete endgiiltig
erst mit der Riicknahme der Beschwerde ge-
gen die Einstellungsverfiigung der Staatsan-
waltschaft vom 8. Juni 1995, die der Ange-
klagte im Auftrag seines Mandanten am
7. November 1995 erklédrte. Bis zum Ab-
schluf dieses Verfahrens am 7. November
1995 ruhte geméR § 154 e Abs. 1i. V. m. Abs.
3 StPO die Verfolgung der dem Angeklagten
zur Last gelegten qualifizierten Beleidigung.
Alsmitder Bekanntgabe der Einleitung eines
Ermittlungsverfahrens an den Beschuldig-
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tenam 8. Mérz 1996 die Verjahrung erstmals
geméal § 78 c Abs. 1 Nr. 1 StGB unterbrochen
wurde, war daher auch die kurze presse-
rechtliche Verjahrungsfrist von sechs Mona-
ten noch nicht abgelaufen. Weitere Unter-
brechungen erfolgten jeweils rechtzeitig
durch die Erhebung der Anklage und die
Er6ffnung des Hauptverfahrens, zuletzt am
23. Dezember 1996. Die nichstfolgende
Handlung, die gem&R § 78 c Abs. 1 Nr. 8 StGB
geeignet gewesen wiére, die Verjahrung zu
unterbrechen, fand jedoch erst am 4. Sep-
tember 1997, mithin nach Ablauf der pres-
serechtlichen Verjahrungsfrist statt.

III. Auf der Grundlage der vom Landgericht
getroffenen Feststellungen scheidet ein Frei-
spruch des Angeklagten aus Rechtsgriinden,
aufden der Senat durchentscheiden konnte,
schon deshalb aus, weil eine ,wider besseres
Wissen* aufgestellte ehrkrédnkende Behaup-
tung allenfalls in hier nicht in Betracht kom-
menden Ausnahmeféllen (vgl. die Nachwei-
se bei Trondle, StGB 48. Aufl. §193 Rdn. 3)
durch die Meinungsduerungsfreiheit des
Art. 5 Abs. 1 GG gedeckt sein konnte. Soweit
die Revision des Angeklagten mit der Sach-
riige die Feststellungen des Landgerichts zur
subjektiven Tatseite in tatsdchlicher Hinsicht
angreift, konnten etwaige Rechtsfehler nur
zur Aufhebung des angefochtenen Urteils
und Zuriickverweisung der Sache an das
Landgericht zum Zwecke einer insoweit er-
neut vorzunehmenden Beweisaufnahme
fiihren. Bei dieser Fallgestaltung hat beim
Fehlen von Proze3voraussetzungen die Ein-
stellung des Verfahrens den Vorrang vor ei-
ner Sachentscheidung (vgl. Hiirxthal in KK
3. Aufl. § 260 Rdn. 49ff.).
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Fernsehspartenprogramme und Pluralismus.
Schriften zu Kommunikationsfragen (Band 25).
Berlin: Duncker & Humblot, 1999.

145,00 DM, 465 Seiten.

Verspartung, Diversifizierung, zielgruppen-
gerechte Formatierung - die dergestalt
schlagwortartig gekennzeichneten Entwick-
lungen im Bereich des Rundfunks, des Hor-
funks wie des Fernsehens sehen sich mit ei-
ner Rundfunkordnung, vor allem auch mit
einer Dogmatik des Rundfunkrechts kon-
frontiert, die sich schwerpunktmif3ig am
herkémmlichen Vollprogramm orientieren.
Die diesem zugeschriebene Meinungsmacht
vor allem ist es, die insbesondere in der Ver-
fassungsrechtsprechung die Forderung nach
einer positiven, Meinungsvielfalt sichernden
Ordnung des Rundfunks durch den Gesetz-
geber, nach wirksamen Vorkehrungen gegen
das Entstehen vorherrschender Meinungs-
macht begriindete. Am Leitbild des Vollpro-
gramms werden die tatsdchlichen oder vor-
geblichen Defizite privaten Rundfunks ge-
messen, hieran orientiert sich die Vorstel-
lung von einer notwendigen Grundversor-
gung durch o6ffentlich-rechtlichen Rund-
funk, seiner spezifisch integrierenden Wir-
kung. Dieser sieht sich auf der Grundlage sei-
ner ihm durch das Bundesverfassungsge-
richt konzedierten Bestands- und Entwick-
lungsgarantie dazu gedrangt, den genann-
ten Entwicklungen hin zur Verspartung und
Diversifizierung zu folgen; dazu veranlasst
ihn schon, dass auch 6ffentlich-rechtlichen

Rundfunkanstalten immanente, organisati-
onstypische Selbstbehauptungs- und Expan-
sionsinteresse (vgl. BVerfGE 87,181 [202]).
Private Rundfunkveranstalter fragen dem-
gegeniiber nach der Notwendigkeit und Be-
rechtigung o6ffentlich-rechtlicher Angebote
in einem Bereich, in dem die privatem Rund-
funk zumindest in der Verfassungsrecht-
sprechung zugeschriebenen Defizite an ge-
genstandlicher Vielfalt nicht von vornherein
evident sind. Sie fragen nach der Berechti-
gung jener Vorteile offentlich-rechtlicher
Rundfunkanstalten im Wettbewerb, die die-
sen nicht nur aus der Gebiihrenfinanzie-
rung, sondern etwa auch aus privilegieren-
den Einspeisungsregelungen in den Landes-
mediengesetzen erwachsen. So konzentriert
sich die Diskussion um Spartenprogramme
im Rundfunk mageblich auf die Frage nach
der Zuléssigkeit 6ffentlich-rechtlicher Spar-
tenprogramme. Dass die Frage je nach
Standpunkt des jeweiligen Autors bejaht
respektive verneint wird, kann angesichts
der in besonderem Maf3e interessenméafig
beeinflussten Entwicklung des Rundfunk-
rechts nicht iiberraschen.

Eine Untersuchung, bei der, wie bei der
vorliegenden Miinchener Dissertation von
Carolin Poll, nicht von vornherein ein be-
stimmtes Vorverstandnis der Autorin zu ver-
muten ist, sto3t daher auf besonderes Inter-
esse. Gegenstand und Zielsetzung der Un-
tersuchung lassen sich aus dem Dissertati-
onsthema Fernsehspartenprogramme und
Pluralismus erschlielen. Es geht der Verfas-
serin um die Einordnung von Fernseh-
spartenprogrammen in die bestehende, auf
Pluralismussicherung ausgerichtete duale
Rundfunkordnung, wie auch um die not-
wendigen Konsequenzen fiir diese Ordnung
angesichts zunehmender Tendenzen zur
Verspartung und Diversifizierung. Dieses
zentrale Anliegen der Arbeit wird vor allem
in der abschlieBenden Zusammenfassung
deutlich. Zunéchst aber wird der Leser iiber
die Zielsetzung der Arbeit im Unklaren ge-
lassen, wenn die Verfasserin in einem einlei-
tenden ersten Teil (S. 31-84) Entwicklun-
gen und Tendenzen im Rundfunkwesen be-
schreibt. Die durchaus bewiéhrte, fiir den Le-
ser hilfreiche Gepflogenheit, einer wissen-
schaftlichen Abhandlung zunéchst in einem
kurzen Problemaufriss Gegenstand, Anlass
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und wesentliche Zielsetzung voranzustel-
len, wird von der Autorin bedauerlicherwei-
se nicht beachtet, so dass auch nicht recht
klar wird, warum zunéchst die Geschichte
des Rundfunkwesens bis zu seiner Dualisie-
rung (S. 31-43) und die rechtlichen Grund-
strukturen des dualen Systems (S. 44-59)
referiert werden; in letzterem Abschnitt wer-
den u. a. die Inhalte des Rundfunkstaatsver-
trags bis einschlieBlich seiner dritten Fas-
sung und die einzelnen Exekutivorgane im
Bereich des privaten Rundfunks vorgestellt.
Zu letzteren zéhlt Verfasserin auch die FSF.
Als maf3gebliche aktuelle Herausforderun-
gen und Prozesse im Rundfunk werden u. a.
Digitalisierung, Multimedia, Européisierung
und zunehmende Marktorientierung ge-
nannt; all’ dies ist nicht neu (S. 60-75).
Dann erst gelangt die Verfasserin zu ihrem ei-
gentlichen Untersuchungsgegenstand, der
Verspartung des Rundfunkangebots, in dem
sicher zu Recht ein zukunftstrachtiger Ent-
wicklungstrend gesehen wird. Die aktuelle
rechtliche Auseinandersetzung um Sparten-
programme wird insgesamt informativ um-
rissen. Hier wird auch die entscheidende
Frage angesprochen, ob Spartenprogramme
desintegrierende Faktoren darstellen kon-
nen, was, wie richtig gesehen wird, verfas-
sungsrechtlich freilich dann erst relevant
wird, wenn Meinungsvielfalt als verfas-
sungsrechtliche Vorgabe fiir eine Rundfunk-
ordnung nicht nur ,,dem Bestand einer Mei-
nungspluralitdt im Sinne einer pluralisti-
schen Zerrissenheit, sondern eine Zusam-
menfiihrung der Meinungen“ bedeutet und
Integration deshalb eine , grundrechtliche
Vorgabe der Rundfunkfreiheit sein kann
(S.82). Diese eher beildufig gestellte Frage
scheint mir ein wesentliches Anliegen der
Untersuchung zu bezeichnen.

Der zweite Teil der Untersuchung ist schlicht
mit Spartenprogramme {iiberschrieben
(8.85-127), der dritte Teil mit Pluralismus
im Rundfunk (S.129-261). Indiesen beiden
zentralen Abschnitten werden die Grundla-
gen fiir die Beurteilung von Spartenpro-
grammen geschaffen. Dabei werden in einer
begrifflichen Vorabkldarung Spartenpro-
gramme von Vollprogrammen abgesetzt,
wobei das Vollprogramm aus den Pflichtbe-
reichen der, Information, Bildung, Beratung
und Unterhaltung“ definiert wird unter
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Einbeziehung von Zielgruppenvielfalt als
immanenter, ungeschriebener Vorausset-
zung. BegriiBenswert und insgesamt ge-
gliickt erscheint der Versuch einer klaren be-
grifflichen Trennung von Spartenprogram-
men und Zielgruppenprogrammen. Denn
Spartenprogramme sind zwar typischerwei-
se zielgruppenbezogen, wihrend zielgrup-
penbezogene Programme, wie etwa auf Ju-
gendliche ausgerichtete Programme, nicht
notwendig Spartenprogramme sind. Schlie3-
lich erlaubt die Programmgestaltungsfrei-
heit jedenfalls des privaten Veranstalters die-
sem auch innerhalb eines Vollprogramms
Schwerpunktsetzung. Zu Recht wird daher
betont, dass der Entscheidung der Landes-
medienanstalt iiber die Programmart beson-
deres Gewicht zukommt, sie die bestehen-
den Abgrenzungsschwierigkeiten auflésen
muss (S. 108). Nach einem informativen
Uberblick iiber die Inhalte von Spartenpro-
grammen in der Praxis befasst sich Poll niher
mit der Entwicklung der Spartenprogram-
me, die sie als Programmgenre der Zukunft
bezeichnet. Dass deren Vorteile sowohl fiir
den Veranstalter als auch fiir den Zuschauer
deutlich iiberwiegen, wird durchaus plausi-
bel belegt, wenngleich dariiber nicht ver-
nachléssigt werden sollte, dass das her-
kommliche Vollprogramm auf absehbare
Zeit seine beherrschende Stellung fiir die
Meinungsbildung beibehalten diirfte. Dass
Spartenprogramme sich in besonderer Wei-
se fiir Pay-TV eignen, ist evident. Der Recht-
sprechung des Bundesverfassungsgerichts
entnimmt Poll eine Grundsatzaussage fiir die
Zulassigkeit 6ffentlich-rechtlicher Sparten-
programme; in der Tat hat sich das BVerfG
inseiner ,Baden-Wiirttemberg-Entscheidung”
(BVerfG E 74, 297) indieser Richtung, wenn
auch eher beilaufig geduflert.

Etwas unvermittelt erfolgt nunmehr eine
eingehende verfassungstheoretische Aus-
einandersetzung mit dem Begriff des Plura-
lismus, ohne dass an dieser Stelle die Rele-
vanz fiir Spartenprogramme im Fernsehen
bereits offengelegt wird. Doch erinnert sich
der Leser hier an die einleitende Frage nach
Pluralismus als Kriterium der Meinungsviel-
falt in ihrer Bedeutung fiir eine integrieren-
de Funktion des Rundfunks. Die Genossen-
schaftslehre Otto von Gierkes, die Pluralis-
mustheorie Henry Laskes, die Begriindung
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des Totalitarismus durch den offenbar auch
hier unvermeidlichen Carl Schmitt, der Neo-
Pluralismus Ernst Fraenkels und die Integra-
tionslehre Rudolf Smends werden aneinan-
der gereiht, ehe die Autorin iiber Ziele,
Schwéchen und heutige Bedeutung der Plu-
ralismustheorie zum Rundfunk gelangt, wo
der Pluralismusgedanke als Ordnungsprin-
zip auftrete (S. 152). Wichtig erscheint mir
hier die Feststellung, dass es dem Rund-
funkbereich an einem fiir die Pluralismus-
theorie essentiellen Element fehle, dem dia-
lektischen Prozess, aus einer Vielfalt eine
Einheit zu schaffen, andererseits der Rund-
funk in seiner Funktion fiir einen freiheitli-
chen Kommunikationsprozess durch plura-
listische Grundsétze bestimmt sein muss
(S.156f.). Diese Grundsitze werden dann
anhand der einschldgigen Rechtsprechung
des Bundesverfassungsgerichts beschrieben,
wobei die Wiedergabe der acht Fernsehur-
teile des BVerfG freilich eher dem iiblichen
Pflichtprogramm rundfunkrechtlicher Dis-
sertationen entspricht. Die Feststellung,
dass der Pluralismus in seiner Funktion fiir
freie umfassende Meinungsbildung gesehen
wird, ist sicherlich richtig, wenn auch nicht
sonderlich iiberraschend. Beizutreten ist der
Autorin schlieRlich in der Bewertung des
Pluralismus als eines Zielwerts des Art. 5
Abs. 1 Satz 2 GG (S. 194). Ob und in wel-
chem Mal3e dieser Zielwert in der gegen-
wartigen Ausgestaltung der dualen Rund-
funkordnung erreicht wird, dazu bringt der
folgende Abschnitt iiber pluralistische Rege-
lungen der Landesgesetzgeber (S. 195-257)
keine eindeutige Aussage. Die Modelle des
Binnenpluralismus und des Aul3enpluralis-
mus werden vorgestellt, wobei die Frage
nach Gleichwertigkeit aufgeworfen, aber
nicht beantwortet wird. So wird auch fiir den
offentlich-rechtlichen Rundfunk die Rolle
des Rundfunkrats insgesamt zu unkritisch
dargestellt, bleibt fiir die Organisation der
Landesmedienanstalten der Vergleich von
Versammlungsmodell und Ratsmodell wie-
derum unentschieden. Auch die Wiedergabe
der materiellen Vielfaltsregelungen im pri-
vaten Rundfunk bleibt eher deskriptiv. Einer
zunehmenden Infragestellung foderalisti-
scher Strukturen, wobei die Griindung der
FSF als institutionalisierter Angriff auf die
Landesmedienanstalten gewertet wird
(S.256), setzt Poll die Forderung nach ko-

operativem Foderalismus entgegen. Dass
das Pluralismusgebot fiir den Rundfunk sei-
ne Bedeutung behalten wird und deshalb ei-
ne vollige Entrechtlichung dieses Bereichs
nicht in Betracht kommen kann, dahin ge-
hend formuliert die Autorin ihre entschei-
dende Schlussfolgerung zur Thematik Plu-
ralismus im Rundfunk (S.261).

Im abschlieenden vierten Teil der Untersu-
chung entwickelt die Autorin nun hieraus die
Folgerungen fiir Spartenprogramme im plu-
ralistischen Rundfunk, dies einerseits fiir pri-
vaten, andererseits fiir Offentlich-rechtli-
chen Rundfunk. Wenn nun hier zunéchstdas
Spartenprogramm am Ma@stab des Bin-
nenpluralismus gemessen wird, so wird hier-
bei freilich nicht hinreichend beriicksichtigt,
dass dieses Modell privatem Rundfunk letzt-
lich inadiquat ist. Ebenso erscheint die
Konfliktstellung Spartenprogramme versus
Integrationsfunk hier nicht recht weiter-
fithrend, wenngleich dann die reale Integra-
tionsfunktion des Rundfunks plausibel be-
schrieben wird. Doch erscheint mir ein ver-
fassungsrechtlicher Integrationsauftrag pri-
vaten Rundfunks, aus dem verfassungs-
rechtliche Bedenken gegen Spartenpro-
gramme wegen ihrer desintegrierenden Wir-
kung hergeleitet werden konnten, schwer-
lich begriindbar. Ein zutreffend gesehener
relevanter Integrationsbeitrag auch des
Spartenprogramms wird aber letztlich als
hinreichender Ausgleich fiir etwaige Inte-
grationsdefizite gewertet (S. 306). An diese
Feststellung schlief3t sich eine Darstellung
bestehender rechtlicher Regelungen fiir
Spartenprogramme im privaten Rundfunk
an, wobei die Forderung nach ausdriickli-
chen Verpflichtungen zur Meinungsvielfalt
dem Modell eines aul’enpluralen privaten
Rundfunks verfassungsrechtlich freilich nur
schwerlich gerecht wird.

Zu offentlich-rechtlichen Spartenprogram-
men wird zunichst die aktuelle verfassungs-,
wettbewerbs- und europarechtliche Diskus-
sion wiedergegeben (S. 316-362), unter
durchaus akzentuierter Kritik am Integrati-
onsmodell (S. 340). Die eigene Auffassung
der Autorin geht dahin, dass der Grundver-
sorgungsauftrag des 6ffentlich-rechtlichen
Rundfunks allein durch Spartenprogramme
nicht geleistet werden kann und grundver-



sorgende Inhalte auch nicht aus den Voll-
programmen entnommen werden diirfen,
der Ooffentlich-rechtliche Rundfunk sich
daher im Spartenprogramm auf ein ,an-
spruchsvolles Alternativprogramm® be-
schrinken sollte (S. 363-366). Letztere For-
derung diirfte in der Tendenz wohl konsens-
fahig sein, bediirfte freilich der gegensténd-
lichen Konkretisierung.

Die fiir die Untersuchung kennzeichnende
Zuriickhaltung in der Formulierung eindeu-
tiger Ergebnisse zeigt sich auch in der Frage
einer Gebiihrenfinanzierung o6ffentlich-
rechtlicher Spartenprogramme, die in der
gegenwaértigen Situation aus europarechtli-
cher Sicht abzulehnen sei, wobei jedoch der
EG-Vertrag hinreichend Méglichkeiten bie-
te, sie nicht an Art. 92 scheitern zu lassen
(S.387). Zur Finanzierung durch Pay-TV
werden die unterschiedlichen hierzu vertre-
tenen Auffassungen eher unkritisch einan-
der gegentiber gestellt; die Autorin will offen-
bar Pay-TV als eine ,selektiv erhobene Ge-
biihr“ (S. 396) dann zulassen, wenn sich die
ganze Gebiihrenfinanzierung des 6ffentlich-
rechtlichen Rundfunks am konkreten Kon-
sum des Rezipierenden ausrichtet (S. 396).
Vorrangige Einspeisung o6ffentlich-rechtli-
cher Spartenprogramme wird zu Recht als
problematisch gesehen.

Die Untersuchung schliet mit einem
Uberblick iiber die gegenwirtige Situation
von Fernsehspartenprogrammen, die jeweils
nach Programmphilosophie und Zielgruppe
vorgestellt werden.

Die Verdienste der breit, vielleicht zu breit
angelegten und insgesamt soliden Unter-
suchung liegen vor allem in der umfassen-
den und zuverlassigen Darstellung der aktu-
ellen tatsédchlichen und normativen Situati-
on von Spartenprogrammen im dualen
Rundfunksystem, der aktuellen rundfunk-
und rundfunkverfassungsrechtlichen Dis-
kussion. Die unterschiedlichen Positionen
werden korrekt wiedergegeben, systema-
tisch aufbereitet und einander gegeniiber-
gestellt, eigene Auffassungen allerdings nur
sehr zuriickhaltend entwickelt, jedenfalls oft
nicht hinreichend kenntlich gemacht. Ver-
dienstvoll ist sicher auch die theoretische
Aufbereitung des Pluralismusgedankens

und seiner Realisierung in der aktuellen
Rundfunkgesetzgebung, ohne dass freilich
der entscheidende Briickenschlag zwischen
diesen beiden Bereichen {iberzeugend ge-
lingt. Insgesamt erscheint mir die Untersu-
chung sehr stark an der tiberkommenen Viel-
faltsstrukturierung ausgerichtet. Moderne
Fragestellungen wie die nach einem Uber-
gang von ,Vielfaltspflege“ zur ,,Offenheits-
pflege* (Bullinger) kommen nicht vor.

Prof. Dr. Christoph Degenhart
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Beitrige zum Rundfunkrecht 49

Temd Hobngel Thomss Vesting

Sparten- und Zielgruppenprogramme
im offentlich-rechtlichen Rundfunk,
insbesondere im Horfunk

Noms Virlgsgesellschaft
Baden-Backn

Bernd Holznagel/Thomas Vesting:

Sparten- und Zielgruppenprogramme im Sffentlich-
rechtlichen Rundfunk, insbesondere im Hérfunk.
Beitrdge zum Rundfunkrecht, hg. im Auftrag der
ARD vom Hessischen Rundfunk, (Band. 49).
Baden-Baden: Nomos Verlagsgesellschaft, 1999.
32,00 DM, 132 Seiten.

Die Schrift geht auf ein gemeinsames Gut-
achten der Autoren zurtick, das vornehmlich
dem NDR dazu dienen sollte, seine Verspar-
tungen im Horfunk zu legitimieren. Das The-
ma ist aber bundesweit von Interesse. Der
letzte grof3e Streit um eine zusétzliche Fre-
quenzvergabe in Sachsen-Anhalt dazu en-
dete vor dem Bundesverwaltungsgericht
(vgl. BVerwG Urt. v. 21.10.1998 -6 A 1.97—
BVerwGE 107, S. 275ff. = ZUM 1999,
S.339ff., dazu K. Wille/G. Schneider-
Freyermuth, ZUM 1999, S. 71 ff. sowie H.
Goerlich, ZUM 1999, S. 472 ff.) mittelbar
mit einem Sieg des MDR zugunsten einer
groeren Verbreitung seines Programms
Sputnik. Die Autoren haben das kleine Buch
arbeitsteilig hergestellt und weisen dies aus.
Vesting verfasste die Abschnitte iiber neuere
Entwicklungen im Hoérfunk, ihre Ursachen
und die Reaktion des 6ffentlich-rechtlichen
Horfunks auf sie, die Kritik der Programm-
strategie der ARD-Anstalten sowie zur Ver-
einbarkeit von Sparten- und Zielgruppen-
programmen mit dem 6ffentlich-rechtlichen
Funktionsauftrag und den hierzu gehéren-
den Abschnitten zu Funktionsauftrag und
Grundversorgung und zum programmlichen
Handlungs- und Gestaltungsspielraum der
ARD-Anstalten. Holznagel hingegen bear-
beitete Fragen der Finanzierung solcher Pro-
gramme, insbesondere ihre Vereinbarkeit
mit nationalem Rundfunkrecht, mit dem EG-
Beihilferecht und mit dem Frequenzverga-
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berecht sowie mit der Wettbewerbsfreiheit
der privaten Konkurrenz. Gemeinsam haben
die Autoren nur einen Abschnitt iiber Pro-
bleme und Grenzen bei der Veranstaltung
von Sparten- und Zielgruppenprogrammen
sowie eine eingehende Zusammenfassung
am Ende verfasst.

Zunachst zeichnet sich die Untersuchung in
der eigenen Analyse durch einen subtilen
empirischen und sozialwissenschaftlichen
Zugang aus. Dieser zeigt, dass ein Festhalten
am Vollprogramm die soziale Realitét als-
bald nicht mehr einfangen kann, vielmehr
die Anstalten dadurch bald auf eine fossile
Randgruppe alterer Horer beschriankt wiir-
den. Dies wird auch musiksoziologisch un-
termauert. Das 6ffnet den Weg der Rechts-
dogmatik in ihre Anpassung an die Verhélt-
nisse. Er ist schon geebnet dadurch, dass die
Rechtsprechung des Bundesverfassungsge-
richts — dem Charakter verfassungsrechtli-
cher Begriffe unter einer offenen Verfassung
gemal — den Rundfunkbegriff dynamisch
versteht und dadurch befahigt, dem Wandel
der Verhéltnisse zu geniigen. Dies ist umso
bedeutsamer, als dies auch die allein richti-
ge Antwort bietet auf andere Ausgrenzun-
gen, wie sie etwa im Verlauf der Digitalisie-
rung und durch die Teledienste unter einem
statischen Rundfunkbegriff denkbar wéren.
Dasselbe gilt fiir den Begriff der Grund-
versorgung, der den Funktionsauftrag der
offentlich-rechtlichen Sender in der dualen
Rundfunkordnung pragt.

Mit der zunehmenden soziokulturellen He-
terogenitét entstehen vielfaltige Musikstile.
Sie werden diversifiziert nachgefragt. Das
macht erforderlich, Programmformate zu
entwickeln, die dem entsprechen. Dabei ver-
dndert sich zugleich das Horverhalten hin zu
einem easy listening, das notwendig Wort-
beitrdge, Nachrichten und Kommentare re-
duziert sowie auf Magazine iiberhaupt ver-
zichtet. Die Entwicklung hat in den USA be-
gonnen und tendiert schlieBlich in privaten
Programmen dazu, die Ubergénge zwischen
Kulturindustrie und Werbung verschwim-
men zu lassen. Vollprogramme erreichen die
jingere Bevolkerung iiberhaupt nicht mehr.
Sie beruhen auf einer anderen Kultur des
konzentrierten Horens und des Verstandnis-
ses von Musik. Zugleich 16st sich die Mas-
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senkultur homogener Lebens- und Konsum-
stile auf, ebenso wie die normierten Dienst-
leistungs-, Produkt- und Arbeitserwartungen
ausdifferenziert werden, ja zerfallen. Umso
bedeutsamer wird die Kohésionskraft des
Wissens in einer Gesellschaft, die von sol-
chen Entwicklungen geprédgt wird. Denn ei-
ne fragmentierte Gesellschaft — aufgespreizt
in weltweit kommunizierende private Seg-
mente — hat nur noch das erforderliche Wis-
sen gemeinsam, das ihr ermoglicht, ihre
Fragmentierung zu vollziehen, stetig neu in
kleineren ,Wertegemeinschaften“ zu wie-
derholen und im Ganzen aufrechtzuerhal-
ten, eine Fragmentierung, die im Ubrigen
dank transnationalen Wissens und globaler
Kommunikation einzelne Staaten und ihre
Gesellschaften im herkémmlichen Sinne so-
wie ihr Recht iiberwindet.

Dieser von Vesting hintergriindig und einge-
hend geschilderte Prozess erfordert indes-
sen, dass die segmentierten Medien dieser
fragmentierten Gesellschaft angeboten und
genutzt werden, um jenes gemeinsame Wis-
sen zu vermitteln. An dieser Stelle zeigt sich,
dass der 6ffentlich-rechtliche Rundfunk mit
einem Verharren in Vollprogrammen seinen
Auftrag verletzen wiirde. Es wiirde namlich
nicht nur sein Ende in der Versorgung alte-
rer, allméhlich sterbender Zielgruppen be-
deuten, sondern er wiirde damit zugleich
seinen Platz raumen, der dazu dient, in inte-
grativer Weise eine Grundversorgung jenes
Wissens in vielen verschiedenen medialen
Gewiéndern zu vermitteln, ohne dass dabei
—wie im privaten Sektor — diese Medien zu
bloen Werbetragern werden, indem im Sin-
ne von Horkheimer und Adorno Kulturindu-
strie und Werbung ineinander aufgehen. Da-
her haben die Anstalten die Entwicklung
nicht nur beobachtet, sondern an ihr teilge-
nommen und schlieflich Sparten- und Ziel-
gruppenprogramme eingerichtet.

Als Antwort darauf findet sich in der akade-
mischen wie in der Verbandsliteratur priva-
ter Veranstalter eine Kritik, die die Anstalten
an der bisherigen Ausgestaltung ihres Pro-
grammauftrags festhalten will und dabei
iibersieht, dass die Programmautonomie der
Anstalten verfassungsrechtlich auf hoherer
Ebene als im einfachen Recht verankert ist
und diese Autonomie auch den Funktions-

auftrag der Grundversorgung erfasst, der
demgemaif3in die neuen Schlduche gegossen
werden darf. Zudem wird vorgetragen, dass
eine Verspartung und Zielgruppenorientie-
rung in diversifizierten Programmen dem
yIntegrationsauftrag” der Anstalten wider-
spreche, ohne dass hier wahrgenommen
wird, in welcher Weise eben diesem Auftrag
in besagten neuen Schliauchen nur noch
gentigt werden kann. Schlief3lich finden sich
die Gesichtspunkte einer unzuldssigen Kon-
vergenz der Programme sowie einer exis-
tentiellen Bedrohung der privaten Veran-
stalter. Auch darauf geht die Schrift am En-
de ein.

Zunichst wird auf jene Kritik mit einem phi-
losophischen Riickgriff auf Ernst Cassirer
dargetan, in welcher Weise moderne verfas-
sungsrechtliche Begriffe dhnlich anderen
wissenschaftlich geprégten Terminologien
heute offen sind. Dann folgt eine eingehen-
de dogmatische Fundierung aus der Recht-
sprechung des Bundesverfassungsgerichts
heraus, die die funktionale Dimension des
Rundfunks, seine Grundlagen in einer pro-
zeduralen Grundrechtsdogmatik bis hin zur
Programmfreiheit als Grundlage einer spe-
zifischen Autonomie darstellt, um dann zur
Grundversorgung in einer dualen Rundfunk-
ordnung zu kommen. Sie wird als sozial-
staatliches Erbe des Gleichheitsideals einer
Massendemokratie gesehen, die auf einer
verklammernden Funktion der Meinungs-
bildung auf der Grundlage einer im dualen
System des Rundfunks auf allen aktuellen
kulturellen Ebenen zu prasentierenden In-
formationsvermittlung fulst. Deshalb muss
der Begriff der Grundversorgung offen sein,
was sich indes aus seinen verfassungsrecht-
lichen Grundlagen ohne weiteres ergibt.
Mithin ist die publizistische Konkurrenz als
Lebenselement der Meinungsfreiheit, der
der Rundfunk dient, in einer Verspartung
und Zielgruppenorientierung unter heuti-
gen Bedingungen einer Zunahme der Ver-
breitungsmoglichkeiten geboten. Dabei sind
aufgrund der Programmautonomie der An-
stalten geméal} der Rechtsprechung des Bun-
desverfassungsgerichts gesetzliche Begren-
zungen der Programmzahl ausgeschlossen,
wobei die Schrift hier zu einem kleinen Kom-
pendium der Grundlagen des geltenden
Rundfunkrechts gerdt und auf dieser Grund-



lage die genannten Einwendungen gegen
die Programmentwicklung der 6ffentlich-
rechtlichen Anstalten schon im Ansatz auf
verfassungsrechtlicher Ebene widerlegt. Das
ergibt, dass kein Verstol} gegen den Pro-
grammauftrag in der Entwicklung liegt,
ebenso wenig ein solcher gegen einen
»ntegrationsauftrag, der einmal postuliert
wurde, was ihn aber nicht zum verbindli-
chen Petitum als solches macht (dazu im
Einzelnen S. 66ff.). Dann wird gezeigt, dass
die These von einer Konvergenz privater und
offentlich-rechtlicher Programme ins Leere
geht. Und in einem Zwischenschritt, den
beide Autoren verantworten, wird dann ge-
zeigt, dass an die Stelle eines vermeintlichen
Integrationsauftrags hin in einen gesamtge-
sellschaftlichen Grundkonsens heute nur die
Gewdhrleistung einer pluralen Informati-
onsvermittlung treten kann, die erreicht,
dass eine Vernetzung ganz unterschiedlicher
fragmentierter Milieus moglich bleibt —trotz
des Verlusts der — vermeintlichen — Mitte in
einem Gemeinwesen. Dies deutet sich in der
Rechtsprechung an, die diese Permeabilitét
etwa in der Entscheidung zur Kurzbericht-
erstattung einfordert.

Der Verwirklichung des Programmauf-
trags im Sinne der Autonomie fiir diese
Zwecke dient im Ubrigen auch das Rund-
funkverfassungsrecht, das die Willensbil-
dung in den Anstalten und die Entscheidun-
gen fiir ihre Finanzierung ermdoglicht.

Sodann folgen die Abschnitte, die aus der Fe-
der von Holznagel stammen und Fragen der
Finanzierung und der Frequenzzuweisung
sowie der Vereinbarkeit mit EG-Beihilfe- und
nationalem Wettbewerbsrecht betreffen.
Diese Abschnitte sind auf den ersten Blick
konventioneller ausgefallen. Dies liegt indes
vor allem daran, dass das dogmatische Feld
hier jeweils keiner Rekonstruktion bedarf,
nachdem soziale und technische Verédnde-
rungen eingetreten sind. Vielmehr geht es
hier um eher herkdmmliche Rechtsproble-
me. Auch ergeben sich Antworten aus den
vorstehenden Ausfiihrungen, etwa aus dem
Begriff der Grundversorgung fiir die Frage
der Gebiihrenfinanzierung von Sparten- und
Zielgruppenprogrammen.

Zudem hat ein verbindliches Protokoll
zum Amsterdamer Vertrag 1997 klargestellt,
dass das Beihilferecht der EG nicht zur An-

wendung kommen kann, wie sich zugleich in
der Sache beindherer Betrachtung schon zu-
vor ergab. Wiederum folgt aus einem zutref-
fenden Begriff der Grundversorgung, dass
terrestrische Frequenzen fiir die 6ffentlich-
rechtlichen Zielgruppen- und Spartenpro-
gramme zur Verfiigung stehen miissen, wo-
bei damit noch nicht geklértist—dasldsst die
Schrift ndmlich offen —, was der 6ffentlich-
rechtliche Rundfunk fiir seine Beriicksichti-
gung bei der Belegung von Kabelkanalplit-
zen oder bei der Zuteilung von Kapazititen
in den digitalen Datencontainern geltend
machen kann, wobei es auf einen angemes-
senen Ausgleich der heute grundrechtsbe-
wehrten Interessen der Netzbetreiber und
der verfassungsrechtlich durch ihren Funk-
tionsauftraglegitimierten Anstalten ankom-
men wird. Ebenso ist schlie3lich ein solcher
Ausgleich im Wettbewerb zwischen privaten
Veranstaltern und 6ffentlich-rechtlichen An-
stalten kein Hindernis, zumal keine Anzei-
chen fiir einen erdrosselnden Wettbewerb
um Werbeeinkiinfte zu erkennen sind und
ein Verdrangungswettbewerb im Verhéltnis
zuden privaten Veranstaltern ebenfalls nicht
nachzuweisen ist.

Insgesamt liegt mit diesem kleinen Buch, das
durch einen beigelegten Anhang zum Nach-
weis des Horerverhaltens ergénzt wird, eine
knappe, aber sehr lesenswerte Studie vor,
die jedem zugleich Grundlagen und Grund-
strukturen der dualen Rundfunkordnung ex-
emplarisch verstdndlich machen kann.

Prof. Dr. Helmut Goerlich
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Stefan Strauf3

.Woher wissen Sie eigentlich, was fir Kinder gut und schlec
des zehnjahrigen Philipp kommt unerwartet. Die drei Piferin
en sich verdutzt an und beginnen eine Antwort zu formuliere

Eine durchaus seltene Situation: Im Rahmen
des Projekts Medienpéddagogik im Fach Le-
benskunde sitzen 15 Schilerinnen und
Schiler der 5. Klasse einer Berliner Grund-
schule in der FSF, um sich mit den Jugend-
schitzern Gber Gewalt im Fernsehen zu un-
terhalten. Passend dazu ausgewahlt wurde
der Film Kevin — Allein in New York. Von der
FSK wurde die amerikanische Produktion ab
6 Jahren freigegeben und war den meisten
Kindern bekannt. Sie sehen zusammenge-
schnittene Filmsequenzen, die nach Ein-
schatzung der Projektleiter durchaus ,erst
ab 12 Jahren” hatten freigegeben werden
kénnen: Kevin schmeif3t den beiden Gano-
ven, die ihn verfolgen, Dachziegel, eine
schwere Werkzeugkiste und etliche Haus-
haltsgegenstande auf den Kopf — ohne Fol-
gen. Nachahmenswerte Gewalt oder eine
harmlose und fiktive Slapstick-Komédie?
Sind diese Szenen angsterzeugend oder
belustigend? Lésen sie bei den Kindern
Angst aus?

Darliber beraten die zehn- und elfjahrigen
Schiiler in einzelnen Gespréachsgruppen.
Fir welche Altersgruppe sollte der Film
ihrer Meinung nach zugelassen werden?
Erstaunliches bekamen die anwesenden
Erwachsenen zu héren: Wahrend manche
Jungen den harmlosen Charakter des Films
betonten (,,... kann man ruhig zeigen”,

»ich habe liberhaupt keine Angst gehabt!”),
gab ein Médchen zu, durchaus Angst emp-
funden zu haben, als sie den Film an einem
Samstagabend ,allein zu Haus” (!) anschau-
te. Beim zweiten Mal hétte sie den Film zu-
sammen mit ihren Eltern gesehen und keine
Angst mehr gehabt, erzahlte sie. ,Nur gut,
dass im Film kein Blut gezeigt wurde”,
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bemerkt ein Schiler, ,sonst hatte ich gar
nicht mehr dartber lachen kénnen.”

Aha, denkt der Jugendschiitzer, also wur-
den die Folgen der Gewalt nicht gezeigt
und tiberhaupt: Warum darf Kevin Scheiben
einschmeifBen und Steine auf Menschen
werfen, ohne dass es fiir ihn und die Opfer
Folgen hat? Hat er nicht Tétungsabsichten
und fligt den Ganoven Schmerzen zu?
Stromschlége, Treppenstiirze — kann man
das den Kindern in diesem Alter zumuten?
.Ach”, entgegnen die jugendlichen Film-
bewerter, , das ist doch eine ausgedachte
Geschichte! So was kann einem doch nicht
richtig passieren! Eigentlich wéren die doch
schon langst tot gewesen!” Nachahmungs-
effekte ausgeschlossen!

iy

Naturlich kénnen das aber héchstens
Gleichaltrige verstehen, fir jingere Kinder
ist der Film doch noch nichts, verteidigen
die Schulkinder ihr Privileg gegeniliber den
jingeren Geschwistern. Kinder unter zehn
Jahren wiirden sicherlich groBe Angst vor
den bewaffneten Rdubern oder dem Skelett
haben, so ihr Urteil. Der Film sollte ab 10
Jahren freigegeben werden, fassen die
Schilerinnen und Schler ihr Diskussionser-
gebnis zusammen.

In einer nachgestellten Situation diskutieren
die FSF-Prifer anschlieBend vor den Kin-
dern Uber den Film, ihre Bedenken und die
Entscheidung einer Altersfreigabe. Wie soll
man ihnen nun aber erklaren, dass einer Al-
tersfreigabe ab 6 Jahren eine Freigabe ab
12 Jahren folgt? Dazwischen gibt es nichts.
Am Ende des Disputs liberwiegen die ent-



tim Fernsehen ist?” Die Frage

nen und Prifer der FSF schau-

M oco

lastenden Argumente. Das ,Urteil” fiir den
Film: Er kann fir Zuschauer ab 6 Jahren zu-
gelassen werden. Die Zuhérer sind zufrie-
den. So hatten sie dann auch entschieden,
stimmen sie zu (immerhin sind sie damit
auch berechtigte Zuschauer fiir diesen
Film!).

Diskussionen dieser Art gibt es viel zu sel-
ten. In den wenigsten Fallen kénnen die
Priferinnen und Prifer in die Fernseh-
Wohnstuben schauen und wissen, was zu
welcher Zeit von wem geschaut wird. Prakti-
sche Erkenntnisse dazu gibt es lediglich
durch den Umgang mit eigenen Kindern
oder aus Berichten von Freunden und Be-
kannten.

Wie erfrischend und hilfreich ist es wieder-
um, wenn sich, wie in oben beschriebener

Diskussion, die kleinen Zuschauer als kom-
petente und medienerfahrene Filmkritiker
erweisen, die fahig sind, vor Gleichaltrigen
iiber Empfindungen, Wiinsche und Angste
zu reden. Sichtbar wurde die unterschiedli-
che Verarbeitung des Gesehenen. Unsicht-
bar bleibt, wie Kinder und Jugendliche, die
diese Fahigkeit nicht haben, auf Fernseher-
lebnisse reagieren. Wie verhalten sich diese
Zuschauer?

Erst kiirzlich berichtete eine Rostocker Kin-
derpsychologin lber ihre kleinen Patienten.
Angstzustande, Alptraume und Verhaltens-
stérungen stellten die Eltern fest, bevor sie
mit ihren Kindern in die Sprechstunde ka-
men. In intensiven Gesprachen mit der Psy-
chologin stellte sich heraus, dass diese Kin-
der regelmaBig Magazine wie Brisant, taff
oder blitz schauten: Sendungen, die im Vor-
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abendprogramm laufen. Solche Sendungen
werden aufgrund der Tagesaktualitét oft oh-
ne Konsultation des Jugendschutzbeauf-
tragten oder gar der FSF ausgestrahlt. Die
Psychologin vermutet, dass der Grund fur
die Angste der Kinder aus Beitragen dieser
Sendungen resultieren, die sie nicht verar-
beiten konnten.

Es ware sicherlich hilfreich, wenn solche Hin-
weise aus der Praxis starker als bisher bei
der Produktion solcher Sendungen berlck-
sichtigt wiirden. Notwendig ist aber auch
ein Appell an die Eltern, darauf zu achten,
dass ihre Kinder keine Sendungen sehen,
die sie nicht verkraften kénnen. Denn die
Sensibilitat der Kinder ist sehr unterschied-
lich ausgepragt, so dass selbst bei optimal
funktionierendem Jugendschutz die Eltern
nicht ganz aus ihrer Verantwortung entlas-
sen werden kénnen.

+Woher wissen Sie eigentlich, was fir Kin-
der gut und schlecht im Fernsehen ist?”,
fragte der zehnjéhrige Philipp. Eigentlich,
so lautete die hoffentlich versténdliche Ant-
wort, kdnnen das nur die eigenen Eltern
wissen. Doch so lange es nichts Ungewdhn-
liches ist, dass Kinder manchmal stunden-
lang allein vor dem Fernseher sitzen und ihr
eigenes Programm zusammenstellen, so
lange ist es auch notwendig, dass es eine
freiwillige Kontrolleinrichtung gibt, die sich
mit dieser Frage beschéftigt; am besten
natirlich in produktiver Kooperation mit
den Kindern selbst.

In diesem Sinne wiirde praktische Medien-
padagogik, wie es, leider noch zu oft die
Ausnahme ist, hilfreicher sein als die haufige
Beschaftigung mit Ausnahmeantrégen der
Sender.
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A Story is a Story
is a Story

Teletubbies und gewalttatige Computer-
spiele: Eigentlich das Gleiche — und
beides harmlos?

Tilmann P. Gangloff

Gerhard Fuchs, nicht nur Fernsehdirektor
des Bayerischen Rundfunks, sondern auch
ARD-Koordinator fiir das Familienfernse-
hen, erinnert sich an die , entsetzten Mie-
nen” im Rundfunkrat: Zum ersten Mal in der
Geschichte von ARD und ZDF war ein Pro-
gramm fiir Kleinkinder abgenickt worden.
An den entsetzten Mienen hat sich nichts
gedndert, nur tragen sie jetzt andere: Im
gleichen MaB3, wie die Begeisterung der
Kinder fir die BBC-Serie Teletubbies
wéchst, vergroBert sich der Hass ihrer El-
tern. Der Tag ist nicht mehr fern, da erste
Selbsthilfegruppen gegriindet werden;
ganz Verzweifelte artikulieren ihre Mord-
geliste bereits im Internet.

Doch es ist zu spat, die Tubby-Mania hat
l&dngst auch Deutschland ergriffen; als letzte
Bastion wurde jetzt der Elfenbeinturm ge-
schliffen: Die internationale Medienfor-
schung hat den bunten Bauchlingen attes-
tiert, nicht nur harmlos, sondern sogar
padagogisch wertvoll zu sein. Man fihlt sich
an das alte Reiz-Reaktions-Modell aus der
Wirkungsforschung erinnert: Uberall auf
der Welt reagieren Kinder auf die BBC-
Serie identisch. Sie benehmen sich wie im
Kasperle-Theater. Da die klassische Rezep-
tionssituation des Kindes ganz anders aus-
sieht — still sitzen und rote Wangen bekom-
men —, waren sich die Forscherinnen auf
einer Tagung des Miinchener Internatio-
nalen Zentralinstituts fur das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1Z1) im Dezember ver-
gangenen Jahres einig: Das kann keinen
Schaden anrichten. Die Serie, resimiert 1ZI-
Mitarbeiterin Maya Gétz die Ergebnisse ih-
rer Forschungen, treffe , mit Fingerspitzen-
gefiihl und Intuition” padagogisch wie auch
6konomisch den Nerv der Kinder. Getroffen,
so die Medienwissenschaftlerin, wirden aber
auch die ,blank liegenden Zahnhélse der
Zeit" — und die gehéren den Eltern. Die ném-
lich, so Gotz, hatten mit den Teletubbies
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gleich doppelte Last: Sie miissten sich eher
als friher mit dem Problem , Kinder und
Fernsehen” herumplagen; und sie wiirden
zum ersten Mal mit einem kindlichen Konsu-
mangebot konfrontiert, fir das ihnen eige-
ne Kindheitserfahrungen fehlten. Ohne die-
se Deutungsmuster aber sei es ihnen nicht
moglich, ,die Phdnomene verstehen und
einordnen zu kénnen”. Sind die Teletubbies
also ein Symbol des immer friher einsetzen-
den Generationenkonflikts? Fir nicht weni-
ge jener Eltern, deren Kinder heute im Tele-
tubby-Alter sind, beschrénkte sich das Fern-
sehen ihrer Kinderzeit auf wenige TV-Termi-
ne pro Woche (Bonanza, Flipper, Lassie); al-
lerdings waren sie da natiirlich nicht erst
zwei oder drei Jahre alt. Heute gelten , die
mythisierten ersten drei Lebensjahre” (Gotz)
als letzter Lebensabschnitt, in dem Eltern ih-
re Kinder noch vor der Welt beschiitzen
kénnen. Hilflos werden sie nun Zeuge, wie
ihre Kinder mit bis dahin nicht gekannter
Faszination - Eltern sprechen von Drogen-
sucht und Hypnose - die Aktionen von vier
bunten Figuren verfolgen, die nicht zuletzt
wegen ihrer Babysprache kaum als Vorbil-
der geeignet scheinen. Maya Gtz aber wi-
derspricht. Die Kinder, so Gotz, seien ,aus-
gesprochen aktiv. Sie reden viel. Vor allem,
wenn Erwachsene anwesend sind, erklaren
und kommentieren sie die Szenen”. Und sie
spielen mit: ,Die Kinder winken, tanzen und
springen auf dem Sofa oder legen sich auf
den Boden, um mit den Beinen zu stram-
peln”. Diese motorischen Anfélle sind nicht
etwa die Folge von unnatirlichem Stillsit-
zen, sondern laut G6tz vielmehr ein Beleg
fir ,parasoziale Interaktion”: Es sei Teil des
Konzepts der Teletubbies, die Kinder zum
Mitmachen zu animieren; deshalb wirden

die vier Figuren und die Mitwirkenden der

Einspielfilme die Kinder auch direkt anspre-
chen. Da das ritualisierte Schema die einzel-
nen Folgen zudem berechenbar macht, haben
die Kinder immer wieder Erfolgserlebnisse:
Sie sagen voraus, was als Nachstes kommt;
ein Madchen springt begeistert auf und ab,
als ihre Voraussage bestatigt wird. Schon
nach wenigen Ausgaben, schlussfolgert
Gotz, entwickelten Kinder die Kompetenz,
die Szenen zu antizipieren: ,Sie missen die
Handlung nicht nur verfolgen, sondern sie
kénnen sie bereits vorwegnehmen”.
Wahrend Eltern vermutlich froh sind, dass
ihre Kinder wahrend des Fernsehens tanzen
und springen und auf diese Weise Lebens-
freude vermitteln, haben viele von ihnen
gréBte Bedenken wegen der negativen Aus-
wirkungen des Tubbytalks auf den Sprach-
gebrauch ihrer Kinder. Eine Mutter: ,Der ge-
samte Kindergarten meiner Tochter befindet
sich in einer Art Sprachauflésung. Bald kann
gar kein Kind mehr ,Hallo’ sagen. Ich hére
schon jetzt fast nur ,Ah-Oh, Ah-Oh".” Gétz
hat zwar Verstandnis dafir, dass sich Eltern
in ihren Erziehungsbemiihungen korrumpiert
fuhlen, versucht aber, auch diese Befiirch-
tungen zu zerstreuen. lhre Beobachtungen
ergaben, dass Kinder die Ausdriicke der
Teletubbies nicht mit ihrer eigenen Sprache
verwechselten, sondern sie sich wie Voka-
beln aneigneten. Das Problem liege allein
bei den Eltern, , die ihre Definitionsmacht
hinsichtlich der vom Kind benutzten Voka-
beln untergraben sehen” — ein Problem, das
bei der SesamstraBBe nicht auftrete. Insofern
markiere der Einkauf der Serie auch einen
Wendepunkt, schlieBlich seien ARD und
ZDF immer bemUht gewesen, elterliche Vor-
stellungen von Kinderfernsehen zu bertick-
sichtigen.

Die Serie - bislang sind 310 Folgen produ-
ziert, 365 sollen es noch werden — wird in 53
Landern ausgestrahlt. Ahnlich erfolgreich ist
das Geschaft mit den Lizenzartikeln: Allein
in Deutschland sind laut Gétz bislang eine
Million Bucher, Gber 500.000 Videokasset-
ten und rund 15.000 Computerspiele ver-
kauft worden.

Kinderkanal-Geschéftsfihrer Albert Schafer
sieht sich durch die internationalen Forschungs-
ergebnisse bestatigt. Eine vom Kinderkanal
in Auftrag gegebene Untersuchung, durch-
gefiihrt von ,weiterbildung live”, sei zu ahn-
lichen Schlissen gekommen. AuBerdem ha-



be die Serie geholfen, ein Tabu zu brechen:
Erstmals, so Schéfer, seien Eltern bereit,
»offen Gber den Fernsehkonsum kleinster
Kinder” zu sprechen. ,Fernsehen fiir Zwei-
jahrige fand ja vorher offiziell in diesem
Land nicht statt”. Auch Arthur Asa Berger,
Medienwissenschaftler aus San Francisco
(State University), ist zuversichtlich, dass
Kinder und Jugendliche die heutigen, aus
Sicht ihrer Eltern komplett anderen Medien-
welten unbeschadet Uberstehen; schlief3lich
seien sie zumindest in inhaltlicher Hinsicht
alle gleich (,, A story is a story is a story”).
Narrative Unterschiede gibt es jedoch eine
Menge. Mehr noch: Laut Bergers analyti-
schem Vergleich der Erzahlformen von
Buichern und Bildschirmspielen gibt es
kaum noch Gemeinsamkeiten der beiden
Medienformen. Hier ist der Nutzer passiver
Leser, dort aktiver Spieler; hier wird er durch
ein Territorium gefihrt, dort entdeckt er es
selbst; hier kommt es auf Vorstellungskraft
und Phantasie an, dort ist selbstvergessenes
Eintauchen gefragt; hier ist die Konstruktion
der Geschichte je nach Talent des Autors
versteckt, dort ist es Teil des Spiels, die
Konstruktion herauszufinden; hier (in guten
Romanen) sind die Figuren ausfihrlich cha-
rakterisiert, dort sind sie einfach bloB Figu-
ren in einem Spiel. Und vor allem: Hier ist
der Schluss (meist) der Hohepunkt und ent-
sprechend kraftvoll, dort ist er eher schwach,
weil man ja wieder von vorn anfangen soll.
Entsprechend unterschiedlich sind auch
Nutzen und Belohnung, die man aus Bu-
chern und Spielen zieht. In beiden Fallen
geht es um Unterhaltung, Befriedigung von
Neugier, Information und Triebabfuhr. Doch
wahrend man in Blichern staunend ins Be-
nehmen gesetzt wird — Gber Schlachten,
Zauberkrafte, andere Welten und Person-
lichkeiten —, spiirt man in den Spielen alles
gewissermafen am eigenen Leib: muss die
Schlachten selber schlagen, dabei im bes-
ten Fall Zauberkréfte anwenden, die frem-
den Welten erobern, in die Haut des Helden
schlipfen und die Schurken besiegen.
Berger hat allerdings einen grundsétzlichen
Einwand gegen alle Bildschirmspiele: Sie
suggerieren Freiheit, weil der Spieler die
Waffen wahlen kann, an Kreuzungen zwi-
schen verschiedenen Wegen entscheiden
kann etc. Diese Freiheit, so Berger, sei
jedoch eine Illusion, denn samtliche Wahl-

moglichkeiten bewegten sich bloB inner-
halb der Vorgaben des Spiel-Designers.
Doch die lllusion bringt viel Geld ein.

16 Milliarden Dollar setzen die Computer-
und Videospielhersteller laut Berger pro
Jahr um; das ist mehr als die Filmindustrie.
Die Entwicklung eines potentiellen Kniillers
wie die Abenteuer von Lara Croft (Tomb
Raider) kosteten zwar zwei Millionen, aber
die ersten drei Abenteuer der schussstarken
Powerfrau haben sich 17 Millionen Mal ver-
kauft; ein Spiel kostet 50 Dollar.

Im Unterschied zu Berger glaubt die ameri-
kanische Medienberaterin Kathleen Tyner
aus San Francisco an entscheidende Unter-
schiede zwischen den Medien - und zwar
hinsichtlich der notwendigen Kompetenz.
Mit ihrer Aufzahlung weckte Tyner Erinner-
ungen an den bewegendsten Moment einer
zweiten Tagung, die kurz zuvor (4. Dezember)
ebenfalls in Minchen stattgefunden hatte.
Da hatten Helga Theunert (wissenschaftliche
Direktorin) und Hans Schiefele (Ehrenvorsit-
zender) Wege und Ziele des Instituts Jugend
Film Fernsehen beschrieben. In einer der
vielen Einspielungen war auch der im Som-
mer verstorbene Dieter Baacke zu sehen.
Baacke, fiihrender Kopf der Gesellschaft fiir
Medienpadagogik und Kommunikationskul-
tur (GMK), war so etwas wie der deutsche
Guru fir Medienkompetenz; er gilt sogar als
Schopfer des Begriffs. Medienkompetenz
nach Baacke setzt sich aus mehreren Dimen-
sionen zusammen: Medienkritik, Medien-
kunde, Mediennutzung sowie Medienge-
staltung. All" diese Aspekte will das JFF, das
sich zum Geburtstag in JFF-Institut fiir Me-
dienpéddagogik in Forschung und Praxis um-
benannt hat, fdrdern. Das Institut wurde vor
funfzig Jahren als Arbeitskreis Jugend und
Film gegriindet und ist damit nach eigenen
Angaben Deutschlands &lteste medien-
padagogische Einrichtung. Sollten zunéchst
Jugendliche gegen ,schlechte Filme” ge-
wappnet werden, tummeln sich die Mitar-
beiter langst an allen Medienfronten. Be-
wahrpadagogik, so Schiefele —und da
schlieBt sich der Kreis zu Baacke —, muss an-
gesichts des heutigen vielféltigen Medien-
angebots an ihre Grenzen stoBen. Da es zu-
dem seiner Ansicht nach aussichtslos sei,
Anbieter auf ethische Werte zu verpflichten,
gelte es umso mehr, Kindern zu Medien-
kompetenz zu verhelfen. Entscheidend
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dafir, so Bernd Schorb, aktueller Vorsitzen-
der des JFF, sei dabei die Maxime, , Lernen
Uber Handeln zu vermitteln”. Das setzt
natirlich eine ganz bestimmte Einschatzung
der Kinder und Jugendlichen voraus. Ahn-
lich wie die GMK betrachtet man beim JFF
Kinder bei der Mediennutzung nicht als
womdéglich hilflose Objekte, sondern als
.mit Medien eigenstdndig und eigensinnig
handelnde Subjekte” (Theunert).

Zur Finanzierung von Medienpadagogik
gab es bei der Tagung des JFF-Instituts ei-
nen interessanten Vorschlag, der z. B. bei
ProSieben-Vorstand Ludwig Bauer sogar auf
positive Resonanz stiel3: Angesichts der fi-
nanziellen Probleme vieler medienpddago-
gischer Einrichtungen, findet Gerhard
Engel, Président des Bayerischen Jugend-
rings, die Medienbetreiber sollten die Me-
dienpéadagogik finanzieren. Engel denkt da-
bei in erster Linie an private wie auch 6ffent-
lich-rechtliche Fernsehsender. Die Hohe des
jeweiligen Betrags soll nach einem ,Verur-
sacherprinzip” errechnet werden und sich
an den Marktanteilen der TV-Sender orien-
tieren. Das Geld solle ,in einen Topf wan-
dern, aus dem die Arbeit freier Trager aus
dem Bereich der Medienpadagogik finan-
ziert wird".
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Ins Netz gegangen:

www.lbs.bw.schule.de/online-forum

Das online-forum medienpadagogik

Ernst Zeitter und Burkhard Freitag

Zielsetzung

Seit Dezember 1999, piinktlich zur Jahr-

tausendwende, findet sich im Internet das

online-forum medienpadagogik, ein Infor-

mationsangebot vor allem fir Lehrerinnen

und Lehrer des Bundeslandes Baden-Wiirt-

temberg. Es soll nach der Empfehlung der

baden-wirttembergischen Ministerin fir

Kultus, Jugend und Sport, Annette Schavan

— Anregungen und Unterstiitzungen von
Lehrerinnen und Lehrern bei der Vorbe-
reitung und Durchfihrung von Unterricht
zu Themen der Medienerziehung durch
unterrichtsrelevante Materialien und
Handreichungen in Orientierung an den
Bildungsplénen bereitstellen,

— Fachinformationen zur Medienpadagogik
verfligbar machen,

— einen intensiven Diskurs (ber medien-
padagogische Fragen er6ffnen,

— medienpéddagogisch tétige Institutionen
vernetzen.

Inhalte

Die Verfasser machen eine Probe aufs Ex-
empel: Ein Grundschullehrer méchte am En-
de der Sommerferien in seine Unterrichts-
planung fiir das Fach Deutsch in einer vier-
ten Grundschulklasse medienpddagogische
Inhalte aufnehmen. Er findet auf der Home-
page des Forums folgende Themengrup-
pen: Lehrplan/Projekte/Bibliothek/Werk-
statt/Forum/Adressen/News/Galerie.
Unser Mann wird bei einer ersten unspezifi-
schen Inspektion vor allem die Themen-
gruppen anklicken, deren Inhalte aus ihren
Uberschriften nicht auf den ersten Blick klar
werden. Innerhalb der Rubrik , Werkstatt”
sind ein ,Videostudio”, ein ,Schreibstudio”
und ein ,Studio Neue Medien” geplant. Sie
werden gerade aufgebaut. Zuganglich ist
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das ,Audiostudio”. Hier finden sich Hinwei-
se zum Einsatz von Mikrofonen, zur Mi-
schung des Aufnahmeprodukts, zu Radio-
produktion, Hérspiel und Studiotechnik. Ein
interessantes Angebot. Nur vor einer Ge-
fahr sollte die ,, Werkstatt” sich hiten: Dass
sie, abseits der schulischen Praxis, zum El-
dorado fur Technikfreaks wird.

In der , Galerie” werden aktuelle Medienar-
beiten von Schiilern ausgestellt, darunter
ein Projekt Uber die Umsetzung des Ge-
dichts von Theodor Fontane: , Herr Ribbeck
zu Ribbeck im Havelland” in einen Film. Der
Projektablauf wird nicht nur kurz beschrie-
ben; man kann das Endprodukt, den Film,
auch auf den Schirm des Computers be-
kommen. Das Projekt wird allerdings nicht
schon dadurch zum medienpéddagogischen
Projekt, dass ein Lyriktext gezeichnet und
das Gezeichnete anschlieBend verfilmt wird.
Schiler sollten erleben, und dieses Erleben
auch in einfachen Worten begriinden kénnen,
was sich mit dem Wechsel vom akustisch-
erzahlenden Text zum optisch-darstellenden
Medium ereignet. Dann findet man spater
auch den Weg zu den Literaturverfilmungen
des Kinos und des Fernsehens.

Viel Mihe und konstruktive Arbeit steckt
sicher in der ,Bibliothek” der Forums. Sie
enthélt — und das ist eine Chance fur die
medienpddagogische Kommunikation —
auch Verdffentlichungen, die Gber den
Buchhandel nicht zur Verfligung stehen.

Zu allen verfiigbaren Titeln kann man sich
sowohl eine kurze Inhaltsangabe anzeigen
lassen als auch die verfligbaren Texte aus-
drucken.

Unter der Rubrik ,Projekte” wird unser
Grundschullehrer auf eine Vielzahl von Ti-
teln stoBen; einige betreffen seine Schulart.

Hier stehen dem Interessierten kurze Ziel-

und Inhaltsangaben zu den Einzelprojekten
zur Verfligung, ebenso aber auch ein aus-
fuhrlicher Projektbericht.

Schwachen in der Binnenorganisation

Unter dieser Rubrik zeigen sich allerdings
auch Schwéachen, die das online-forum
medienpddagogik mit Unternehmungen
dhnlicher Art gemeinsam hat. Zunéchst l3sst
die Binnenorganisation noch zu wiinschen
Ubrig. In der ,Bibliothek” gibt es zu den
Einzelprojekten des Forums Veréffentlichun-
gen, die geradezu als Sammlungen von Un-
terrichtseinheiten und Klein- und Mittelpro-
jekten zu bezeichnen sind, diese Inhalte
aber nicht unbedingt tiber ihre Titel auswei-
sen. Flr unseren Grundschullehrer kdme
hier etwa die Medienerziehung fiir Grund-
schulerin Frage. Sie ist, obwohl erst im Jah-
re 1995 in einem Verlag der Frankfurter All-
gemeinen Zeitung erschienen, bereits ver-
griffen und enthalt auf 272 Buchseiten eine
Fille von Unterrichtseinheiten zu den The-
matiken ,Hérfunk”, , Tageszeitung”, ,Film
und Fernsehen” und ,Werbung”. Die Ein-
heiten werden zu kleinen Projekten grup-
piert. Alle Einheiten sind schulerprobt und
eignen sich auch fir den Zugriff des Prakti-
kers, der flir seine Unterrichtsplanung nicht
allzu viel Zeit aufwenden will oder kann. Der
Medienpédagoge wird eine solche Einstel-
lung bedauern, wer langere Zeit in der
Lehrerbildung gearbeitet hat, wird mit ihr
rechnen.

Zwischen den Rubriken ,Projekte” und
.Lehrplan” und ,Bibliothek” fehlen die
nétigen , Links”. Sie werden den an den
Problemen Interessierten nicht von der
Lektlre umfangreicherer Texte abhalten.

Hier sollte das Forum eine verniinftige



Interessenteilung zwischen medienpéada-
gogischer Pflicht und den Wonnen medien-
schopferischer Kiir anstreben.

Das gilt auch fir das im Heimat- und
Sachkundeunterricht vorgesehene Lehr-
planthema ,Aufgabe und Machart von Zei-
tungen kennen lernen/Eine Zeitung selbst
gestalten”. Die Bibliothek enthalt zu dieser
Thematik eine Uppig illustrierte Ver&ffentli-
chung, auf die im Lehrplanteil nicht hinge-
wiesen wird. Ebenso wenig tauchen dort die
Projekte auf, die sich mit dem Medium , Zei-
tung” beschéftigen.

Manche Projekte des Forums im Zusam-
menhang mit dem Internet hinterlassen den
Eindruck, als kdme es bei der Einibung von
Medienkompetenz vor allem auf die Zu-
gangskompetenz zu den einzelnen, mog-
lichst modernen Medien an, die weltbUlrger-
lich verklart wird. Die Redaktion des Forums
weist darauf hin, dass der padagogische
Nutzen der Projekte durchaus unterschied-
lich sein konne, es gehe aber darum zu zei-
gen: ,Die Schule ist medienpddagogisch
gesprochen ,auf dem Weg'”. Sie fligt hinzu:
. Die Projekte und ihre medienpéadagogi-
schen Zielsetzungen machen letztlich emp-
fanglich fir unser schénes, verletzliches und
kostbares Dorf Erde, das uns allen nur gelie-
hen ist.”

Die Halfte der ungefdhr gesammelten 50
Projekte ist jedoch vor allem an einer be-
stimmten Thematik interessiert. Das Inter-
net, CD-ROMs oder etwas ahnlich Zeit-
gemaBes werden lediglich dazu benutzt, um
die Projektergebnisse darzustellen. Zur
strukturierten Darstellung von Projektergeb-
nissen ist ein Hypertext sicher in besonde-
rem MafBe geeignet, man héatte aber auch
ein anderes Medium wahlen kénnen, eine

Foliensammlung, eine Diashow, ein im
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Selbstverlag produziertes Buch, eine Aus-
stellung.

Die Zugangskompetenz, auch zu modernen
Medien, ist sicher Voraussetzung fir Me-
dienkompetenz, muss aber, schon beim
Einliben, zu einer kritisch auswahlenden
Haltung, z.B. gegeniber den Textsorten
moderner Medienkommunikation erweitert
werden. Nie sollte der Eindruck entstehen,
als sei das letztentwickelte Medium im Sin-
ne einer platten Fortschrittsideologie immer
auch das technisch optimal konstruierte und
kommunikativ bestgeeignete. SchlieBlich
muss sich Medienkompetenz in einem wirk-
lich fruchtbaren Lernakt mit Inhaltskompe-
tenz verbinden. Zugangskompetenzen blei-
ben da Voraussetzung, verlieren aber im
Ganzen einer medienpddagogischen Pla-
nung an Wichtigkeit. Ein Beispiel: Niemand
wird bestreiten wollen, dass man, um sich
mit Literatur auseinander zu setzen, lesen
kénnen muss. Trotzdem wiirde man in ei-
nem Lehrplanabschnitt , Literatur” ein Pro-
jekt ,Erstleseunterricht fiir Analphabeten”
mit einiger Verwunderung registrieren.

Positive Gesamttendenz

Diese grundsatzliche Mahnung meint nicht,
dass das online-forum medienpéddagogik im
Ganzen oder auf weiten Strecken auf einem
Fehlweg wére. Es gibt allerdings Einzelten-
denzen in einzelnen Projekten. Ein in sei-
nem Angebot vielseitiges, intelligent aufge-
bautes, didaktisch Erfolg versprechendes
und motivierendes Unternehmen sollte aber
schon den Anfangen entgegenarbeiten.
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Ausschreibung

Es ist wieder Zeit ...

... wissenschaftliche Abschlussarbeiten
fiir den Medienpédagogischen Preis 2000
von FSF und GMK einzureichen!

Ausgezeichnet werden herausragende
Diplom-, Magister- und Staatsexamens-
arbeiten aus dem deutschsprachigen Raum,
die sich mit medienpddagogischen Fra-
gestellungen auseinander setzen. Der Preis
ist mit DM 3.000,- dotiert. Darliber hinaus
werden den Preistragerinnen und Preistra-
gern Moglichkeiten zur Veréffentlichung
geboten.

Die Arbeiten mussen im laufenden Jahr
oder im Vorjahr angefertigt worden sein.
Eingereicht werden kénnen sie durch die
betreuenden Hochschullehrerinnen und
-lehrer bzw. Dozentinnen und Dozenten mit
einem begleitenden Gutachten und einer
ein- bis zweiseitigen Zusammenfassung der
Verfasserinnen und -Verfasser. Der Preis wird
jahrlich, jeweils im November, im Rahmen
des Forum Kommunikationskultur der GMK
verliehen. In diesem Jahr mussen die Arbei-
ten bis zum 31. Juli 2000 bei der Ge-
schéftsstelle der GMK vorliegen.

Weitere Informationen:

Gesellschaft fiir Medienpadagogik und
Kommunikationskultur (GMK)

Kornerstr. 3

33602 Bielefeld

Tel.: (05 21) 677 88

E-Mail: gmk@medienpaed.de

Internet: www.medienpaed.de

Freiwillige Selbstkontrolle Fernsehen (FSF)
Litzowstr. 33

10785 Berlin

Tel.: (030)230836-0

E-Mail: info@fsf.de

Internet: www.fsf.de
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Materialien

Jugend und Medien

Der Themenbereich ,Jugend und Medien”
steht im Mittelpunkt der Ausgabe 4/99 der
Zeitschrift Kind, Jugend, Gesellschaft.

Es sollen nicht nur die Gefahren, sondern
gerade auch die Mdglichkeiten des Einflus-
ses der Medien auf Jugendliche angespro-
chen werden. Neben Beitrdgen zum Ju-
gendmedienschutz beschéftigt sich die Zeit-
schrift darum mit den Aufgaben und Chan-
cen von Medienpadagogik. Dabei zeigt
Prof. Dr. Jirgen Maaf3 in seinem Beitrag in-
teressante Ergebnisse der Medienwirkungs-
und Mediennutzungsforschung auf.

Die Zeitschrift Kind, Jugend, Gesellschaft
wird von der Bundesarbeitsgemeinschaft
Kinder- und Jugendschutz herausgegeben
und erscheint im Luchterhand Verlag.

Die Ausgabe Jugend-Medien-Schutz kann
bestellt werden:

Luchterhand Verlag

Postfach 2352

56513 Neuwied

Telefax: (026 31) 80 14 11

Es ist moglich, ein Schnupperabo lber zwei
Hefte flr 15,00 DM anzufordern.



Jugendschutz in sozialen Brennpunkten

Die Anséatze und Perspektiven des Fach-
forums Bevor es zu spét ist — Préventiver
Kinder- und Jugendschutz in sozialen
Brennpunkten (Kénigswinter, November
1999) wurden vom Bundesministerium ftr
Familie, Senioren, Frauen und Jugend und
der Bundesarbeitsgemeinschaft Kinder- und
Jugendschutz jetzt in einer gleichnamigen
Broschire veréffentlicht.

Guido Bittner versucht in seinem Beitrag,
den Begriff Medienkompetenz differenziert
darzustellen und berichtet von einem Inter-
net-Café-Projekt in einem Jugendzentrum.
Dabei konzentrieren sich seine Ausfihrun-
gen auf die neuen Medien.

Die Dokumentation kann tber die BAJ
kostenlos bezogen werden:
Bundesarbeitsgemeinschaft Kinder-

und Jugendschutz

Haager Weg 44

53127 Bonn

Fax: (02 28) 28 27 73

E-Mail: baj-bonn@t-online.de

Internetzeitschrift: MedienPadagogik

Unter der Adresse www.medienpaed.com
erscheint im Frihjahr 2000 die erste Online-
Zeitschrift fir Theorie und Praxis der
Medienbildung. Die Zeitschrift wird vom
Pestalozzianum Zirich und der AG Medien-
padagogik der DGfE halbjahrlich herausge-
geben. Sie setzt sich zum Ziel, theoretische
Debatten im Bereich der Medienpadagogik
zu férdern. Die erste Ausgabe (1/00) hat
den Themenschwerpunkt , Medienkompe-
tenz"”. Die ndchsten Hefte behandeln die
Themen , Webauftritt — Schulen im Internet”
(2/00) und ,Methodologische Forschungs-
ansatze in der Medienpadagogik” (1/01).
Um die Einsendung von Manuskripten wird
ausdricklich gebeten.

Die Redaktionsadresse lautet:

E-Mail: medienpaed@pestalozzianum.ch.

Briefe oder Manuskripte gehen automatisch
beiden Redakteuren (Dr. Ammann und
Dr. NeuB) zu.
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Padagogischer Ratgeber fiir Video- und
Computerspiele (Band 9) erschienen

Computerspiele werden langst nicht mehr
als , Teufelszeug zur Verrohung oder Ver-
dummung der Jugend” gesehen — vielmehr
stellen sie fur viele Eltern und Pddagogen
eine Moglichkeit dar, Kinder und Jugendli-
che fiir die Arbeit mit dem Computer zu be-
geistern. Der unubersichtliche Markt &sst
aber auf den ersten Blick kaum zwischen
guten und schlechten, sinnvollen und weni-
ger sinnvollen Angeboten unterscheiden.
Das ComputerProjekt Kéln, ein Verbund aus
Jugendamt, Fachhochschule und zahlrei-
chen Jugendeinrichtungen der Domstadt,
gibt regelmaBig Computer- und Videospiele
padagogisch beurteilt heraus, eine Broschii-
re mit Altersempfehlungen, Inhaltsbeschrei-
bungen und ausfiihrlichen padagogischen
Einschatzungen des aktuellen Angebots.
Computer- und Videospiele padagogisch
beurteilt (Band 9) kann gegen eine Gebihr
von 7,00 DM zzgl. Versandkosten von

3,00 DM angefordert werden bei:
Jugendamt der Stadt KélIn,

AuBenstelle Medien

Im Mediapark 7

50670 Kdln
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